Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011
Edital de Selecdo Publica de Projetos para Patrocinio pelo Banco do Brasil S.A.
Preambulo

O Diretor de Marketing e Comunicagdo do Banco do Brasil S.A., no uso de suas
atribuicdes legais, torna publica a abertura do Programa de Patrocinios Banco do
Brasil 2011, processo seletivo para definicdo de parte da programacao de patrocinios do
Banco do Brasil no ano de 2011, consoante os termos deste Edital e em acordo com o
disposto nos artigos 4°, 7° e 8° do Decreto n° 6.555 de 08.09.2008, na Instrugao
Normativa Secom/PR n° 01 de 08.05.2009, no artigo 2°-B da Lei n° 10.683 de 28.05.2003
e demais normas aplicaveis em vigor.

1. Apresentagao

1.1. O Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011 € um processo seletivo
com abertura no dia 10/08/2010 e encerramento no dia 08/09/2010. Tem por objetivo
definir projetos a serem apoiados pelo Banco do Brasil em 2011, por intermédio de
chamada publica, com inscricdbes pela Internet, analise por Comissbes de Selecao
Internas, aprovagao pelo Conselho Diretor do Banco do Brasil e validagéao pela Secretaria
de Comunicagao Social da Presidéncia da Republica — Secom/PR.

1.2. O Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011 confere continuidade a
adocgao gradativa de processo de selegcao publica para definicdo da grade de projetos a
serem patrocinados pela Empresa.

1.3. A Instrugdo Normativa n°® 01/2009 da Secom/PR conceitua patrocinio como o
“apoio financeiro concedido a projetos de iniciativas de terceiros, com o objetivo de
divulgar atuagao, fortalecer conceito, agregar valor a marca, incrementar vendas, gerar
reconhecimento ou ampliar relacionamento do patrocinador com seus publicos de
interesse.” Para o Banco do Brasil, a tal conceito adiciona-se ainda a necessidade de que
sejam oferecidas ao patrocinador contrapartidas tangiveis e/ou intangiveis de patrocinio, o
que guarda coeréncia com o Acordao 231/2010 do TCU, de 24/02/2010, que determinou
que o Banco do Brasil “realize analise prévia da relagdo entre o custo e o beneficio dos
patrocinios a serem concedidos”.

1.4. A Secom/PR, por meio de sua Instrugao Normativa n.° 01/2009, estabelece que
nao sao consideradas acdes de patrocinio:
a) doagdbes: cessao gratuita de recursos humanos, materiais, bens, produtos e
servigos que nao seja divulgada e mantenha o doador no anonimato;
b) permutas ou apoios: troca de materiais, produtos ou servigos por divulgagao
de conceito e/ou exposi¢cao de marca;
c) projetos de veiculagdo em midia ou em instalagées que funcionem como
veiculo de comunicagdo, com entrega em espacos publicitarios;
d) projetos de transmissédo de eventos esportivos, culturais, informativos ou de
entretenimento, comercializados por veiculos de comunicacgao;
e) agdes compensatdrias: apoio a projetos cuja execugao seja compulsoria e
prevista em lei;
f) locacdo de espago e/ou montagem de estandes em eventos sem nenhuma
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contrapartida de comunicacao;
g) acodes realizadas pelo proprio 6rgao ou entidade, neste caso, o Banco do

Brasil.

2. Do Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011

2.1. O montante destinado ao presente Edital sera definido em funcao das cotas de
patrocinio a serem acordadas com os Proponentes dos projetos selecionados e
considerara a disponibilidade orcamentaria do Banco do Brasil para patrocinios no ano de
2011, que sera determinada pelo Conselho Diretor da Empresa.

2.2. Os recursos serdo destinados a realizacdo de projetos institucionais e
negociais, com inicio entre 1° de fevereiro de 2011 e 31 de dezembro 2011.

2.2.1. Por projetos institucionais entende-se aqueles que séo:
a) ambientais — voltados a educagao ambiental e a interagao sustentavel entre
entre o ser humano e o meio ambiente, tendo como premissas:

a.1) a disseminacédo, entre os diversos extratos da sociedade, de
conhecimentos e praticas ligadas a ecologia e ao meio ambiente;

a.2) a discussao sobre a conservagao ambiental e a interacdo do ser
humano com o meio ambiente;

a.3) a disseminagao de praticas de integragao entre o cenario urbano e
0 meio ambiente;

a.5) a possibilidade de se desenvolver acbes de relacionamento com
clientes do Banco do Brasil durante os projetos.

b) sociais — voltados a responsabilidade social, tendo como premissas:

Obs.:

b.1) o foco na capacitagdo de cadeias produtivas, favorecendo o
desenvolvimento regional sustentavel,

b.2) a disseminacdo, entre os diversos extratos da sociedade, de
conhecimentos e praticas voltadas a responsabilidade social;

b.3) a inser¢do socioecondmica;

b.4) a promogéao da cidadania e do desenvolvimento humano;

b.5) a possibilidade de se desenvolver agcdes de relacionamento com
clientes do Banco do Brasil durante os projetos.

Nao serao analisados projetos cujo escopo enquadre-se nos

programas e agoes desenvolvidas pela Fundagao Banco do Brasil — FBB.
Informagoes adicionais sobre a FBB estdao disponiveis na Internet, no

endere¢co www.fbb.org.br.

c) culturais — tém como foco de atuagao a cultura e a arte-educacéo, tendo
como premissas:

c.1) a materializacdo dos conceitos de brasilidade e inovacgao;

c.2) a disseminagdo, entre os diversos extratos da sociedade, de
conhecimentos e praticas voltadas a cultura;

c.3) a insergéo cultural,

c.4) o respeito a diversidade étnica e cultural;

c.4) a possibilidade de se desenvolver a¢des de relacionamento com
clientes do Banco do Brasil durante os projetos.
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2.2.2.

Obs.: Nao serao analisados projetos que visem integrar a programagao
dos Centros Culturais Banco do Brasil — CCBB, os quais sdao objeto de
Edital especifico. Informagcdes adicionais sobre os CCBB estao
disponiveis na Internet, no endere¢go www.bb.com.br/cultura.

Por projetos negociais entende-se aqueles que possibilitem ao Banco do Brasil

o posicionamento junto a segmentos especificos de publico, conforme detalhado abaixo:

2.2.3.

2.3.

a) cooperativas rurais;

b) integrantes de arranjos produtivos locais — APL;

c) agricultores familiares;

d) agroempresarios;

e) integrantes dos poderes Executivo, Legislativo e Judiciario das esferas
Federal, Estadual e Municipal, inclusive servidores publicos;

f) micro e pequenas empresas (proprietarios, dirigentes e representantes de
empresas com faturamento bruto anual de até R$ 10 milhdes/ano — industrias,
cooperativas e associagdes urbanas -, e de até R$ 15 milhdes/ano — comércio
e servicos -), conforme parametros utilizados pelo Banco do Brasil;

g) médias e grandes empresas (proprietarios, acionistas, dirigentes,
associacdes de classe e representantes de empresas com faturamento acima
de R$ 10 milhées/ano — industrias -, e acima de R$ 15 milhdes/ano — comércio
e servicos -), conforme parametros utilizados pelo Banco do Brasil;

h) empresas atuantes no comércio exterior;

i) participantes do mercado de capitais e de instituicdes financeiras;

j) investidores institucionais (assets, fundos de penséo e seguradoras);

k) pessoas fisicas de menor renda;

I) pessoas fisicas de alta renda;

m) publico jovem e/ou universitario;

n) nipobrasileiros;

0) acionistas e investidores pessoas fisicas;

p) brasileiros no exterior e seus familiares residentes no Brasil;

g) demais publicos que ndo se enquadrem nas categorias acima.

Sao projetos negociais aqueles que:

a) colaborem para o estreitamento das relagdes entre o Banco do Brasil e seus
clientes efetivos e/ou potenciais, bem como suas entidades e associagoes;

b) possibilitem retorno de imagem e/ou negociais;

c) atuem na capacitacdo de segmentos chave para a consolidacdo dos
negocios do Banco do Brasil;

d) possibilitem a divulgagdo de produtos e servicos do Banco do Brasil junto a
clientes efetivos e potenciais;

e) colaborem para o posicionamento do Banco do Brasil junto a segmentos de
mercado.

A quantidade de projetos a serem apoiados por meio do presente Edital sera

definida de acordo com os seguintes critérios:

a) orcamento de patrocinios do Banco do Brasil em 2011, a ser definido pela
Diretoria Executiva da empresa;

b) capacidade operacional das areas do Banco do Brasil responsaveis pela
conducgao dos projetos a serem apoiados em 2011;
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c) periodo de realizagdo, de forma a promover a distribuicdo de projetos ao
longo do ano;

d) local de realizagdo, de forma a promover a distribuicdo de projetos pelo
territério nacional.

24. A selecao do projeto ndo implica na sua aprovacao pelo valor solicitado. O
Banco do Brasil se reserva o direito de decidir o valor do aporte destinado a cada projeto,
conforme as contrapartidas oferecidas e negociacao entre as partes.

3. Do Processo de Inscrigao de Projetos

3.1. As inscricbes de projetos para o presente Edital sdo gratuitas. O envio de
projetos para participagdo no Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011
subentende a legitima titularidade, pelo Proponente, dos direitos de realizagao e captagao
de recursos para o projeto, a qual devera ser declarada conforme modelo constante do
Anexo 1.

3.2. E recomendavel a leitura do contetido disponivel no endereco www.bb.com.br/
patrocinios para melhor contextualizagdo do Proponente com a atuagcdo do Banco do
Brasil em patrocinios.

3.3. Para inscrever um projeto no Programa de Patrocinios Banco do Brasil
2011, no ambito do presente Edital, o interessado devera cumprir as seguintes etapas:
a) cadastrar-se como Proponente pela Internet, por meio do Aplicativo
Inscricdo de Projetos de Patrocinios, disponivel em www.bb.com.br/patrocinios;
b) preencher os dados do projeto pela Internet, por meio de formulario
eletrénico disponivel no Aplicativo Inscricao de Projetos de Patrocinios;
c) enviar ao Banco do Brasil o formulario eletrénico contendo os dados do
projeto, por meio do Aplicativo Inscrigdo de Projetos de Patrocinios.

Obs.: As inscricoes deverao ser feitas exclusivamente pela Internet. Nao serao
aceitas outras formas de inscri¢ao para este Edital.

3.4. O descumprimento de qualquer uma das etapas descritas no item 3.3 implica a
nao conclusao do processo de inscri¢gao, o que resultara na desqualificagdo do projeto.

3.5. O Banco do Brasil ndo se responsabiliza por inscricbes nao concluidas devido
a falhas tecnoldgicas, tais como problemas em servidores, na transmissao de dados, na
linha telefdnica, em provedores de acesso ou por lentiddo nos servidores do Banco do
Brasil, provocada pelo excesso de acessos simultdneos nos ultimos dias do processo
seletivo. Por essa razao, sugere-se aos interessados que concluam suas inscricdbes com
antecedéncia, evitando eventuais dificuldades técnicas que porventura se verifiquem nos
ultimos dias do prazo de inscri¢des.

3.6. Da Aptidao para Inscricéo
3.6.1 Estdo aptos a se inscrever no Programa de Patrocinios Banco do Brasil
2011 Proponentes que apresentem todos os pré-requisitos abaixo:

a) ser pessoa juridica constituida no Brasil, segundo as leis deste Pais, com
sede no territdrio nacional;
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3.6.2.

b) prever em seu objeto social atividade compativel com o desenvolvimento do
projeto a ser inscrito;

c) ser legitimo detentor ou representante dos direitos de realizagdo do projeto
a ser inscrito.

E vedada a inscricdo de projetos:

a) esportivos, ja que a atuacdo do Banco do Brasil nessa area é objeto de
estratégia especifica e delimitada (mais informacbdes estao disponiveis no
endereco www.bb.com.br/esporte);

b) culturais que se enquadrem na programacgao dos Centros Culturais Banco
do Brasil, por serem objeto de Edital especifico (mais informagdes estédo
disponiveis na Internet, no enderego www.bb.com.br/cultura);

C) sociais que se enquadrem nos programas e agdes da Fundagao Banco do
Brasil (FBB) (mais informagdes estdo disponiveis na Internet, no endereco
www.fbb.org.br);

d) especificos de edigao e publicacbes em geral; producédo de obras musicais
(gravacbes de CD e DVD), audiovisuais em geral; criagdo ou manutengao de
sites na Internet e de softwares;

e) com ma reputacéo, falta de integridade, que atentem contra a ordem publica
ou que prejudiquem a imagem do BB;

f) que infrinjam o Codigo de Defesa do Consumidor ou qualquer outra Lei ou
Norma Juridica vigente;

g) que causem, ou possam vir a causar, impacto negativo a saude ou ao meio
ambiente;

h) que fagam apologia ao uso de bebidas alcodlicas, cigarro ou outras drogas;
i) que sejam ligados a jogos de azar ou especulativos, salvo se
regulamentados em legislagéo especifica;

j) cujo Proponente, organizadores e/ou promotores néo desfrutem de bom
conceito junto a comunidade, estejam com restricdo cadastral, impedidos de
operar ou em litigio com o Banco; que explorem trabalho infantil, degradante
Ou escravo;

k) que violem direitos de terceiros, incluidos os de propriedade intelectual;

[) que evidenciem discriminagdo de raga, credo, orientacdo sexual ou
preconceito de qualquer natureza;

m) de carater politico-partidario ou religioso;

n) que caracterizem promogao pessoal de autoridade ou servidor publico ou da
imagem de pessoa do governo federal, estadual e municipal;

0) por Proponente pessoa fisica, funcionarios da ativa e seus parentes de
primeiro grau;

p) por Proponente pessoa juridica que detenha, entre seus diretores,
funcionarios e/ou parentes de funcionarios do Banco do Brasil até o primeiro
grau;

q) por Proponente pessoa juridica que detenha, entre seus Diretores, parentes
de integrantes da Diretoria Executiva do Banco do Brasil até o segundo grau;

r) que envolvam maus tratos a animais;

s) de restauracao de prédios, edificagdes, obras, restauros e manutencao de
acervos;

t) referentes a criacado exclusiva de treinamentos e cursos;

u) de exposigdes culturais fora dos CCBBs.
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3.7. Do Prazo para Inscrigdo de Projetos

3.7.1 As inscri¢cdes eletrénicas podem ser realizadas no periodo de 10/08/2010 a
08/09/2010.
3.7.2. O prazo de inscrigdo encerra-se, impreterivelmente, as 23h59min (horario de

Brasilia) do dia 08/09/2010. Nao serdo recebidos projetos apds o encerramento do
periodo de inscrigdes. O Aplicativo Inscricdo de Projetos de Patrocinios continuara
disponivel para consultas e impressoes.

3.8. Dos Procedimentos para Inscricdo Eletrénica de Projetos

3.8.1 Para inscrever projetos o interessado deve, primeiramente, cadastrar-se como
Proponente no Aplicativo Inscricdo de Projetos de Patrocinios, seguindo as informacoes
constantes da Ajuda disponivel no Aplicativo.

3.8.2. O endereco de correio eletrénico informado no ato da inscrigdo do projeto sera
o canal de comunicacao entre o Banco do Brasil e o Proponente. E responsabilidade do
Proponente manter ativo e atualizado o enderecgo de correio eletrénico cadastrado.

3.8.3. Ap0os cadastrar-se como Proponente, o interessado devera:
a) acessar o Aplicativo Inscricdo de Projetos de Patrocinios, seguir as
instrugcdes presentes em cada campo do formulario eletrénico através do
simbolo “?” e efetuar seu log in no Aplicativo;
b) preencher os campos disponiveis, conforme as instru¢gdes da aba Ajuda e
das Ajudas Contextuais presentes em cada campo do formulario eletrénico
através do simbolo “?”.

3.8.4. Apods o preenchimento dos dados do projeto, 0 mesmo devera ser enviado ao
Banco do Brasil, conforme instrugdes constantes da aba Ajuda e das Ajudas Contextuais
do Aplicativo Inscri¢do de Projetos de Patrocinios.

3.8.5. O Aplicativo Inscricdo de Projetos de Patrocinios ndo permite o envio de
anexos de qualquer natureza.

3.8.6. O projeto somente podera ser enviado ao Banco do Brasil apdés o
preenchimento de todas as informagdes obrigatérias. O Aplicativo Inscrigcdo de Projetos de
Patrocinios alertara o Proponente caso algum campo com informagdes obrigatérias tenha
sido deixado em branco, impedindo o envio do projeto até que o formulario esteja
completo. Os dados obrigatérios estdo assinalados com um asterisco vermelho.

3.8.7. Uma vez enviado o projeto ao Banco do Brasil, o Aplicativo ndo permitira que
o Proponente realize qualquer modificagdo, restando possivel somente as opcdes de
consulta e impressao.

3.8.8. O Aplicativo gera automaticamente um numero de protocolo por local de
realizagao (UF), para identificacdo de cada projeto enviado.

3.9. N&o ha limite de quantidade de projetos inscritos por Proponente.
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3.10. O ato de inscricao pressupde plena concordancia com os termos deste Edital.

3.11. A inscrigdo no Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011 n&o garante
ao Proponente a selegcao do respectivo projeto, ndo gera obrigacdo de patrocinio ao
projeto pelo Banco do Brasil e ndo gera obrigagcdo de patrocinio ao projeto pelo valor
solicitado pelo Proponente.

3.12. Somente serdo aceitas inscrigbes de projetos que apresentem data de inicio
compreendida entre 1° de fevereiro e 31 de dezembro de 2011, conforme item 2.2 do
presente Edital.

3.13. N&o serdo aceitas inscricbes e nao serdo avaliados projetos que estejam em
desacordo com as exigéncias e condigdes estabelecidas neste Edital.

3.14. O Banco do Brasil podera, a qualquer tempo, exigir comprovag¢des das
informagdes prestadas por meio do Aplicativo Inscricao de Projetos de Patrocinios. Caso
sejam encontradas inconsisténcias ou fraudes nas informagdes prestadas, o projeto
podera ser desqualificado, sem prejuizo da adog¢do das medidas legais eventualmente
cabiveis.

4. Do Processo de Selegdo e Suas Fases
4.1. Da Fase de Pré-Selegéo

4.1.1. A Fase de Pré-Selecao sera realizada por Comissdes Técnicas Estaduais e
Nacional, compostas por profissionais do Banco do Brasil qualificados e com experiéncia
na analise e condugdo de projetos de patrocinio. Tais Comissdes poderédo, a qualquer
tempo, vir a ser integradas ainda por representantes da Secom/PR, a critério daquela
Secretaria.

4.1.2. Nesta fase os projetos inscritos passam pela verificagdo do preenchimento dos
pré-requisitos previstos neste Edital, bem como por analise técnica, com base nas
seguintes premissas:

a) visibilidade — percepcdao da marca Banco do Brasil pelo publico,
proporcionada pelas ag¢des de comunicagdo compreendidas no escopo do
projeto;

b) fortalecimento da marca — colaboragédo do projeto para potencializar o
reconhecimento da marca Banco do Brasil ou marcar seu posicionamento
junto a segmentos especificos de publicos ou junto a sociedade em geral, a
curto, médio e longo prazos;

c) relacionamento — potencial do projeto para aprofundar o relacionamento
institucional e negocial do Banco do Brasil com seus clientes efetivos e
potenciais;

d) contrapartidas — analise das propriedades oferecidas pelo projeto frente a
cota de patrocinio solicitada;

e) brasilidade — presencga, no projeto, de atributos que enaltecam e divulguem
valores atrelados as especificidades culturais, sociais e econémicas do Brasil;
f) inovagdo — colaboragcdo do projeto para a construgcdo e divulgagao de
iniciativas inovadoras para as comunidades, o Pais e seus agentes sociais,
culturais e econdbmicos;
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g) sustentabilidade — aderéncia do projeto ao conceito de sustentabilidade e
responsabilidade socioambiental,;

h) democratizagcdo — igualdade de oportunidade e acesso a produtos e
servigcos resultantes da implementagcao dos projetos patrocinados;

i) distribuicdo geografica — distribuicdo dos projetos pelo territério nacional;

j) cidadania — colaboracdo do projeto para a promog¢ao da cidadania e do
desenvolvimento humano;

k) potencial educacional — desdobramentos educacionais e/ou de capacitagao
técnica proporcionados pelo projeto;

[) acessibilidade — previsao de acesso especial para pessoas com mobilidade
reduzida ou com deficiéncia fisica, sensorial ou cognitiva, de forma segura e
autbnoma, aos espacos onde se realizam os eventos ou aos produtos e
servigos oriundos dos patrocinios.

4.1.3. Estardo pré-selecionados e, portanto, aptos a Fase de Habilitagao Juridica e
Regularidade Fiscal, os projetos que cumprirem os pré-requisitos exigidos por este Edital
e que forem aprovados pelas Comissdes Técnicas.

4.1.4. A relacdo dos projetos pré-selecionados sera publicada no enderego
www.bb.com.br/patrocinios em data a ser divulgada oportunamente. O BB nao
comunicara os projetos que nao foram selecionados, somente os pré-selecionados
através do site.

4.2. Da Fase de Habilitagéo Juridica e Regularidade Fiscal

4.2.1. A Fase de Habilitacdo Juridica e Regularidade Fiscal consiste na analise da
documentagédo e da situagdo cadastral da pessoa juridica a ser contratada, conforme
preconizado na Lei n° 8.666 de 21/06/1993.

4.2.2. A documentacao obrigatéria a ser apresentada ao Banco do Brasil consiste

em:
a) copia autenticada de ato constitutivo, contrato social, estatuto do
Proponente ou declaragdo empresaria individual em vigor, registrados na
Junta Comercial, bem como suas alteragdes e/ou consolidacoes;
b) no caso de sociedade por acgdes, cédpia autenticada do documento de
eleicdo de seus administradores;
c) no caso de sociedades civis, copia autenticada de prova da diretoria em
exercicio;
d) comprovante de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas
(CNPJ);
e) Certiddao Negativa de Débitos Relativos as Contribuicdes Previdenciarias e
as de Terceiros (INSS);
f) Certiddo Negativa de Regularidade junto ao FGTS (CEF);
g) Certiddao Conjunta Negativa de Débitos Relativos aos Tributos Federais e a
Divida Ativa da Uniao;
h) declaracao de idoneidade e de legitima titular do projeto, conforme modelo
constante do Anexo 1, assinada pelo representante legal da empresa/entidade
proponente a ser contratada, com firma reconhecida;
i) cépia autenticada do documento de identidade e CPF do(s) representante(s)
legal(is) da empresal/entidade proponente, que detenham poderes para
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assinar contratos e dar quitagao pela empresa/entidade;

j) declaracao contendo CNPJ, agéncia e conta-corrente no BB para captacgao
dos recursos e planilha detalhada dos custos totais do projeto, assinada por
quem detenha poderes para representar o Proponente.

4.2.3. Para analise da situacdo cadastral, o Banco do Brasil consultara, ainda, os
registros do Serasa, Cadin, SCPC, CCF e também os registros internos do Banco do
Brasil.

4.2.4. Irregularidades constatadas na documentacédo elencada no item 4.2.2, bem
como irregularidades junto aos registros elencados no item 4.2.3, implicardo a
desqualificacdo automatica do projeto.

4.2.5. A situacdo cadastral da pessoa juridica a ser contratada sera ainda verificada
no ato da contratagdo e na(s) data(s) do(s) pagamento(s), quando seréo conferidas a
validade dos documentos elencados no item 4.2.2. Cabe ao Proponente ou a pessoa
juridica a ser contratada a obrigacdo de manter a regularidade de sua situagao cadastral,
bem como encaminhar ao Banco do Brasil nova documentagao vigente, em caso de
vencimento de algum dos documentos citados no item 4.2.2. Cabe, ainda, ao Proponente
e/ou a pessoa juridica a ser contratada a obrigagdo de encaminhar ao Banco do Brasil
quaisquer alteragdes em seu ato constitutivo, contrato social ou estatuto ocorridas no
decorrer do processo previsto no presente Edital.

4.2.6. O prazo limite para envio da documentacédo relacionada no item 4.2.2 do
presente Edital € de até 60 (sessenta) dias corridos, a partir da data da publicagdo dos
projetos pré-selecionados. A relagao de enderegos para o envio da documentagao sera
publicada em www.bb.com.br/patrocinios, juntamente com a relagdo de projetos pré-
selecionados.

4.2.7. O envelope contendo os documentos elencados no item 4.2.2 do presente
Edital devera apresentar, de forma clara e visivel, 0 nome do projeto, tal qual cadastrado
no Aplicativo Inscricdo de Projetos de Patrocinios, e o respectivo numero de protocolo.
Para fins de verificagado da tempestividade do envio da documentacao, sera considerada a
data do carimbo/chancela aposta no envelope pela ECT.

4.2.8. O Banco do Brasil ndo se responsabiliza por extravios ou por atrasos
ocorridos durante o processo de envio da documentagéo.

4.2.9. Estardo aptos a Fase de Negociagao os projetos cuja documentagéo exigida
na Fase de Habilitacdo Juridica e Regularidade Fiscal for integralmente apresentada nos
prazos definidos neste Edital, sem inconsisténcias quanto a sua validade e autenticidade.
4.2.10. A aprovacgéao do projeto na Fase de Habilitagdo Juridica e Regularidade Fiscal
nao garante seu patrocinio e nado implica a aprovacido, pelo Banco do Brasil, das
condicdes apresentadas pelo Proponente.

4.3. Da Fase de Negociagao

4.3.1. Os projetos aprovados nas fases de Pré-selecao e de Habilitagdo Juridica e
Regularidade Fiscal serao conduzidos a Fase de Negociacdo, quando representantes do
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Banco do Brasil entrardo em contato com o Proponente para negociagdo da cota de
patrocinio e das respectivas contrapartidas.

4.3.2. Na hipdtese de restar frustrada a negociagéo entre o Banco do Brasil e o
Proponente, o projeto sera desqualificado do processo seletivo.

4.3.3. Estardo aptos a Fase de Homologagao os projetos cuja negociagao da cota de
patrocinio e respectivas contrapartidas, entre o Banco do Brasil e o Proponente, resulte
em comum acordo entre as partes.

4.4. Da Fase de Homologagao

441. As negociagbes realizadas na fase anterior estdo sujeitas, uma a uma, a
homologacao por Comité do Banco do Brasil responsavel pelo correspondente exercicio
de algcada, de acordo com o valor de cota de patrocinio negociada, a quem cabera a
decisao sobre a efetivagao do patrocinio.

4.4.2. Apo6s homologacéao, os projetos serdo submetidos a apreciacado do Comité de
Patrocinios da Secretaria de Comunicagédo Social da Presidéncia da Republica — Secom/
PR, para aprovagao da proposta, no que Ihe compete, em carater irrecorrivel, nos termos
da Instrugdo Normativa Secom/PR n° 01 de 08.05.2009.

4.4.3. A alteragdo de quaisquer dos parametros da versdo homologada do projeto
pelo Proponente, ainda que por motivo de forca maior ou caso fortuito, pode implicar a
sua desqualificacdo a qualquer tempo, a critério do Banco do Brasil.

5. Da Contratagao

5.1. Os projetos pré-selecionados, habilitados, negociados e homologados estarao
aptos a serem contratados. O cancelamento do projeto por qualquer motivo, ainda que
por forga maior ou caso fortuito, ndo enseja o direito de que o0 mesmo seja substituido por
outro de indicagcdo do Proponente.

5.2. A contratacdo dos projetos selecionados sera realizada em estrita observancia
ao contido na Lei de Licitacdo e Contratos Administrativos (Lei 8.666/93) e demais normas
aplicaveis, mediante a formalizacdo de contratos de patrocinio e conforme instrugdes
normativas do Banco do Brasil que regem o assunto.

5.3. A contratacdo do patrocinio dependera do atendimento a todas as condi¢cdes
previstas neste Edital.

54. O projeto sera contratado por intermédio do Proponente cadastrado no
Aplicativo Inscrigdo de Projetos de Patrocinios, seu Realizador/Idealizador ou seu
Promotor/Captador.

5.5. A pessoa juridica a ser contratada devera manter conta corrente ativa no
Banco do Brasil, aberta no mesmo CNPJ utilizado na inscricdo, na qual sera(éo)
efetuado(s) o(s) pagamento(s) referente(s) ao(s) patrocinio(s) aprovados(s).

5.6. O Banco do Brasil ndo antecipa pagamento de patrocinio, sendo que a
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liberacdo dos recursos esta condicionada a comprovacdo das contrapartidas pelo
Proponente, por meio de relatério fisico e/ou digital, apos a realizagao do projeto.

5.7. No caso de ndo cumprimento, cumprimento parcial ou ndo comprovacéo de
contrapartidas, o Banco do Brasil podera, unilateralmente, glosar em todo ou em parte
o(s) valor(es) das parcelas do patrocinio, na proporgéo do descumprimento contratual.

5.8. Projetos que nao apresentem condigdes de contratagcao até 60 (sessenta) dias
antes da data prevista para seu inicio serao desqualificados, haja vista o prazo necessario
para cumprimento dos tramites legais.

5.9. Projetos cujo Proponente e/ou pessoa juridica a ser contratada encontre-se
em litigio com o Conglomerado Banco do Brasil poderdo ser desqualificados, a critério do
Banco do Brasil.

5.10. O Banco do Brasil podera solicitar, no periodo de até 12 (doze) anos apés a
realizagéo do projeto, a comprovacgéo da aplicagdo dos recursos do patrocinio concedido,
obrigando-se o Patrocinado a disponibilizar as respectivas Notas Fiscais e/ou documentos
afins.

6. Das Disposic¢oes Finais

6.1. A participagdo no Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011 implica a
aceitacao de todos os termos constantes deste Edital.

6.2. Os resultados de todas as fases do Processo de Selecado sdo soberanos, nao
cabendo recursos.

6.3. Fica definido o enderegco da Internet www.bb.com.br/patrocinios para a
divulgacao de quaisquer informacgdes oficiais sobre o presente certame, sem prejuizo da
utilizacao de outros veiculos de comunicacao de que o Banco do Brasil venha a dispor.

6.4. Quaisquer duvidas sobre o Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011
poderdao ser esclarecidas por meio da Central de Atendimento do Banco do Brasil —
CABB, telefones 4004-0001 (capitais e regides metropolitanas), 0800-729-0001 (demais
localidades) e 0800-729-0088 (para deficientes auditivos).

6.5. O Banco do Brasil reserva-se o direito de divulgar o patrocinio e de utilizar,
quando julgar oportuno, imagens e produtos do projeto patrocinado em suas agdes e
pecas de comunicagao institucional, bem como em seu portal na Internet, sem qualquer
onus. Dessa forma, os termos contratuais entre o responsavel pelo Projeto e os demais
envolvidos devem contemplar a extensao da cessao de direito de utilizacdo de imagens e
produtos para as agdes de comunicacao do Banco do Brasil, quando for o caso.

6.6. O Programa de Patrocinios Banco do Brasil 2011 pode ser suspenso ou
cancelado, no todo ou em parte, no caso de superveniéncia de fatores conjunturais e
econdmicos, por decisdo judicial, determinacdo de 6rgdo de controle ou por decisdo
motivada do Banco do Brasil.

6.7. Em nenhuma hipdétese o Banco do Brasil devolvera documentacao
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encaminhada ou enviara projetos inscritos, em meio fisico ou digital.

6.8. Nos termos da Instrugdo Normativa Secom/PR n° 01/09, os dados dos
projetos participantes do presente certame estdo a disposicdo dos demais 6rgaos que
compdem o Sistema Integrado de Comunicagéo do Poder Executivo Federal.

6.9. Os casos omissos serao dirimidos pela Diretoria de Marketing e Comunicagao
do Banco do Brasil, com sede em Brasilia (DF).

6.10. Este Edital entra em vigor na data de sua publicacao.

Brasilia (DF), 10/08/2010.
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ANEXO 1
DECLARAGAO

RAZAO SOCIAL, (informar natureza juridica), CNPJ /__, com sede na
(endereco), legitima e exclusiva titular dos direitos sobre a organizagéo do projeto
(nome do projeto), a ser realizado no periodode _ / /2011a_/ /2011,
no (local), por seu(s) representante(s) legal(is) abaixo assinado(s),
declara, para os fins que se fizerem necessarios, que o referido projeto:

(1) ndo é de cunho politico-eleitoral e que os investimentos captados a titulo de patrocinio para
sua organizagao/realizagdo nédo tém qualquer destinagdo desse carater, como financiamento de
campanhas, realizagdo de comicios, ou qualquer outra atividade vinculada a partidos politicos
e/ou suas coligagoes;

(2) nao infringe dispositivos da Lei n.° 8.078, de 11 de setembro de 1990 - Cddigo de Defesa do
Consumidor — ou outra norma juridica vigente;

(3) ndo prejudica a imagem do Banco do Brasil S.A., de suas controladas, subsidiarias ou
coligadas;

(4) ndo goza de ma reputacgéo e/ou falta de integridade;

(5) nao viola direitos de terceiros, incluindo os de propriedade intelectual;

(6) ndo atenta contra a ordem publica;

(7) ndo causa impacto negativo a saude humana, animal e/ou ao meio ambiente;
(8) ndo tem carater religioso;

(9) nao é ligado a jogos de azar ou especulativos;

(10) n&o tem vinculo com a exploracao de trabalho infantil, degradante ou escravo;
(11) n&o evidencia preconceito ou discriminagcdo de qualquer natureza;

(12) ndo tem entre seus organizadores/promotores empresa impedida de operar com o Banco do
Brasil ou em litigio com o Conglomerado do patrocinador;

(13) ndo detém entre os diretores da entidade organizadora/promotora/patrocinada funcionarios e/
ou parentes de funcionarios do Banco do Brasil até o primeiro grau;

(14) ndo detém entre os diretores da entidade organizadora/promotora/patrocinada parentes de
integrantes da Diretoria Executiva do Banco do Brasil S.A. até o segundo grau;

(15) nao caracteriza promocgao pessoal de autoridade, de servidor publico ou da imagem do
Governo Federal;

Declara, ainda, que cumpriu todos os procedimentos exigidos para a prestagcdo de contas de
patrocinios anteriores, nos termos do artigo 31 da Instrugcdo Normativa Secom-PR n° 1, de 08 de
maio de 2009, e se obriga a aplicar a logomarca do Governo Federal conforme determinagao
contida no artigo 29 deste mesmo ato administrativo.

Local (UF), dd de mmmmmm de aaaa

nome do representante legal nome do representante legal

cargo cargo
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