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EDITAL DE CESSAO DE ESPACO 2014/2015 — CCBB
CENTRO CULTURAL BANCO DO BRASIL

O conjunto de acdes culturais do Banco do Brasil esta alinhado as politicas
publicas e as diretrizes do Governo Federal, com base na Lei 8.666/93, nas
instrugbes normativas do Banco e da Secretaria de Comunicagdo Social da
Presidéncia da Republica, que enfatiza a democratizacdo, a igualdade de
oportunidade e o acesso do publico a bens, produtos e servigos resultantes da
implementacdo dos projetos patrocinados e a transparéncia na adoc¢ao de critérios
e métodos de selecdo publica para escolha de projetos.

Os critérios de selecdo dos projetos baseiam-se na relevancia conceitual e
tematica, na inovacao, no impacto social, na viabilidade técnica e na adequacao
fisica. A linha de atuacdo dos Centros Culturais do Banco do Brasil abrange a
realizacdo de eventos nas areas de artes cénicas, cinema, exposicoes, ideias,
musica e programa educativo, priorizando a diversidade tematica, a multiplicidade

de linguagens e, principalmente, a qualidade da sua programacao.

Em 2013/2014, o Eixo Curatorial da programacéo visa estimular a reflexdo e a
experiéncia do publico, além do compromisso com a sustentabilidade e com a
inclusdo social. Os projetos deverdo: valorizar e fortalecer a memoéria e a
diversidade da cultura brasileira; contemplar temas relevantes da sociedade
contemporanea; novas linguagens, a convergéncia para novas midias; a nova
producao cultural brasileira; a transversalidade das artes; o intercambio com a arte
de outros paises; a educacédo e a democratizacdo da cultura; a apropriacédo dos
temas de grandes eventos esportivos no Brasil sob o prisma da cultura; bem como
a realizacdo de projetos internacionais relevantes, que mantenham o Brasil no

circuito mundial das artes (vide Anexo ll).
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1-DO OBJETO

1.1 — Constitui objeto do presente Edital a sele¢cdo de projetos culturais para
compor a programacao de 2014/2015 dos Centros Culturais Banco do Brasil
(CCBB) localizados em Belo Horizonte, Brasilia, Rio de Janeiro e S&o Paulo, por
meio de cessado de espaco.

1.2 — Segmentos contemplados neste Edital:
a) artes cénicas (danca, Opera, teatro e circo);
b) cinema;
C) exposicao;
d) ideias (palestras, seminarios e debates);
e) musica.

1.3 — Os projetos deverao ser inscritos para realizacao no periodo de 02 de marco
de 2014 a 31 de dezembro de 2014, e seguirdo os critérios de avaliacao
considerados no item 6 e no Anexo Il deste edital. Os projetos selecionados
estardo aptos a serem realizados atendendo ao periodo de vigéncia constante do
item 2 do presente edital.

1.4 — Os projetos devem ser adequados a estrutura fisica de cada unidade do
CCBB e/ou espacos alternativos (ANEXO ).

1.5 — O Banco do Brasil ndo arcara com qualquer custo de producdo do projeto
inscrito e que porventura venha a ser selecionado, disponibilizando apenas a infra-
estrutura do espaco cedido.

1.6 — Os projetos selecionados deverdo seguir o Manual de Identidade de Marca
do Centro Cultural Banco do Brasil, observar as orientacdes da equipe técnica do
CCBB quanto a correta aplicacao das logomarcas, sendo que todo material grafico
e de divulgacao devera ser aprovado pelo CCBB.

2 — DA VIGENCIA

2.1 — O prazo de vigéncia do presente Edital sera de dois anos iniciado a partir de
sua publicacao.

2.2 — Os projetos selecionados estardo aptos a serem realizados pelo periodo de
2 (dois) anos, prorrogaveis por mais 1 ano, a critério das unidades dos Centros
Culturais Banco do Brasil.
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3 — DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO
3.1 — Poderéo participar deste Edital:

a) Proponentes pessoas juridicas (PJ), necessariamente de natureza cultural,
com ou sem fins lucrativos - instituicbes, empresas, fundacdes ou
associacdes sob controle acionario, estatutario ou majoritario de brasileiros
natos, naturalizados ou de estrangeiros residentes no Brasil ha mais de trés
anos; e

b) Proponentes pessoas fisicas (PF), que sejam brasileiros natos,
naturalizados ou estrangeiros residentes no Brasil ha mais de trés anos.

4 — DA CESSAO DE ESPACO

4.1 — Os projetos selecionados nédo receberéo patrocinio financeiro do Banco do
Brasil, integrando a programacdo do CCBB por meio de contrato de Cessédo de
Espaco com contrapartidas que serdo negociadas diretamente com cada
proponente.

4.2 — As datas e os periodos de realizacdo dos projetos selecionados serédo
negociados pelas unidades dos Centros Culturais Banco do Brasil, respeitada a
vigéncia do presente Edital e a programacao ja definida.

4.3 — Os projetos poderéo ser individuais ou coletivos, sendo certo que toda ficha
técnica, montagem, manutencdo e desmontagem serdo de responsabilidade do
proponente, sendo necessaria aprovacao da unidade do Centro Cultural Banco do
Brasil, inclusive para projetos “site specific”.

4.4 — Projetos de cinema, artes cénicas e musica terdo o valor da bilheteria
repassado para o proponente, jA descontados os valores de impostos e taxas.
Projetos de exposicdo e ideias (palestras, seminarios e debates) serao,
necessariamente, gratuitos.

4.5 — O valor do ingresso seguira o precgo praticado pelos Centros Culturais Banco
do Brasil, incluindo os critérios de meia-entrada, quando da realizacao do projeto.
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5 — DA INSCRICAO

5.1 — As inscricbes sdo gratuitas e serdo aceitas exclusivamente pelo portal do
Banco do Brasil na internet (www.bb.com.br/cultura), no periodo de 45 dias
compreendidos entre 15 de outubro a 29 de novembro de 2013.

5.2 — Cada projeto poderd ser inscrito para uma ou mais unidades do CCBB.

5.3 — Os projetos que proponham itinerancia deverao ser inscritos uma unica vez,
com o proponente informando as pracas e as datas de interesse no sistema de
inscricao.

5.4 — O prazo de inscricdo encerra-se, impreterivelmente, as 23h59min (horario de
Brasilia) do dia 29 de novembro de 2013. Nao serdo recebidos projetos apds o
encerramento do periodo de inscricdes.

5.5 — Para inscricdo de projetos, o interessado deve, primeiramente, cadastrar-se
como proponente no sistema de inscrigdo, seguindo as informacdes constantes da
funcao “Ajuda” disponivel no sistema.

5.6 — O endereco de correio eletrénico e telefones informados no ato da inscricdo
do projeto serdo o canal de comunicacao entre o Banco do Brasil e o proponente.
E responsabilidade do proponente manter ativo e atualizado o endereco de correio
eletronico e telefones cadastrados.

5.7 — O aplicativo gera, automaticamente, um namero de protocolo por local de
realizacdo, para identificacdo de cada projeto enviado.

5.8 — Embora possam ser inscritos por pessoas fisicas, quando da formalizacao
do contrato de cessdo de espaco, 0os proponentes dos projetos selecionados
devem ter como representante uma pessoa juridica e apresentar todos os pré-
requisitos a seqguir:

a) ser pessoa juridica constituida no Brasil, segundo as leis deste Pais, com
sede no territorio nacional;

b) prever em seu objeto social atividade compativel com o desenvolvimento
do projeto a ser inscrito;

c) ser legitimo detentor ou representante dos direitos de realizacdo do
projeto a ser inscrito.
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5.9 — Devem ser, obrigatoriamente, preenchidos os seguintes campos do
formulario de inscri¢ao:

a) dados do proponente PF ou PJ: nome, CPF/CNPJ, endereco, telefone,
e-mail, curriculo;

b) dados do projeto: area cultural, segmento cultural, titulo e espaco
pretendido;

c) descricdo: descrever, narrar, contar como sera o projeto;

d) justificativa: demonstrar, fundamentar a importancia da realizacdo do
projeto para o cenario cultural e artistico, bem como seu impacto social;

e) sinopse: resumo, sintese do projeto;

f) ficha técnica: nome dos participantes do projeto, com funcdes e breve
curriculo;

g) cronograma: periodos para pré-producao, producao e pés-producdo do
projeto;

h) orcamento: valor total do projeto e origem do recurso, com a indicacao
da(s) instituicdo(des) patrocinadora(s).

5.10 — O Banco do Brasil ndo se responsabiliza por inscricbes nao concluidas
devido as falhas tecnoldgicas, tais como problemas em servidores, na transmisséo
de dados, na linha telefénica, em provedores de acesso ou por lentiddo provocada
pelo excesso de acessos simultdneos nos ultimos dias do processo seletivo. Por
essa razdo, sugere-se aos interessados que concluam suas inscricbes com
antecedéncia, evitando eventuais dificuldades técnicas que porventura se
verifiquem nos ultimos dias do prazo de inscricées.

5.11 — A inscricao de projetos ndo garante a sua selecado ou constitui obrigacao de
realizacdo pelo Centro Cultural Banco do Brasil.

5.12 — Uma vez enviado o projeto ao Banco do Brasil, o aplicativo ndo permite que
0 proponente realize qualquer modifica¢éo, estando disponivel somente as op¢des
de consulta e impresséo.

5.13 — N&o ha limite de quantidade de projetos inscritos por proponente.

5.14 — O ato de inscricdo implica o conhecimento e a integral concordancia do
proponente com as normas e condi¢des estabelecidas neste Edital.
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5.15 — Toda despesa relativa a coquetéis, buffets, coffee-breaks e afins serdo de
responsabilidade do proponente, devendo integrar o orcamento total do projeto.
Também cabe ao proponente arcar com os custos de registro fotogréfico do
evento, assessoria de imprensa, material promocional e midia adequados ao
projeto tais como clipping e valoracdo, convite, folder, catalogo, servico postal,
painel, banner, anuncios publicitarios, dentre outros.

5.16 — O proponente devera arcar com todo e qualquer imposto e taxa sobre
obrigacdes administrativas e trabalhistas do projeto inscrito, bem como todas as
despesas de producédo do evento.

6 — DA SELECAO

6.1 — Os projetos serdo avaliados pelas equipes técnicas dos Centros Culturais
Banco do Brasil e da Diretoria de Marketing do Banco do Brasil. O processo prevé
as seguintes fases:

a) Divulgacao do Edital — até 15 de outubro de 2013;

b) Inscricdo de projetos — de 15 de outubro a 29 de novembro de 2013;

c) Analise e selecdo de projetos — de 02 de dezembro de 2013 a 15 de

janeiro de 2014;
d) Divulgacao do resultado — até 31 de janeiro de 2014.

6.2 — Os projetos serdo analisados considerando os critérios de selecdo, os
valores estratégicos, a linha de atuacéo e o Eixo Curatorial 2013/2014 (ANEXO II).

6.3 — A selecdo do projeto ndo constitui obrigacdo de realizacdo pelo Centro
Cultural Banco do Brasil.

7 — DA DIVULGACAO DO RESULTADO

7.1 — A lista dos projetos selecionados sera publicada no portal do Banco do Brasil
S.A. na internet (www.bb.com.br/cultura) até 31.01.2014.

8 — DO CONTRATO DE CESSAO DO ESPACO

8.1 — Para a contratacdo, serdo observadas as seguintes condicbes do
proponente:

a) ser pessoa juridica;
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b) estar em situacdo regular com as Receitas Federal, Estadual e
Municipal, o INSS, o FGTS, a Justica do Trabalho e com o Banco do
Brasil;

c) ter no objeto do seu contrato/estatuto social a previsdo de realizar
eventos culturais;

d) deter a exclusividade para realizacdo do projeto selecionado;

e) comprovar a origem dos recursos que suportardo a realizacdo do
projeto.

8.2 — O proponente do projeto sera o Unico interlocutor do mesmo junto ao CCBB.

8.3 — A contratacdo dos projetos selecionados serd realizada em estrita
observancia ao contido na Lei de Licitagbes e Contratos Administrativos (Lei
8.666/93) e demais normas aplicaveis, mediante a formalizacdo de contratos de
cesséo do espaco e conforme instrugcdes normativas do Banco do Brasil S.A. que
regem o assunto.

8.4 — A selecdo do projeto ndo garante sua contratacdo e ndo constitui
concordancia do Banco do Brasil com as condi¢des originalmente apresentadas
pelo proponente, inclusive no que concerne aos aspectos técnicos e
orcamentarios.

8.5 — Com base na proposta apresentada, e apos as negociacdes, sera firmado
um contrato de cessao do espaco entre o Banco do Brasil S.A. e 0 proponente,
momento em que serdo exigidas certiddes comprovando a situagdo regular do
proponente quanto as suas obrigacdes fiscais e trabalhistas, assim como outros
documentos que se fizerem necessarios a contratacao.

8.6 — As especificacbes do material promocional a ser produzido, indispensavel a
comunicacdo do projeto, serdo informadas pelo CCBB quando da negociacédo do
projeto, considerando a caracteristica e a identidade visual de cada prédio, sendo
as despesas de produc¢éo a cargo do proponente.

8.7 — No caso de ndao cumprimento, cumprimento parcial ou ndo comprovacgéo de
contrapartidas, o Banco do Brasil podera aplicar as san¢fes contratuais na
proporcdo do descumprimento contratual, tais como adverténcia, multa pecuniaria
ou mesmo impedimento de realizar novos contratos com o Banco do Brasil,
respeitado o devido processo legal.

9 — DAS VEDACOES

9.1 — E vedada a selecéo e a contratacdo de projetos:
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a) com ma reputacdo, falta de integridade, que atentem contra a ordem
publica ou que prejudiquem a imagem do BB;

b) que infrinjam o Cédigo de Defesa do Consumidor ou qualquer outra lei
ou norma juridica vigente;

C) que causem ou possam vir a causar impacto negativo a saude ou ao
meio ambiente;

d) que sejam ligados a jogos de azar ou especulativos, salvo se
regulamentados em legislacéo especifica;

e) que tenham vinculo com a exploracdo do trabalho infantil, degradante
Ou escravo;

f) cujos proponentes, organizadores ou promotores estejam com restricao
cadastral, impedidos de operar ou em litigio com o Banco, que explorem
o trabalho infantil, degradante ou escravo;

g) que violem o direito de terceiros, incluidos os de propriedade intelectual;

h) que evidenciem discriminacdo de raca, credo, orientacdo sexual ou
preconceito de qualquer natureza;

i) de carater politico partidario ou religioso;

j) que detenham, entre os seus dirigentes, cénjuges ou companheiros e
parentes de integrantes da Diretoria Executiva do Banco do Brasil S.A.
até o terceiro grau, inclusive os afins;

k) gue detenham, entre os seus empregados e colaboradores, funcionarios
da ativa do Banco do Brasil S.A., cbnjuges ou companheiros e seus
parentes até o terceiro grau;

[) que envolvam maus tratos com animais;

m) que caracterizem promoc¢ao pessoal de autoridade ou servidor publico
ou da imagem de pessoa do governo federal, estadual e municipal,

n) gue incentivem o uso de bebidas alcodlicas, cigarro ou outras drogas;
0) cuja origem do recurso para realizacdo seja oriunda de patrocinio de

empresa concorrente do Banco do Brasil S.A.
10 - DISPOSIC;OES GERAIS E FINAIS

10.1 - A participacdo neste Edital implica a aceitagcdo de todos os termos
constantes nele.

10.2 — Os resultados deste Processo de Selecdo sé&o soberanos, ndo cabendo
recursos.
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10.3 - Fica definido o portal do Banco do Brasil na internet

(www.bb.com.br/cultura) para a divulgacdo de quaisquer informacdes oficiais
sobre o presente certame, sem prejuizo a utilizagdo de outros veiculos de
comunicacao de que o Banco do Brasil venha a dispor.

10.4 — O Edital de Cesséao de Espaco nos Centros Culturais Banco do Brasil pode
ser suspenso ou cancelado, no todo ou em parte, no caso de superveniéncia de
fatores conjunturais e econémicos, por decisao judicial, determinacéo de érgéo de
controle ou por decisdo motivada do Banco do Brasil.

10.5 — Nos termos da Instrucdo Normativa Secom/PR n° 01/09, os dados dos
projetos participantes do presente certame estardo a disposicdo dos demais
orgdos que compdem o Sistema Integrado de Comunicag¢do do Poder Executivo
Federal.

10.6 — O Banco do Brasil podera, a qualquer tempo, exigir comprovacdes das
informacgdes prestadas por meio do aplicativo de inscricdo de projetos. Caso sejam
encontradas inconsisténcias ou fraudes nas informacbes prestadas, o projeto
podera ser desqualificado, sem prejuizo a ado¢do das medidas legais cabiveis.

10.7 — A selecdo é a primeira etapa de habilitacdo do projeto para integrar parte
da programacdo dos Centros Culturais do Banco do Brasil, ndo significando
garantia de contratacdo. A contratacao do projeto estd condicionada a negociacdo
prévia de contrapartidas e periodo, a manutencdo e concretizacdo dos conceitos,
atributos, acervos, ficha técnica (elenco, curadorias, participantes), recursos
financeiros (patrocinios e parcerias) contidas na proposta original apresentada.

10.8 — Duvidas, informacfes e casos omissos relativos a este Edital deverao ser
esclarecidas pelo endereco eletronico: dimac.cultura@bb.com.br

10.9 — Este Edital entra em vigor na data de sua publicacao.
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ANEXO |
ESPACOS DISPONIVEIS

Para a concepc¢do dos projetos, é importante observar as caracteristicas fisicas
das dependéncias de cada unidade e o0s equipamentos disponiveis. Para
conhecer 0s espagos acesse:

bb.com.br/cultura > CCBB BH > Espacos
bb.com.br/cultura > CCBB DF > Espacos
bb.com.br/cultura > CCBB RJ > Espacos
bb.com.br/cultura > CCBB SP > Espacos

Resumidamente:

CCBB Belo Horizonte — 1 teatro com 266 lugares, sala multiuso com 177 mz, area
expositiva com 1.200 m2.

CCBB Brasilia — 2 teatros, 1 sala de cinema, sala multiuso, 5 espagos expositivos
fechados (3 galerias e 2 pavilhdes de vidro), totalizando uma area expositiva de
1.900 m2, além de espacos abertos e jardim com mais de 20.000 m2.

CCBB Rio de Janeiro — 3 teatros, 2 salas de cinema, 1 auditério, 1 sala de
multiuso e 1.802m2 de espacos expositivos (distribuidos em 16 ambientes, no
térreo, 1° e 2° andares), além do Museu Banco do Brasil.

CCBB Sao Paulo — 1 teatro, 1 sala de cinema, 1 auditorio e 527 m2 de espacos
expositivos (distribuidos em 6 ambientes no subsolo, térreo, 1°, 2° 3° e 4°
andares).
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ANEXO Il
PREMISSAS ESTRATEGICAS
1. Critérios de Selec¢éo

a) Relevancia Conceitual e Tematica: concepcdo e argumentacdo que
evidenciem importancia histérica, cultural e artistica;

b) Inovagéo: originalidade e ineditismo da proposta;

c) Contribuicdo ao fortalecimento da diversidade cultural brasileira: didlogo com
as mais diversas manifestacdes e/ou expressdes das culturas populares;

d) Impacto social: caracteristicas socioeconbmicas da populacdo envolvida;
duracdo e profundidade das acbes de fruicdo, sensibilizacdo, capacitacdo ou
formacao;

e) Viabilidade Técnica: demonstracdo de capacidade de realizacdo e do
envolvimento de profissionais com notdria especializacao;

f) Adequacédo fisica: adaptabilidade aos espacos (dependéncias dos CCBBSs);
g) Adequacao financeira: compatibilidade do valor total do projeto e origem do
recurso, com a indicacao da(s) instituicdo(des) patrocinadora(s).

2. Valores

a) Credibilidade: selecdo e realizacdo de projetos culturais com planejamento e
transparéncia;

b) Regularidade: realizacdo regular de eventos da programacdo nos CCBBs
localizados em Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Belo Horizonte, com funcionamento
de quarta-feira a segunda-feira e, em Brasilia de terca a domingo;

c) Diversidade: programacéao diversificada, destinada a varios publicos;

d) Acessibilidade: instalacbes e precos acessiveis aos diversos segmentos da
sociedade.

3. Linha de Atuacéo

a) Realiza eventos nas areas de artes cénicas (danca, Opera, teatro e circo),
cinema, exposicoes, ideias (palestras, seminarios, debates etc) e musica;

b) Promove anualmente processo de sele¢cao de projetos;

c) Prioriza a diversidade tematica, a multiplicidade de linguagens e,
principalmente, a qualidade da sua programacéao.

4. Formatos e modelos

Os projetos inscritos deverao atender aos seguintes formatos e modelos:
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a) Artes Cénicas
- Montagem e temporada de espetaculos;
- Festivais.

b) Cinema
- Mostras e festivais.

c) Exposicéo
- Mostras individuais e coletivas;
- Mostras tematicas;
- Mostras contemporaneas e histéricas;
- Mostras nacionais e internacionais.

d) Ideias
- Palestras, conferéncias, ciclo de debates, seminarios.

e) Mdsica
- Shows avulsos e séries musicais.

f) NAO SERA SELECIONADO projeto que se enquadre nas vedacoes
estabelecidas no item 9.1 do presente Edital, ou, ainda:
» Projeto de criacdo ou manutencéo de websites e de softwares.
» Projeto de edicdo de livros e publicacdes em geral.
* Projeto de producéao de filmes, livros, CDs ou DVD.
» Projeto de manutencao ou custeio de empresas ou instituicoes.
» Projeto de producéo de obras musicais e audiovisuais em qualquer formato.
= Projeto de restauracdo e manutencdo de acervos, prédios, edificacdes e
obras de qualquer natureza.
= Projeto que faca apologia ao uso de bebidas alcodlicas, cigarro e outras
drogas.
» Projeto que infrinja a Lei ou Norma Juridica vigente.
» Projeto que infrinja o Cadigo de Defesa do Consumidor.
» Projeto ligado a jogos de azar ou especulativos, ndo regulamentados em
legislag&o especifica.
» Projeto que nado seja realizado na sede do CCBB.
* Projeto com conteudo exclusivo de treinamentos e cursos.
» Projeto que prejudigue ou ponha em risco a imagem do Banco do Brasil.
* Projeto que cause, Ou possa vir a causar, impacto negativo a saude.
» Projeto que envolva maus tratos de animais.
» Projeto que prejudique o meio ambiente.
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5. Eixo Curatorial

Em 2013/2014, a programacdo devera estimular a reflexdo e a experiéncia do
publico e 0 compromisso com a sustentabilidade e com a inclusédo social por meio
de projetos que valorizem:

a) a memoaria e a diversidade da cultura brasileira;

b) temas relevantes da sociedade contemporanea;

C) a experimentacdo por meio de novas linguagens e suportes, processos
coletivos e intervengdes publicas;

d) a convergéncia para novas midias;

e) a nova producéo cultural brasileira;

f) atransversalidade das artes;

g) o intercambio da arte brasileira com a de outros paises;

h) a educacdo e a democratizacéo da cultura;

I) a apropriagcdo dos temas dos grandes eventos esportivos no Brasil sob o
prisma da cultura;

j) projetos internacionais relevantes, que insiram/mantenham o Brasil no
circuito mundial das artes.
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