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CONSULTA PUBLICA

O BANCO DO BRASIL S.A., por intermédio da Diretoria de Suprimentos, Infraestrutura e
Patrimodnio/Geréncia de Governanca, Risco e Compliance na Cadeia de Suprimentos, torna
publica consulta ao mercado com o objetivo de obter contribuicbes acerca da minuta de Edital
para futura licitacdo cujo objeto serd a Contratacdo de servi¢os de publicidade a serem prestados
por 4 (quatro) Agéncias de Propaganda para o Banco do Brasil S.A. e demais empresas que
integram o Conglomerado Banco do Brasil, inclusive as que vierem integra-lo.

Os servicos serdo realizados na forma de execucgéo indireta, sob o regime das Leis n.° 4.680, de
18.06.1965 e n° 13.303, de 30.06.2016. Sao aplicaveis os Decretos n° 3.722, de 09.01.2001,
8.945, de 27.12.2016, e o Regulamento de Licitacdes do Banco do Brasil - RLBB, publicado no
sitio eletrénico do Banco do Brasil (http://www.bb.com.br/rlbb) em 27.08.2021

A consulta publica esté prevista no RLBB que, em seu artigo 19, 8§ 3°, prevé a possibilidade de, na
fase preparatéria da licitagéo, realizar a consulta publica como instrumento de dialogo com o
mercado, possibilitando aos interessados o encaminhamento por escrito de contribuicbes e
guestionamentos para consolidar a versao final de edital e documentos que lhe sdo anexos.

Os pedidos de esclarecimentos, questionamentos e contribuicdes encaminhados por escrito e que
forem possiveis de responder, terdo suas respostas publicadas no enderego eletrdonico
www.bb.com.br/editaislicitacoes > Confira > Consultas e Audiéncias Publicas.

As duvidas, questionamentos e contribuicdes sobre a minuta de Edital poderéo ser encaminhadas
para o e-mail disec.gesic@bb.com.br até o dia 16/06/2023.

Brasilia (DF), 29.05.2023
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DIRETORIA DE SUPRIMENTQOS,
INFRAESTRUTURA E PATRIMONIO

LICITACAO Ne 2023/000XXXX (8558)

EDITAL

OBJETO: Contratacdo de servicos de publicidade a serem prestados por 4 (quatro) Agéncias de
Propaganda para o Banco do Brasil S.A. e demais empresas que integram o Conglomerado Banco
do Brasil, inclusive as que vierem integra-lo.

IMPORTANTE

RETIRADA DO EDITAL

No endereco Eletrdnico http://www.bb.com.br/editaislicitacoes >> Licitacdes — Lei n® 13.303/2016
>> LicitagOes Presenciais.

FORMALIZACAO DE CONSULTAS

Encaminhar para o correio eletronico disec.gesic@bb.com.br,

RETIRADA DO INVOLUCRO Ne° 1

Agendamento pelo correio eletrdnico disec.gesic@bb.com.br. A retirada sera na Diretoria de
Suprimentos, Infraestrutura e Patrimodnio/Geréncia de Contratacdes Estratégicas e Monitoramento
— DISEC/GESIC, localizada no Setor de Autarquias Norte (SAUN), Edificio Banco do Brasil, Quadra
5, Bloco B, Torre Central, 13° andar, Asa Norte, Brasilia (DF), CEP 70.040-912.

PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

Recebimento e Abertura das Propostas Técnicas (INVOLUCROS N° 1, 2 e 3).
Recebimento das Propostas de Precos (INVOLUCRO n° 4)
Data: dd/mm/aaaa, as 10:00 horas

Local: Auditério do Edificio Banco do Brasil, no Setor de Autarquias Norte (SAUN), Quadra 5, Bloco
B, Torre Central, 1° andar, Asa Norte, Brasilia (DF), CEP 70.040-912.
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LICITACAO PRESENCIAL DISEC N° 2023/000xxx (8558)

O BANCO DO BRASIL S.A., por intermédio da Geréncia Executiva Governanga, Risco e
Compliance na Cadeia de Suprimentos, da Diretoria de Suprimentos, Infraestrutura e Patriménio
— DISEC, torna publico que realizara a presente LICITACAO na forma PRESENCIAL, adotando o
critério de julgamento Melhor Técnica, para a contratacdo de servigos de publicidade.

Os servicos serao realizados na forma de execucdo indireta, sob o regime das Leis n.° 4.680, de
18.06.1965 e n° 13.303, de 30.06.2016. Aplicam-se também a esta LICITACAO os Decretos n°
3.722, de 09.01.2001, 8.945, de 27.12.2016, e o Regulamento de Licitagdes do Banco do Brasil,
publicado no sitio eletrdnico do Banco do Brasil (http://www.bb.com.br/rlbb) em 27.08.2021, e os
termos deste Edital, cuja minuta foi aprovada pelos Pareceres Juridicos DIJUR - COPUR/ADLIC
3986511-001, de 06.12.2022, 3986504-001, de 28.12.2022, e 4195470-001, de 15.05.2023.

SECAO |

1 OBJETO

1.1 A presente LICITACAO tem por objeto a contratacdo de servicos de publicidade a serem
prestados por 4 (quatro) agéncias de propaganda, doravante denominadas AGENCIA,
LICITANTE ou CONTRATADA, para o Banco do Brasil S.A., doravante denominado BANCO
ou CONTRATANTE e para as demais empresas que integram o Conglomerado Banco do
Brasil S.A., inclusive as que vierem integra-lo, conforme especifica¢cdes descritas no Anexo
1 deste Edital.

VIGENCIA CONTRATUAL

2.1 Os servicgos serdo prestados de forma continuada, sendo o prazo de vigéncia dos contratos
de 12 (doze) meses, contado a partir da data da assinatura e prorrogavel até o limite de 60
(sessenta) meses.

2.2 Na prorrogacgéo, o BANCO podera renegociar, se necessario, as formas e/ou os percentuais
de remuneracéo praticados com as AGENCIAS contratadas, com base em pesquisa de
precos, com vistas a obter vantajosidade para o BANCO e/ou garantir o equilibrio
econdmico-financeiro dos contratos.

2.3 O BANCO poder4, a qualquer tempo, se necessario, negociar revisao das formas e/ou dos
percentuais de remuneracéo praticados com as contratadas, em decorréncia das dindmicas
e referéncias de mercado, por meio de termo aditivo, mediante acordo entre as partes.

3 ORCAMENTO
3.1 Item Orcamentario: 75.858.010 — Propaganda e Publicidade.

3.2 A soma das despesas com 0s contratos resultantes desta LICITACAO esta estimada em até
R$ 750.000.000,00 (setecentos e cinquenta milhdes de reais), nos primeiros 12 (doze)
meses de sua vigéncia.

3.3 O BANCO se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a totalidade da verba indicada
no subitem 3.2.

3.4 Nointeresse do BANCO, as CONTRATADAS poderao aceitar 0s acréscimos ou supressoes
gue se fizerem necessarios nos servicos, nas mesmas condi¢des contratuais, até o limite de
25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

3.5 Desde que acordado entre as partes, as supressdes poderdo exceder o percentual
estabelecido no subitem anterior.
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3.6

4.2

4.3

4.4

4.5

4.6

5.2

5.3

6.2

Se 0 BANCO optar pela prorrogacao dos contratos que vierem a ser assinados, as dotactes
necessarias ao atendimento das despesas previstas serdo consignadas nos préximos
exercicios financeiros.

RETIRADA DO EDITAL E FORMALIZACAO DE CONSULTAS

A retirada deste Edital podera ser feita no endereco  eletrdnico
http://www.bb.com.br/editaislicitacoes >> Licitagbes — Lei n° 13.303/2016 >> Licitagdes
Presenciais.

As duvidas decorrentes da interpretacdo deste Edital poderdo ser esclarecidas, desde que
encaminhadas a Comissdo Especial de Licitagcdo — CEL, para o correio eletrénico
disec.gesic@bb.com.br, até 5 (cinco) dias antes da data da Primeira Sessao Publica, de
apresentacdo das Propostas Técnicas e de Precos.

As LICITANTES ndo devem utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, termos que
possam possibilitar, quando do julgamento da via nao identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria - INVOLUCRO n° 1, a identificagdo da sua proposta perante a Subcomisséo
Técnica.

Os questionamentos serdo respondidos no endereco indicado no subitem 4.1, sem indicar
0 nome da consulente e de seu representante.

As LICITANTES deverdo acessar assiduamente o referido endereco para tomarem
conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se atualizadas sobre esclarecimentos
referentes a este Edital.

Os atos e procedimentos do processo serao divulgados exclusivamente por meio eletrdnico,
por e-mail e/ou na internet no endereco eletronico http://www.bb.com.br/editaislicitacoes
>> Licitagdes — Lei n°® 13.303/2016 >> LicitagOes Presenciais.

IMPUGNACAO AO EDITAL

Até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para a abertura da Primeira Sessao Publica,
gualquer pessoa podera apresentar pedido de impugnacdo do ato convocatério desta
licitac&o.

As impugnacdes ao Edital dever&o ser formalizadas e enviadas para o correio eletrénico
disec.gesic@bb.com.br. O encaminhamento das impugnacdes dar-se-a por intermédio da
CEL, sem prejuizo da faculdade prevista no art. 87, § 2°, da Lei n°® 13.303/2016. Os pedidos
de impugnacao serdo respondidos em até 3 (trés) dias uteis.

Decaira do direito de impugnar os termos do presente Edital a LICITANTE que nao aponte,
dentro do prazo estipulado no subitem 5.1, falhas ou irregularidades que o viciariam. A
impugnacéo feita tempestivamente néo tera efeito de recurso e ndo impedira a LICITANTE
de participar do processo licitatorio até o transito em julgado da deciséo a ela pertinente.

FASE RECURSAL UNICA

Concluido o julgamento dos documentos de habilitacdo e publicado o resultado, as
LICITANTES deverdao manifestar interesse em recorrer, por meio do correio eletrénico
disec.gesic@bb.com.br, no prazo de 24 (vinte e quatro horas) a contar da data da
publicacdo. Conforme subitens 6.3 e 6.9, 0s recursos poderdo abranger os atos
decorrentes do julgamento das propostas técnicas, das propostas de precos e do
julgamento da habilitacéo.

6.1.1 Arevogacdo, a anulacao ou a declaracao de fracasso da Licitagdo também sé&o atos
em face dos quais 0s INTERESSADOS dever&o manifestar interesse em recorrer, por meio
do correio eletrdnico disec.gesic@bb.com.br, no prazo de 24 (vinte e quatro) horas a
contar da data da publicacédo do resultado/decisao.

A falta da manifestagdo quanto a intencéo de recorrer, na forma e prazo estabelecidos no
subitem 6.1, importara decadéncia desse direito, ficando a instancia competente
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autorizada a homologar o procedimento e adjudicar o objeto as 4 (quatro) LICITANTES
mais bem classificadas no julgamento das propostas técnicas e propostas de precos e que
forem habilitadas por terem cumprido as exigéncias do Edital, observada ainda a
possibilidade de adjudicacdo para quantidade menor que 4 (quatro) LICITANTES,
conforme previsto no subitem 11.39.1 da Secéo |II.

6.3 Havendo a manifestacdo de interesse em recorrer, 0S recursos contra as decisdes
referentes a classificacdo ou desclassificacdo das propostas e/ou habilitacdo ou
inabilitac@o das LICITANTES, deverao ser enviados para o e-mail disec.gesic@bb.com.br,
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da intimacao do ato de julgamento da
habilitacdo e publicagdo do resultado, e seu encaminhamento dar-se-a4 por meio da
Comissao Especial de Licitacéo.

6.3.1 Caso haja interposi¢do de recurso, este serd comunicado as demais LICITANTES,
gue poderao impugna-lo no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

6.4 Cabera a CEL receber, examinar e decidir a respeito dos recursos interpostos contra suas
decisdes e, no que for necessério, com base em manifestacdo da Subcomissdo Técnica,
no prazo de 5 (cinco) dias Uteis ou, caso mantenha sua deciséo, encaminha-los, nesse
mesmo prazo, a autoridade competente para a deciséo final.

6.5 O prazo para interposi¢éo de recurso e/ou impugnacao aos recursos sera contado a partir
da intimag&o do ato.

6.6 Durante o prazo previsto para a interposicéo de recursos e/ou impugnacdes aos recursos,
estara automaticamente franqueada vista dos autos do processo as LICITANTES, no
horario entre 9h e 18h, em dias uteis, na DISEC/GESIC, no enderec¢o informado no
subitem 8.1, mediante agendamento pelo correio eletrénico disec.gesic@bb.com.br com
representante da CEL.

6.7 N&o serdo conhecidos os recursos e as impugnacdes apresentados fora do prazo legal
e/ou subscritos por representante ndo habilitado legalmente ou néo identificado no
processo para responder pela LICITANTE.

6.8 Os recursos das decisOes referentes ao julgamento das Propostas Técnicas, de precos e
da habilitagdo ou inabilitagéo teréo efeito suspensivo, podendo a CEL, motivadamente e
se houver interesse para o BANCO, atribuir efeito suspensivo aos recursos interpostos
contra outras decisdes.

6.9 O acolhimento de recurso importard a invalidacdo apenas dos atos insuscetiveis de
aproveitamento.

6.10 Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade
competente homologara o procedimento e adjudicara o objeto as 4 (quatro) LICITANTES
mais bem classificadas quanto as Propostas Técnicas e de Precos, devidamente
habilitadas, e que atenderem a todas as disposi¢cées deste Edital, observada ainda a
possibilidade de adjudicacdo para quantidade menor que 4 (quatro) LICITANTES,
conforme previsto no subitem 11.39.1 desta Secéo Il

7 APRESENTACAO DAS PROPOSTAS E DOCUMENTOS DE HABILITACAO

7.1 As Propostas Técnicas, as Propostas de Precos e os documentos de Habilitacdo das
LICITANTES deverdo ser entregues a CEL em 05 (cinco) invélucros distintos e separados,
em arquivo digital, apresentados em dispositivo de armazenagem apropriado (Pen Drive
ou HD Externo, conforme o caso) executaveis em sistema operacional Windows,
conforme estabelecido a seguir, observados os contetdos dispostos no Anexo 2 (Proposta
Técnica e Proposta de Preco) e no Anexo 5 (documentos de Habilitacao) deste Edital.

7.1.1 Os dispositivos de armazenagem correspondente a cada INVOLUCRO (1, 2, 3,4 e
5), ndo deverdo ser entregues a granel ou soltos, mas acondicionados em material
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envoltério adequado (Ex.: malotes, envelopes etc.) para armazenar o dispositivo
apresentado.

7.1.2 Somente o dispositivo de armazenagem destinado para o INVOLUCRO n° 1 sera
fornecido pelo BANCO, conforme previsto no subitem 7.4.1, devendo os demais serem
providenciados pelos proprios licitantes conforme formato e capacidade que julgarem mais
adequado.

7.1.3 As LICITANTES deverdo entregar, também, na forma impressa, acondicionados
nos INVOLUCROS correspondentes, os Checklists dos arquivos/documentos entregues
em cada INVOLUCRO, conforme modelos constantes no Anexo 10 deste Edital.

INVOLUCRO N° 1

7.2 O INVOLUCRO n° 1 devera conter a via ndo identificada do Plano de Comunicacio
Publicitaria, composto do Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitéria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

7.3 Somente sera aceito pela CEL a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria
no INVOLUCRO n° 1 fornecido pelo BANCO e a pedido da LICITANTE.

7.4 O INVOLUCRO n° 1 sera padronizado (no formato A4, modelo malote, medindo
aproximadamente 22x30cm) e fornecido previamente pelo BANCO sem nenhum tipo de
identificacdo na parte externa, para preservar, até a abertura do INVOLUCRO n° 2, o sigilo
guanto a autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria.

7.4.1 Além do INVOLUCRO n° 1, o BANCO fornecera midia do tipo HD Externo (1
TeraByte - TB) padronizado para apresentacdo da via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria na forma do subitem 7.2.

7.5 O INVOLUCRO n° 1 e a midia prevista no subitem 7.4.1 deverdo ser retirados na
DISEC/GESIC mediante recibo identificado, no endereco informado no subitem 8.1 deste
Edital, e previamente agendado pelo correio eletrénico disec.gesic@bb.com.br. No ato da
retirada do INVOLUCRO n° 1, o representante da LICITANTE devera apresentar & CEL
o(s) documento(s) que conferem poderes especificos para retirar o INVOLUCRO ou para
representar a LICITANTE na forma dos subitens 10.1 a 10.3 deste Edital, juntamente com
seu documento de identidade de fé publica.

7.6 O INVOLUCRO n° 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica, pois somente seré
lacrado durante a Primeira Sessao Publica.

7.7 Para preservar o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicacdo Publicitaria, a CEL nao
recebera o INVOLUCRO n° 1 que:

a) possua alguma forma de identificacéo;

b) apresente informacgé&o, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite
a identificacdo da LICITANTE;

c) esteja danificado no manuseio/transporte ou deformado pelas pecas e demais
documentos nele acondicionados.
7.8 Os contetidos que constituirdo o INVOLUCRO n° 1 est&o relacionados no Anexo 2 deste
Edital.
INVOLUCRO Ne 2

7.9 O INVOLUCRO ne 2 devera conter a via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacédo Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao
Midia), sem as pecas da Ideia Criativa.

7.10 O INVOLUCRO n° 2 devera ser fechado, rubricado no fecho e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:
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INVOLUCRO N° 2

PROPOSTA TECNICA - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA
IDENTIFICADA  (RACIOCINIO BASICO, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO
PUBLICITARIA E ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA)

NOME E CNPJ DA LICITANTE

LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)

BANCO DO BRASIL S.A. DISEC/GESIC

7.11 Avia identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, sem as peg¢as que constituem a
Ideia Criativa, devera constituir-se em uma copia da via ndo identificada, com a
identificacdo da LICITANTE, e ser datado e assinado na Ultima péagina (assinatura
eletrbnica ou fisica), por quem detenha poderes de representacdo da LICITANTE.

INVOLUCRO N° 3

7.12 O INVOLUCRO n° 3 devera conter os documentos relativos & Capacidade de Atendimento
e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacgao.

7.13 O INVOLUCRO n° 3 devera ser fechado, rubricado no fecho e identificado em seu exterior
com os seguintes dados:

INVOLUCRO N° 3

PROPOSTA TECNICA — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO E RELATOS DE SOLUCOES
DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

NOME E CNPJ DA LICITANTE

LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)

BANCO DO BRASIL S.A. DISEC/GESIC

7.14 Os documentos relativos a Capacidade de Atendimento e Relatos de Solucdes de
Problemas de Comunicacéo, deverdo ser acondicionados no INVOLUCRO n° 3, com a
identificacdo da LICITANTE, datados e assinados na ultima pagina (assinatura eletrénica
ou fisica), por quem detenha poderes de representacéo da LICITANTE.

7.15 O INVOLUCRO n° 3 e os documentos nele contidos ndo poderéo ter informac&o, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que conste da via nao identificada do
Plano de Comunicacdo Publicitaria - INVOLUCRO n° 1 - e possibilite a identificaco
inequivoca da autoria deste antes da abertura do INVOLUCRO n° 2.

7.16 Os contetdos que constituirdo o INVOLUCRO n° 3 estéo relacionados no Anexo 2 deste
Edital.

INVOLUCRO N° 4

7.17 O INVOLUCRO n° 4 devera conter a Proposta de Precos das LICITANTES.

7.18 O INVOLUCRO n° 4 devera ser fechado, rubricado no fecho e identificado com os
seguintes dados:

INVOLUCRO N° 4

PROPOSTA DE PRECOS

NOME E CNPJ DA LICITANTE
LICITACAO N° 20XX/XXX (8558)
BANCO DO BRASIL S.A. DISEC/GESIC

7.19 Todas as LICITANTES deverdo comparecer na data de realiza¢cdo da Segunda Sessao
Pablica, quando seréo abertos e julgados os INVOLUCROS n° 4 (Proposta de Precos)
somente das LICITANTES declaradas classificadas pela CEL no julgamento das Propostas
Técnicas.

7.20 Os contetidos que constituirdo o INVOLUCRO n° 4 estfo relacionados no Anexo 2 deste
Edital.
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INVOLUCRO N° 5

7.21 O INVOLUCRO n° 5 dever4 acondicionar os documentos de HABILITACAO das
LICITANTES.

7.22 O INVOLUCRO n° 5 devera ser fechado, rubricado no fecho e identificado com os
seguintes dados:

INVOLUCRO N° 5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO
NOME E CNPJ DA LICITANTE
LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)
BANCO DO BRASIL S.A. DISEC/GESIC

7.23 Todas as LICITANTES deverdo comparecer na data de realizacdo da Segunda Sesséo
Pablica, quando serdo recebidos os INVOLUCROS N° 5 (documentos de habilitag&o)
somente das LICITANTES com propostas técnicas declaradas classificadas pela
Comisséo Especial de Licitagéo (CEL).

7.24  Os documentos de Habilitacdo que constituirdo o contetido do INVOLUCRO n° 5 est&o
relacionados no Anexo 5.

7.25 Os INVOLUCROS n° 1, 2, 3 e 4 serdo recebidos pela CEL na data, hora e local de
realizacdo do certame (Primeira Sessao Publica), conforme informado na folha de rosto
deste Edital.

7.26  Os INVOLUCROS n° 2, contendo a via identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria
(Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacéo Publicitaria e Estratégia de Midia e Nao
Midia), sem as pecgas da Ideia Criativa, serdo abertos na Segunda Sesséo Publica, em
data a ser oportunamente marcada, ocasido em que serdo cotejados com as vias nao
identificadas para a identificagdo de seus autores.

7.27 Os INVOLUCROS n° 2, 3, 4 e 5 ser&o providenciados pelas LICITANTES e poderéo ser
constituidos por embalagem(ns) adequada(s) as caracteristicas de seu contetido, desde
gue inviolavel(is) quanto as informacdes de que tratam, até a sua abertura.

7.28 A CEL néo langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos
documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria,
exceto as rubricas previstas no subitem 11.21 do Edital.

7.29 OsINVOLUCROS n° 5, contendo os documentos de Habilitag&o descritos no Anexo 5, das
LICITANTES que tiverem as propostas técnicas classificadas na Segunda Sessdao
Publica, serdo abertos nessa mesma Sessdo, em data a ser oportunamente marcada.

7.30 A CEL néo recebera INVOLUCRO que n#o for entregue pessoalmente, na data, hora e
local de realizac&o do certame.

DATA DE RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS

8.1 O recebimento das Propostas Técnicas e de Precos realizar-se-a na Primeira Sessao
Publica, em Brasilia (DF), prevista para ocorrer no dia dd/mm/aaaa as 10:00 horas no
Auditério do Edificio Banco do Brasil, no Setor de Autarquias Norte (SAUN), Quadra
5, Bloco B, Torre Central, 1° andar, Asa Norte, Brasilia (DF), CEP 70.040-912, quando
serdo recebidos os INVOLUCROS n° 1, 2, 3 e 4 das LICITANTES.

8.2 Salvo disposicdo expressa em contrario, ocorrendo decretacdo de feriado ou qualquer fato
superveniente que impeca a realizagdo do certame na data marcada, todas as datas
constantes deste Edital seréo transferidas, automaticamente, para o primeiro dia util de
expediente normal no Banco do Brasil S.A., subsequente aos ora fixados.

8.3 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

SECAO Il
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9.2
9.3

9.4

CONDICOES A PARTICIPACAO

Poder&o participar desta LICITACAO apenas as empresas que atenderem as condi¢des
deste Edital e apresentarem os documentos nele exigidos.

Nenhuma LICITANTE podera participar desta licitacdo com mais de uma proposta.

As LICITANTES que prestam servi¢os similares aos do objeto desta licitagéo a Instituicoes
Financeiras Bancarias concorrentes do Banco do Brasil S.A. devem estar cientes de que a
contratacdo decorrente do presente certame esta condicionada a desisténcia da prestacdo
desses servigos, antes da eventual assinatura do contrato com o BANCO.

9.3.1 A desisténcia referida no item anterior devera ser declarada pela LICITANTE,
conforme Anexo 4 deste Edital, que devera ser apresentado no INVOLUCRO N° 5.

Estar&o impedidas de participar desta licitacdo as LICITANTES que se enquadrem em uma
ou mais das situagdes a seguir:

9.4.1 tenham por objeto social unicamente a prestagcéo de servigos temporarios;
9.4.2 estejam constituidas sob a forma de consorcio;
9.4.3 estejam cumprindo a penalidade de suspenséo imposta pelo BANCO;

9.4.4 sejam declaradas inidéneas pela Unido, condenadas nos termos da Lei n°
12.846/2013, enquanto perdurarem os efeitos da condenacgéo, ou que constem em
listas restritivas do Conselho de Seguranca da ONU (CSNU), por envolvimento com
terrorismo ou seu financiamento, observada a legislagédo brasileira que reconheca
as sancgoOes aplicadas;

9.4.5 estejam sob faléncia, dissolu¢éo ou liquidacao;

9.4.6 Sociedades limitadas e sociedades andnimas de capital fechado, exceto empresas
sob controle do préprio BANCO, que tenham como administrador, procurador,
controlador ou sécio que seja:

I.funcionério do Banco do Brasil S.A., ainda que em gozo de licenga ndo
remunerada, incluindo aqueles que exercam cargo de gestdo, nos termos do art.
62, Il, da CLT, ou qualquer cargo em comité;

Il.membro da Administracdo desta Instituicdo, ou dirigente, assim entendido o
ocupante de qualquer cargo estatutario;

lll.responsavel técnico do objeto desse Edital, ainda que subcontratado.
IV.ocupantes de cargos ou empregos descritos no art. 2° da Lei 12.813/2013.

V.conjuge, companheiro ou parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de dirigente ou membro da
administracdo do BANCO, de empregado do BANCO cujas atribuicbes envolvam
a atuacao na area responsavel pela licitagdo ou contratacéo, bem como de
autoridade do ente publico a que o BANCO esta vinculado.

9.4.7 Sociedades andnimas de capital aberto, exceto empresas sob controle do proprio
BANCO, que tenham administrador, procurador, controlador ou sécio detentor de
mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto, que seja:

l. funcionario do Banco do Brasil S.A., ainda que em gozo de licenga néo
remunerada, incluindo aqueles que exergcam cargo de gestédo, nos termos do art.
62, Il, da CLT, ou qualquer cargo em comité;

Il. membro da Administracdo desta Instituicdo ou dirigente, assim entendido o
ocupante de qualquer cargo estatutério;
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9.5

M. responsavel técnico do objeto desse Edital, ainda que subcontratado;
V. ocupantes de cargos ou empregos descritos no art. 2° da Lei 12.813/2013;

V. cbnjuge, companheiro ou parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau, de dirigente ou membro da
administracdo do BANCO, de empregado do BANCO cujas atribuicdes envolvam a
atuacao na area responsavel pela licitagédo ou contratacéo, bem como de autoridade
do ente publico a que o BANCO esté vinculado.

9.4.8 Empregado do BANCO, ainda que em gozo de licenca ndo remunerada, ou membro
de sua administragao;

9.4.9 Empresas de cujo administrador, procurador ou membro de seu quadro societario
seja atual ou ex-agente publico de ente do Poder Executivo Federal ao qual o Banco esteja
vinculado, dispensado, exonerado, destituido, demitido ou aposentado no periodo de 6
(seis) meses da data da respectiva desvinculagdo com a administracdo publica, ou
parentes dos mesmos, em até terceiro grau.

9.4.10 Constituida por sécio de empresa que estiver suspensa ou impedida pelo BANCO,
ou que tenha sido declarada inidénea pela Uniéo;

9.4.11 Cujo administrador seja socio de empresa suspensa ou impedida pelo BB ou que
tenha sido declarada inidénea pela Uni&o, no periodo dos fatos que deram ensejo a sangao
ou sancionada nos termos da Lei 12.846/2013, enquanto perdurarem seus efeitos;

9.4.12 Constituida por sécio que tenha sido s6cio ou administrador de empresa suspensa,
impedida ou declarada inidénea, no periodo dos fatos que deram ensejo & sangdo ou
sancionada nos termos da Lei 12.846/2013, enquanto perdurarem seus efeitos;

9.4.13 Cujo administrador tenha sido sécio ou administrador de empresa suspensa ou
impedida pelo BANCO, ou que tenha sido declarada inidénea pela Unido, no periodo dos
fatos que deram ensejo a sancao;

9.4.14 Que tiver, nos seus quadros de diretoria, pessoa que participou, em razado de
vinculo de mesma natureza, de empresa declarada inidénea.

9.4.15 Sociedades cooperativas - em cumprimento ao TERMO DE CONCILIACAO
JUDICIAL firmado entre o Banco do Brasil S.A. e o Ministério Publico do Trabalho,
homologado pela Justica do Trabalho em 04.08.2004 - uma vez que a execucao dos
servicos enseja relacao de subordinacao entre o trabalhador e a empresa que prestara os
servicos. [INCLUIR QUANDO HOUVER SUBORDINACAO JURIDICA NO SERVICO]

9.4.16 Detenham relacéo de parentesco, até o terceiro grau civil, com autoridade do Poder
Executivo Federal ao qual o Banco esteja vinculado;

9.4.17 Sociedade cujo proprietario, mesmo na condicdo de sbécio, administrador ou
procurador tenha terminado seu prazo de gestdo ou rompido seu vinculo com o Banco do
Brasil S.A ha menos de 6 (seis) meses.

9.4.18 constituam empresa estrangeira que nao funcione no Pais;
9.4.19 que apresente o INVOLUCRO n° 1 diferente daquele fornecido pelo BANCO.
A participacao na presente licitagcdo implica para a LICITANTE:

9.5.1 a confirmac&o de que recebeu o INVOLUCRO n° 1 fornecido pelo BANCO, bem
como todos os documentos e informacdes necessérias a participacdo deste
certame;

9.5.2 a aceitagdo plena e irrevogavel de todos os termos, Clausulas e condicdes
constantes deste Edital e de seus Anexos;

9.5.3 a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade
pela fidelidade e legitimidade das informac@es e dos documentos apresentados em
gualquer fase do processo.
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9.6 E vedado o nepotismo, nos termos do Decreto n° 7.203, de 04.06.2010.

9.7 Os interessados devem seguir os padrbes éticos e de integridade aceitos pela Instituicao
nos termos do Programa de Compliance do BB divulgado por meio do site www.bb.com.br

9.8 As LICITANTES assumirdo todos os custos de preparacéo e apresentacdo das Propostas
e dos documentos de Habilitagdo exigidos nesta LICITACAO, ressalvado que o BANCO
ndo serd, em nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da
conducdao ou do resultado do processo licitatorio.

9.9 Para a andlise das condi¢cGes de participacdo das LICITANTES, poderdo ser realizadas
consultas ao SICAF (Registro de Ocorréncias); ao Cadastro Nacional de Empresas
Inidbneas e Suspensas (CEIS), ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas - CNEP, no
Portal da Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro
Nacional de Condenag¢des Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, e a Lista de inidbneos mantida
pelo TCU.

9.10 AsLICITANTES, para fins de faturamento quanto ao Imposto Sobre Servigcos de Qualquer
Natureza (ISSQN), deverdo observar que os cédigos dos servi¢os vinculados ao objeto
contratual, segundo a Lei Complementar n® 116/2003, é:

1711 Publicidade - Honorarios Agéncia Publicidade = ISSQN: item 10.08 da LC116/03;

1712 Publicidade - Producgédo (Fornecedor Sediado no DF) = ISSQN: item 17.06 da
LC116/03;

1713 Publicidade - Producgéo (Fornecedor N&o Sediado no DF) = sem ISSQN;
1726 Publicidade - Veiculagdo = ISSQN: item 10.08 da LC116/03;

3003 Publicidade - Ferramentas (Fornecedor Sediado no Exterior) = sem ISSQN; e
3015 Publicidade - Ferramentas = sem ISSQN

10 CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

10.1 Nos atos da entrega e abertura dos INVOLUCROS com as Propostas Técnicas (Primeira
Sesséo Publica) e na sesséo para identificacdo da autoria das Propostas, apuragdo do
resultado geral das Propostas Técnicas e entrega e abertura dos INVOLUCROS contendo
os documentos de Habilitacdo (Segunda Sesséo Publica), o representante da LICITANTE
devera apresentar & CEL o(s) documento(s) que o credencia a participar do certame,
juntamente com seu documento de identidade de fé publica.

10.2 Considerar-se-a legitimo representante da LICITANTE, nas sessdes desta LICITACAO,
aguele que detiver amplos poderes para tomar quaisquer decisdes relativamente a todas
as fases, inclusive renuncia de interposicéo de recursos, devendo, para tanto, apresentar
documento de identificacdo com fé puablica, acompanhado de um dos seguintes
documentos:

a) instrumento particular de procuragéo, assinado pelo representante legal da empresa,
com firma reconhecida em Cartério, conforme modelo constante no Anexo 7 deste
Edital;

b) instrumento publico de procuragdo contemplando os mesmos poderes relacionados na
minuta constante do Anexo 7 deste Edital;

c) documento de constituicdo da empresa, quando se tratar de sécio, acompanhado da
prova de sua eleicdo ou nomeacéao, se for o caso, com o comprovante de registro no
orgdo competente.

10.3 Quando se tratar de representante designado pela LICITANTE no SICAF, nos termos da
Instrucdo Normativa n° 02, de 11.10.2010, da SLTI/MPOG, seré efetuada consulta on-line
ao aludido Sistema, de onde sera extraido o comprovante e juntado ao processo.
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10.4 Caso o representante da LICITANTE seja pessoa diferente das indicadas no SICAF, este
devera apresentar o(s) documento(s) relacionado(s) nos subitens 10.1 e 10.2.

10.5 Estardo impedidos de se manifestar nas sessdes e responder pela LICITANTE aqueles
gue ndo comprovarem ser seu legitimo representante, na forma deste Edital.

10.6 Em todas as fases desta LICITACAO ser4 admitido apenas um representante por
LICITANTE e ndo sera admitida a participacdo de um mesmo representante para mais de
uma LICITANTE, preservando o principio do sigilo das propostas.

10.7 Na hipotese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatério, devera
ser apresentado novo credenciamento.

10.8 Caso a LICITANTE ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recebimento e
abertura, devera encaminhar as Propostas Técnicas, de precos e Documentos de
Habilitacdo por meio de portador. Nesse caso, o0 portador devera efetuar a entrega dos
invélucros diretamente a CEL, na forma do item 7 deste Edital, na data, hora e local
indicados neste Edital ou em convocacgao especifica, quando for o caso.

10.9 Os documentos necessérios para a representacéo das LICITANTES nas sessfes deverao
ser entregues a CEL apartados dos involucros e passardo a compor o processo da
LICITACAO.

11 PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1 O presente certame sera conduzido de acordo com os procedimentos estabelecidos neste
Edital e na legislacdo em vigor.

11.2 A participacéo de representante de qualquer LICITANTE dar-se-4 mediante a prévia entrega
de documento habil, conforme estabelecido no item 10.

11.3 Serdo realizadas 2 (duas) sessdes publicas, observados os procedimentos previstos
neste Edital e na legislagéo em vigor.

11.4 De todas as sessbes publicas, serd lavrada ata circunstanciada, a ser assinada pelos
membros da CEL e pelos representantes das LICITANTES presentes.

11.4.1 Havendo acordo, e mediante lavratura em ata, os representantes das LICITANTES
presentes poderdo nomear apenas alguns entre eles para rubricar lacres e
documentos constantes dos invélucros nas respectivas sessdes publicas.

11.5 A CEL e a Subcomissao Técnica cuidardo para que a interpretacdo e aplicacao das regras
estabelecidas neste Edital e em seus Anexos busquem o atingimento das finalidades da
licitacdo, evitando-se o apego a formalismos exagerados, irrelevantes ou desarrazoados,
que ndo contribuam para assegurar a contratacdo da proposta mais vantajosa e a
igualdade de oportunidade de participacéo dos interessados, nos termos do art. 31, caput,
da Lei n® 13.303/2016. Para tanto, poderao, no interesse do BANCO, relevar aspectos
puramente formais nas Propostas Técnicas e de Pregos e nos Documentos de Habilitacéo
apresentados pelas LICITANTES, desde que ndo comprometam a lisura e o carater
competitivo desta LICITACAO.

11.6 A CEL e a Subcomissdo Técnica poderdo, em qualquer fase do processo, promover
diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do processo licitatorio,
sendo vedada a incluséo posterior de documento ou informacado exigida neste Edital e em
seus Anexos.

11.6.1 Nesse caso, deverao ser adotados os cuidados necessarios para preservar o sigilo
quanto a autoria da via ndo identificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria, até
a abertura do INVOLUCRO n° 2.

11.7 Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos INVOLUCROS com as propostas técnicas.

11.8 A CEL poderé alterar as datas ou as pautas das reunides, ou mesmo suspendé-las, em
funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicadas.
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11.9 A excecdo da Proposta Técnica, que serd analisada e julgada por uma Subcomiss&o
Técnica, todos os demais procedimentos e julgamentos inerentes a este processo licitatério
serdo de responsabilidade da CEL, a qual serd responsavel pela condugéo das sessbes
publicas e pela composi¢do do processo até o seu encerramento.

11.10 Os INVOLUCROS das LICITANTES desclassificadas que ndo puderem ser devolvidos nas
sessdes publicas ficardo a disposicéo das interessadas pelo prazo de 60 (sessenta) dias
contados da publicacdo, no sitio eletrénico do BANCO, do resultado de julgamento desta
LICITACAO, ap6s o que serdo destruidos.

PRIMEIRA SESSAO PUBLICA

11.11 Iniciados os trabalhos, a CEL identificara os representantes das LICITANTES, por meio do
documento de procuracédo - Anexo 7 deste Edital - e/ou de acordo com o disposto no item
10.

11.12 Em seguida, individualmente e em ordem alfabética, serdo recebidos os INVOLUCROS n°
1, 2, 3 e 4 das LICITANTES, ocasido em que a CEL fara a conferéncia da identificacdo
externa dos INVOLUCROS. Se no INVOLUCRO n° 1 houver mengdo a nome, marca, sinal,
etiqueta, se estiver danificado ou deformado pelas pecas, material e/ou demais
documentos nele acondicionados, ou se apresentarem qualquer outro elemento que
possibilite a identificagdo da LICITANTE, os INVOLUCROS n&o ser&o recebidos.

11.13 Apds o encerramento do prazo para recebimento dos INVOLUCROS, que sera declarado
pela CEL na sesséo publica, nenhum outro INVOLUCRO, documento ou embalagem sera
recebido.

11.14 A CEL e os representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1
rubricar&o, no fecho, os INVOLUCROS n° 2, que permanecerio fechados, sob a guarda e
responsabilidade da CEL. Os INVOLUCROS N° 2 serdo colocados em uma caixa para
posterior abertura na Segunda Sessao Publica.

11.15 Concluida essa etapa, serdo abertos os INVOLUCROS n° 1 contendo a via no identificada
do Plano de Comunicac&o Publicitaria e os INVOLUCROS n° 3, contendo os documentos
referentes & Capacidade de Atendimento e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacao.

11.16 Neste momento, serdo adotados os seguintes procedimentos:

11.16.1 () Os arquivos dos INVOLUCROS n° 1 serdo conferidos em sua
nomenclatura e propriedades, pela CEL e pelos representantes das LICITANTES para
averiguar se porventura ha elementos que possam identificar a sua autoria. As licitantes
devem excluir os metadados ou metainformac¢des dos arquivos para impedir que, ainda
que acidentalmente, seja possivel identificar a autoria da proposta técnica antes da
Segunda Sesséo Publica.

11.16.2 (il)Apds a conferéncia, os INVOLUCROS n° 1 serdo embaralhados e
colocados em uma caixa para posterior encaminhamento para a Subcomissao Técnica.

11.17 A CEL conferira o contetdo dos INVOLUCROS n° 1 e rubricara, juntamente com 0s
representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1, o Checklist da
relacdo dos documentos que forem apresentados no INVOLUCRO n° 1 pelas
LICITANTES, conforme modelo do Anexo 10 deste Edital, e adotara medidas para evitar
que seus membros ou os representantes das LICITANTES possam, ainda que
acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicacao Publicitéria.

11.18 Se, ao examinar os contetdos dos INVOLUCROS n° 1 a CEL constatar ocorréncia(s) que
possibilite(m), inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria, a CEL desclassificara a LICITANTE e ficara de posse de todos os seus
INVOLUCROS até que expire o prazo para recurso, conforme item 6 deste Edital.
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11.19 A CEL n&o lancara nenhum cédigo, sinal ou marca nos INVOLUCROS padronizados nem
nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacao
Publicitaria, exceto as rubricas no Checklist previsto no Anexo 10 deste Edital.

11.20 A CEL e os representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1
rubricaréo, no fecho, os INVOLUCROS n° 1, que permanecerdo fechados e guardados em
caixas lacradas também rubricadas nos fechos, sob a guarda e responsabilidade da CEL.

11.21 A CEL e os representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1
conferirdo o contetdo dos INVOLUCROS n° 3 e rubricardo o Checklist previsto no Anexo
10 deste Edital. A CEL colocara os documentos neles contidos para exame pelos
representantes nomeados de acordo com o subitem 11.4.1.

11.22 A CEL e os representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1
conferirdo o contetido dos INVOLUCROS n° 4 e rubricardo o Checklist previsto no Anexo
10 deste Edital.

11.23 A CEL e os representantes das LICITANTES nomeados na forma do subitem 11.4.1
rubricardo, no fecho, os INVOLUCROS n° 2, 3 e 4, que permanecerao fechados, sob a
guarda e responsabilidade da CEL.

11.24 Encerrada a Primeira Sesséo Publica, a CEL divulgara o resultado da sesséo no endereco
eletrénico http://www.bb.com.br/editaislicitacoes >> Licitagbes — Lei n° 13.303/2016 >>
Licitagbes Presenciais.

11.25 Publicado o resultado, a CEL encaminhara os INVOLUCROS n° 1 para andlise
individualizada e julgamento da via ndo identificada do Plano de Comunicagé&o Publicitaria,
em sessdo reservada, da Subcomissao Técnica.

11.26 Os INVOLUCROS n° 2, 3 e 4 serdo guardados separadamente em caixas lacradas. Os
lacres das caixas serdo rubricados pela CEL e pelos representantes nomeados de acordo
com o subitem 11.4.1.

11.27 As caixas serdo mantidas pela CEL em local seguro, em ambiente do BANCO (sala
privativa com armério de seguranca). A(s) caixa(s) com o(s) INVOLUCRO(S) n° 3 sera(&o)
enviada(s), mediante emissao de recibo, para analise da Subcomissao Técnica, conforme
disposto no subitem 11.31, somente ap6s a conclus&o do julgamento dos INVOLUCROS
n° 1 e a sua devolucéo para a CEL.

11.28 As caixas relativas aos INVOLUCROS n° 1 (apds andlise pela Subcomissédo Técnica),
INVOLUCROS n° 2, INVOLUCROS n° 3 (ap6s andlise pela Subcomissdo Técnica) e
INVOLUCROS n° 4, serdo guardadas até a data marcada para a Segunda Sess&o Publica
para a apuracdo do resultado da analise das vias ndo identificadas dos Planos de
Comunicacao Publicitéria e a identificacdo da autoria das propostas técnicas.

DOS TRABALHOS DA SUBCOMISSAO TECNICA

11.29 A Subcomissdo Técnica sera constituida de acordo com o item 12 e ficard responsavel
pela analise individualizada das Propostas Técnicas das LICITANTES e pelo julgamento
de seus quesitos e subquesitos, observados os termos dispostos no Anexo 2 deste Edital.

11.30 Concluidos a analise individualizada e o julgamento do contetido dos INVOLUCROS n° 1,
a Subcomissdo Técnica entregard a CEL, mediante emissdo de recibo, 0s seguintes
documentos, devidamente acondicionados em envelopes lacrados e rubricados nos fechos
por seus membros:

a) planilha contendo as pontuacfes de cada LICITANTE relativas aos quesitos e
subquesitos analisados;

b) justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacgdes finais, em cada
caso;
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c) ata de julgamento das vias néao identificadas do Plano de Comunica¢do Publicitaria
assinada por todos os membros da Subcomisséo Técnica,

d) todas as vias ndo identificadas dos Planos de Comunicac¢éo Publicitaria, devidamente
acondicionadas nas caixas e lacradas pela Subcomisséao.

11.31 Ocorrida a devolugdo dos INVOLUCROS n° 1 pela Subcomissdo Técnica, com o0s
documentos mencionados no subitem 11.30, a CEL entregar4 para a Subcomissao
Técnica, mediante emisséo de recibo, os INVOLUCROS n° 3 para analise individualizada
e julgamento da Capacidade de Atendimento e dos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao.

11.32 Concluidos a anélise individualizada do INVOLUCRO n° 3 e o julgamento de seus quesitos
e subguesitos, a Subcomisséo Técnica devolvera para a CEL, mediante emissao de recibo,
as caixas lacradas com os INVOLUCROS n° 3, acompanhadas dos seguintes documentos,
devidamente acondicionados em envelopes lacrados e rubricados nos fechos por seus
membros:

a) planilha contendo as pontuacdes de cada LICITANTE relativas a Capacidade de
Atendimento e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagéo;

b) as justificativas escritas das razdes que fundamentaram as pontuacdes finais, de cada
guesito e subquesito; e

c) ata de julgamento da Capacidade de Atendimento e dos Relatos de Solugbes de
Problemas de Comunicac¢éo assinada por todos os membros da Subcomissao Técnica;

11.33 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada por descumprimento de disposi¢ées do
instrumento convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuagdo a seus quesitos e
subquesitos, a ser langada, com destaque para a desclassificagédo, nas planilhas dispostas
nas alineas “a” dos subitens 11.30 e 11.32, que ficardo acondicionadas em envelope
fechado e rubricado no fecho pelos membros da Subcomisséo Técnica, exceto nos casos
em que o descumprimento decorrer da identificacdo da LICITANTE antes da abertura do
INVOLUCRO n° 2 — via identificada do Plano de Comunicac&o Publicitaria.

11.34 As planilhas a que se referem as alineas “a” dos subitens 11.30 e 11.32 conterdo,
respectivamente, as pontuacdes de cada membro da Subcomissdo Técnica para o0s
guesitos e subquesitos que constituem a Proposta Técnica de cada LICITANTE.

11.35 Além das atribuicdes acima previstas, caberd a Subcomissao Técnica manifestar-se em
caso de eventuais recursos e impugnagdo aos recursos de LICITANTES, relativos ao
julgamento das Propostas Técnicas, a partir de solicitacdo da CEL.

SEGUNDA SESSAO PUBLICA

11.36 Concluidos a analise individualizada dos INVOLUCROS n° 1 e 3 e o julgamento de seus
guesitos e subquesitos pela Subcomisséo Técnica, as LICITANTES serao convocadas pela
CEL para comparecerem & Segunda Sessdo Publica, munidas dos INVOLUCROS N° 5
(Documentos de Habilitag&o), para a apuracao do resultado geral das Propostas Técnicas,
a identificacdo da autoria das propostas, por meio da abertura dos INVOLUCROS N° 2,
proclamacéao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata
as propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo; a abertura dos INVOLUCROS
N° 4 (Proposta de Precos) e o recebimento, pela CEL, dos INVOLUCROS N° 5
(Documentos de Habilitagédo) das LICITANTES cujas propostas técnicas forem declaradas
classificadas, nos termos do item 5 do Anexo 2 do Edital, na mesma Sessao.

11.37 Na Segunda Sessao Publica, serdo adotados os seguintes procedimentos:
11.37.1  Comparecimento de todas as LICITANTES com os INVOLUCROS N° 5 — Habilitag&o;

11.37.2 identificagdo dos representantes das LICITANTES presentes e coleta de suas
assinaturas na lista de presenca;
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11.37.3  conferéncia do(s) lacre(s) da(s) caixa(s) contendo os INVOLUCROS n° 2, inclusive
das LICITANTES desclassificadas conforme subitem 11.31;

11.37.4 abertura do INVOLUCRO n° 2 — via identificada do Plano de Comunicac&o
Publicitéria, cujo contetado sera conferido pelos membros da CEL e pelos
representantes das LICITANTES nomeados de acordo com o subitem 11.4.1,
momento em que também rubricardo o Checklist previsto no Anexo 10 deste

Edital.
11.37.5 cotejo dos documentos constantes dos INVOLUCROS n° 2 (Plano de
Comunicacdo Publicitaria — Via Identificada) com os conteidos dos

INVOLUCROS n° 1 — Via N&o Identificada), para identificacdo de sua autoria;

11.37.6 elaboracdo de planilha geral com as pontuacdes finais dos quesitos e
subquesitos das Propostas Técnicas de cada LICITANTE.

11.37.7 declaracdo das LICITANTES classificadas e desclassificadas no julgamento final
das Propostas Técnicas, observado o disposto no item 5 do Anexo 2 deste
Edital, e declaragdo das 4 (quatro) LICITANTES mais bem classificadas no
julgamento da Proposta Técnica;

11.37.8 abertura dos INVOLUCROS n° 4, com as Propostas de Precos, somente das
LICITANTES que tiverem suas Propostas Téchicas declaradas classificadas,
cujos documentos serdo conferidos pela CEL e colocados a disposi¢do para
exame e conferéncia pelos representantes das LICITANTES nomeados na forma
do subitem 11.4.1;

11.37.9 analise do cumprimento, pelas LICITANTES, das exigéncias estabelecidas no
Anexo 2 deste Edital para elaboracdo das Propostas de Precos e identificacdo
da proposta de menor preco;

11.37.10 divulgacao das LICITANTES classificadas e desclassificadas no julgamento das
Propostas de Precos;

11.37.11 declaragédo das 4 (quatro) LICITANTES vencedoras do julgamento final das
Propostas Técnicas e de Precos, conforme critérios previstos no Anexo 2 do

Edital.
11.37.11.1 tenham sido mais bem classificadas no julgamento da
Proposta Técnica, nos termos estabelecidos no item 5 do Anexo 2 deste Edital,
11.37.11.2 tenha apresentado a Proposta de menor preco, ou
concordado em pratica-lo, nos termos estabelecidos no item 6 do Anexo 2
deste Edital;

11.37.12 recebimento dos INVOLUCROS N° 5 — HABILITACAO das LICITANTES cujas
propostas técnicas forem declaradas classificadas, nos termos do item 5 do
Anexo 2 do Edital, abertura dos INVOLUCROS N° 5 - HABILITACAO das
LICITANTES declaradas classificadas nos termos do subitem 11.37.7 cujos
documentos seréo conferidos pelos membros da CEL e pelos representantes
das LICITANTES nomeados de acordo com o subitem 11.4.1, que rubricaréo o
Checklist previsto no Anexo 10 deste Edital.

11.37.13 consultar e imprimir as respectivas declaragdes de “Situagdo do Fornecedor” e
“Linhas de Fornecimento do Fornecedor” das LICITANTES que optarem pela
habilitacdo por meio do SICAF;

11.37.14 analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo das LICITANTES
classificadas nos termos do subitem 11.37.7 com as condi¢cOes estabelecidas
na legislacdo em vigor e neste Edital;

11.37.15 divulgar, na propria Sessao, o resultado da habilitacdo caso a CEL conclua o
julgamento dos documentos de habilitacdo na propria Sessao;
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11.37.16 informar, na propria Sessédo, que o resultado do julgamento final das Propostas
Técnicas e de Precos, bem como o resultado da habilitac&o, caso ndo se cumpra
0 previsto no subitem 11.37.15 do Edital, sera publicado na forma do subitem
11.38 do Edital, abrindo-se prazo para interposi¢éo de recurso na forma prevista
no item 6 do Edital;

11.38 Encerrada a Segunda Sessdo Publica, e concluido o julgamento dos documentos de
habilitagédo, a CEL divulgara o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas, das
Propostas de Precos, com indicacdo da ordem de classificacdo das LICITANTES, bem
como do resultado da habilitacéo, no endereco eletrénico
http://www.bb.com.br/editaislicitacoes  >> Licitagdes — Lei n° 13.303/2016 >>
Licitacdes Presenciais . Com a publicacdo, abrir-se-4 o prazo recursal contra as
decisdes de todas as fases do processo, conforme item 6 deste Edital.

11.39 Habilitadas as LICITANTES e passada a fase recursal, o procedimento ser4d homologado
e 0 objeto serd adjudicado as 4 (quatro) LICITANTES mais bem classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas e de pregos, conforme previsto no subitem
11.37.11 desta Secdo |l.

11.39.1 Caso nao haja a classificacao de 4 (quatro) LICITANTES no julgamento final
das Propostas Técnicas e de Pregcos, o BANCO podera decidir, exclusivamente a seu
critério, pela homologacdo do procedimento licitatorio e pela adjudicacdo do objeto para
quantidade menor que 4 (quatro) LICITANTES.

12 SUBCOMISSAO TECNICA

12.1 Esta LICITACAO sera processada e julgada pela Comissao Especial de Licitacdo — CEL,
exceto a andlise e julgamento das Propostas Técnicas (INVOLUCROS N° 1 e 3), que sera
feita pela Subcomissao Técnica.

12.2 A Subcomissdo Técnica sera constituida por 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que 1
(um) deles néo tera vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto, com o BANCO.

12.3 A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-a por sorteio, em sesséo publica
a ser realizada antes da Primeira Sessao Publica, entre os nomes de uma relacao que tera,
no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente cadastrados, respeitando-se a constituicdo
descrita no subitem 12.2.

12.4 O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da Subcomisséo
Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nUmero de membros que mantenham ou
nao vinculo com o0 BANCO, nos termas dispostos no subitem 12.2.

125 A relagdo prevista no subitem 12.3 conterd, separadamente, os nomes dos que
mantenham e dos que ndo mantenham vinculo com o BANCO.

12.6 O sorteio obedecera ao procedimento a seguir estabelecido:

12.6.1 A lista com os nomes dos indicados referidos no subitem 12.3 sera divulgada no
portal eletrénico do Banco do Brasil, seguindo a ordem alfabética e separada por indicados
internos e externos. Nesta mesma ocasido, sera indicada a data do sorteio, a acontecer
com intervalo minimo de 5 (cinco) dias apos a divulgacgéo, recaindo sobre a préoxima
extracdo da Loteria Federal.

12.6.2 Para os membros externos ao BANCO, na ordem alfabética, serdo atribuidos os
nameros de 1 a 3 para o primeiro nome, de 4 a 6 para o0 segundo nome, de 7 a 9 para o
terceiro nome. O numero O sera desconsiderado para o sorteio do membro externo.

12.6.3 Para os membros internos do BANCO, na ordem alfabética, serdo atribuidos os
nameros de 1 a 3 (Banco Geral - Comunicagédo, publicidade ou marketing) e 4 a 6 (Banco
Dimac - midia off-line e on-line da Dimac). Os numeros 0, 7, 8 e 9 serdo desconsiderados
para o sorteio dos membros internos.
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12.6.4 Caso o numero de indicados seja acima de 9 (nove), a distribuicdo dos nameros
prevista nos subitens 12.6.2 e 12.6.3 sera ajustada para a realidade do total de membros
indicados.

12.6.5 Seréo sorteados inicialmente os membros titulares, na seguinte ordem: em primeiro
lugar, 0 membro externo e, na sequéncia, os dois membros internos do BANCO, sendo,
necessariamente, o primeiro 1 (um) membro titular especialista nas &reas de comunicacao,
publicidade ou marketing e o segundo 1 (um) membro titular especialista na area de
publicidade, com énfase em midia off-line e on-line da Dimac

12.6.6 Definidos os membros titulares, a ordem do sorteio definird a supléncia, sendo o
guarto sorteado o primeiro suplente externo e o Ultimo nome restante sera
automaticamente indicado como segundo suplente externo.

12.6.7 Na sequéncia do sorteio, serdo definidos os suplentes dos membros internos do
BANCO, de acordo com a ordem sorteada. O quinto nome a ser sorteado sera o primeiro
suplente do BANCO e assim, sucessivamente, até que reste o Ultimo nome entre os
suplentes do BANCO, que sera automaticamente o ultimo suplente.

12.6.8 O sorteio da Loteria Federal é composto por 5 (cinco) prémios com uma dezena de
milhar cada um.

12.6.9 Para a ordem do sorteio serdo consideradas todas as unidades de cada um dos
cinco prémios, apods todas as dezenas, e assim, as centenas, unidade de milhdo e dezena
de milh&o de cada prémio, conforme planilha abaixo:

PREMIO Dezena Unidade Centena Dezena Unidade
de Milhar | de Milhar

1° prémio 2° suplente interno 1° titular externo

2° prémio 3° suplente interno 1° titular interno

3° prémio 2° titular interno

4° prémio 1° suplente
externo

5° prémio 1° suplente
interno

12.6.9.1 O segundo suplente externo (terceiro nome da lista externa) sera

definido automaticamente por exclusao, ou seja, escolhido o primeiro suplente, o
nome remanescente sera o segundo suplente externo.

12.6.9.2 O quarto suplente interno (sexto nome da lista do BANCO) sera
definido automaticamente por exclusdo, ou seja, escolhido o terceiro suplente do
BANCO, o nome remanescente sera o quarto e ultimo suplente do BANCO.

12.6.10 O sorteio seguira a ordem das cinco unidades de cada prémio, das cinco
dezenas de cada prémio, das cinco centenas de cada prémio, das cinco unidades de milhar
de cada prémio e das cinco dezenas de milhar de cada prémio, pulando para a casa
seguinte quando os numeros se repetirem ou forem desconsiderados na forma dos
subitens 12.6.2 e 12.6.3 acima.

12.6.11 Caso os numeros do sorteio da data indicada ndo sejam suficientes para
definicdo dos membros e dos suplentes, serdo considerados os nimeros contemplados no
sorteio da Loteria Federal anterior ao da data indicada e assim, sucessivamente, até que
se completem todos os nomes da lista.

12.6.12 Os ultimos suplentes de cada lista ndo serdo sorteados, sendo indicados
automaticamente com o sorteio do suplente antecessor.

12.6.13 Para melhor compreenséo, segue o exemplo:

Lista de membros externos NUmeros atribuidos para o sorteio
Ariano Suassuna la3
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Castro Alves 4a6
José de Alencar 7a9

Lista de membros internos BANCO

Numeros atribuidos para o

sorteio
Carlos Drummond de Andrade 1
Lygia Fagundes Teles 2
Manuel Bandeira 3

Especialistas na area de publicidade com énfase em midia off-line e on-line da Dimac

Cecilia Meireles 4
Clarice Lispector 5
Mario de Andrade 6

NUmeros sorteados no dia 1°/09 — extracao 5486

1° PREMIO 37120
2° PREMIO 03743
3° PREMIO 58470
4° PREMIO 09070
5° PREMIO 88775
Definicdo de acordo com o sorteio:
PREMIO Dezena de Unidade de Milhar Centena Dezena Unidade
Milhar
Inicio
1° prémio — 37120 3- 7- 1- 2 — Lygia 0-
desconsicderado desconsiderado desconsiderado Fagundes Teles desconsiderado
(1°
titular BANCO
Geral)
2° prémio — 03743 0- 3 — Manuel 7 — José de 4 — Cecilia 3 — Ariano
desconsiderado Bandeira (1° Alencar (1° Meireles (2° Suassuna (1°
suplente BANCO suplente externo) Titular BANCO titular
Geral) Dimac) externo)
3° prémio — 58470 5 — Clarice 8 - desconsiderado | 4 - 7 - 0-
Lispector (1° desconsiderado desconsicerado desconsiderado
suplente BANCO
Dimac)
4° prémio — 09070 9 - desconsiderado | O - 7- 0-
Fim desconsiderado desconsicerado desconsiderado
5° prémio — 88775 8 - desconsiderado | 7 - 7- 5-

desconsiderado

desconsiderado

desconsiderado

12.6.13.1 Castro Alves foi indicado segundo

suplente externo sem sorteio,
sendo definido por exclusdo por ser o ultimo da lista, bem como Carlos
Drummond de Andrade e Mério de Andrade, que foram indicados como segundo
suplente do BANCO Geral e BANCO Dimac sem sorteio, pelo critério da
exclusao, por serem os ultimos da lista.

12.6.14 O sorteio serd processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
Subcomisséo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que

mantenham ou nao vinculo com o BANCO, nos termos do subitem 12.2.

12.6.14.1  Adicionalmente, dentre 0s membros que possuem vinculo com o0 BANCO,
necessariamente sera sorteado 1 (um) membro titular especialista nas areas de
comunicacao, publicidade ou marketing e 1 (um) membro titular especialista na area de
publicidade, com énfase em midia off-line e on-line;

12.6.14.1.1 O sorteio sera processado de forma a garantir que, dentre
funcionarios do BANCO, seja sorteado 1 (um) funcionario da Diretoria de
Marketing e Comunicacédo (Dimac).
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12.7 Qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo a que se referem os
subitens 12.2 e 12.3 em até 48 (quarenta e oito) horas anteriores a sessdo publica
marcada para o sorteio mediante apresentacdo, por escrito, das devidas justificativas a
CEL.

12.8 Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na Subcomisséo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

12.9 A abstengdo do impugnado ou o acolhimento da impugnacdo, mediante decisédo
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e
publicacéo de nova lista, sem 0 nome do impugnado, respeitado o disposto neste subitem.

12.9.1  Ser& publicada nova relacdo se o niumero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 12.3.

12.9.2  Somente sera admitida nova impugnacdo a nome gue vier a completar a relacédo
anteriormente publicada.

12.10 A sessao publica de sorteio sera realizada apés a decisdo motivada da impugnacgéo, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no
subitem 12.6.1.

12.11 Apoés realizacdo do sorteio, a Comissao de Licitacdo divulgara no portal eletrénico do
Banco do Brasil, a lista com os nomes dos membros titulares e suplentes da Subcomissao
Técnica.

12.12 Os membros da Subcomisséo Técnica ndo poderao participar da Primeira Sessédo Publica,
destinada ao recebimento das Propostas Técnicas e de Precos, conforme previsto no
subitem 11.12.

12.13 Os membros da Subcomissao Técnica assinardo as Declara¢des constantes dos Anexos
8 (Declaracdo de Inexisténcia de Conflito de Interesses) e 9 (Termo de Sigilo e
Confidencialidade) deste Edital e deverdo cumprir rigorosamente 0s seus termos e
condicgdes.

12.14 Cabera a Subcomissédo Técnica:

12.14.1 analisar cada Proposta Técnica e julgar a via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria, Capacidade de Atendimento e Relatos de Solug¢des
de Problemas de Comunicacdo em conformidade com os termos no Anexo 2
deste Edital;

12.14.2 desclassificar as LICITANTES que desatenderem as exigéncias legais e as
estabelecidas neste Edital, em especial as relacionadas a aposicdo de
informacé&o, marca, sinal, etiqueta ou palavra ou outro elemento que possibilite
a identificagdo inequivoca das LICITANTES nos INVOLUCROS e/ou
documentos neles contidos, observado o disposto nos subitens 11.7 e 11.33 do
Edital.

12.14.3 produzir e encaminhar a CEL todos os documentos necessarios ao atendimento
dos termos deste Edital, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas das
LICITANTES, conforme disposto nos subitens 11.30 e 11.32;

12.14.4 manifestar-se, em caso de eventuais recursos e impugnacao aos recursos das
LICITANTES, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, quando solicitada
pela CEL, conforme previsto no subitem 11.35;

13 PROPOSTA TECNICA (INVOLUCROS N° 1, 2 E 3) e PROPOSTA DE PREGOS
(INVOLUCRO N° 4)

13.1 A Proposta Técnica contemplard: Plano de Comunicagdo Publicitéria, Capacidade de
Atendimento e Relatos de Soluc6es de Problemas de Comunicacéo.

13.1.1 As orientacBes para a elaboracdo da Proposta Técnica estdo descritas nos itens 1,
2,3 e 4 do Anexo 2 deste Edital.
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13.2 Seréo levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico,
os atributos da Proposta Técnica de cada LICITANTE, em cada quesito ou subguesitos,
nos termos dispostos nos itens 2, 3, 4, e 5 do Anexo 2 deste Edital.

13.3 Ojulgamento das Propostas Técnicas sera feito por uma Subcomisséo Técnica, constituida
nos termos do item 12 deste Edital

13.4 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressées
técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

13.5 O julgamento das Propostas Técnicas sera feito pela Subcomissdo Técnica, conforme as
regras dispostas no item 12 e Anexo 2 deste Edital.

13.6 A Proposta de Pregos contemplara os quesitos vinculados as formas de remuneracgéo das
LICITANTES, a serem aplicadas no decorrer da execucdo contratual, estando as
orientacfes para sua elaboracdo descritas no item 6 do Anexo 2 deste Edital.

13.7 Devem ser observados pela CEL, como critério de classificacdo da Proposta de Precos, o
cumprimento pelas LICITANTES das exigéncias estabelecidas no item 7 do Anexo 2 deste
Edital.

13.8 O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito pela CEL, observado o
disposto no item 8 do Anexo 2 deste Edital.

14 HABILITACAO JURIDICA, REGULARIDADE FISCAL E QUALIFICACAO ECONOMICO-
FINANCEIRA

14.1 Serdo analisados os documentos de Habilitagdo das LICITANTES declaradas classificadas
pela CEL no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, conforme previsto no
subitem 11.37.7.

14.2 As LICITANTES poderao optar pela forma de efetuar sua habilitagao juridica, regularidade
fiscal e qualificagdo econdmico-financeira de acordo com as condi¢des estabelecidas no
Anexo 5 deste Edital.

14.3 Os documentos de habilitacdo exigidos deverdo ser apresentados, na data de entrega,
conforme subitens 7.21 a 7.24 do Edital, em original, em cGpia autenticada por cartério ou,
ainda, em copia ndo autenticada, desde que seja exibido o original para conferéncia pela
CEL, no ato da abertura do INVOLUCRO n° 5 — HABILITACAO.

14.4 A LICITANTE declarada classificada pela CEL, no julgamento final das Propostas Técnicas
e de Pregos, que ndo apresentar os Documentos de Habilitagdo na Segunda Sesséo
Publica, sera eliminada do certame.

15 FORMALIZACAO DO CONTRATO

15.1 Ap6s o julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, a analise dos documentos
de habilitacdo, a homologacé&o do resultado pela autoridade competente e a adjudicacéo
do objeto, o Banco Do Brasil S.A. e as LICITANTES vencedoras poderdo firmar contratos
especificos visando a execug¢do do objeto desta licitagdo nos termos da minuta de contrato
que integra este Edital — Anexo 11.

15.2 As LICITANTES vencedoras terao o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contado a partir da
convocacao, para assinar o contrato.

15.2.1 Este prazo podera ser prorrogado uma vez, por igual periodo, quando solicitado por
qualquer uma das LICITANTES vencedoras durante o seu transcurso e desde que ocorra
motivo justificado, aceito pelo BANCO.

15.3 No ato da contratacdo, as LICITANTES vencedoras deverdo apresentar:
a) documento que habilite 0 seu representante a assinar o contrato em nome da empresa,;

b) declaracdo de que a LICITANTE ndo estad prestando servicos de publicidade a
empresas concorrentes mercadologicas do Banco do Brasil S.A.
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c) a assinatura do contrato estara condicionada a manutencdo das condi¢cbes de
participacao (item 9) e exigéncias de habilitacdo (Anexo 5);

15.4 Considerando que o BANCO implementou a avaliagéo de fornecedores por meio de Due
Diligence, e que a referida ferramenta permite aumentar a seguranca nas contratacoes e
na gestao, ficam as LICITANTES vencedoras cientes da obrigatoriedade de responder e
encaminhar o questionério indicado no Documento 7 da minuta do contrato, para o e-malil
disec.gesic@bb.com.br e disec.forneceaqui@bb.com.br, no prazo maximo de 3 (trés) dias
Uteis, contados da convocacéao para assinatura do contrato/ata, observando que a entrega
do questionario respondido € fator determinante para a assinatura do contrato.

15.4.1 O preenchimento/encaminhamento do questionério indicado neste item poderé ser
dispensado caso as LICITANTES vencedoras tenham entregado o mesmo preenchido, no
prazo de 1 (um) ano, contado da data limite para assinatura do instrumento contratual que
o tenha exigido.

15.5 A recusa injustificada das LICITANTES VENCEDORAS em assinar o contrato dentro do
prazo estabelecido no subitem 15.2 caracterizara o descumprimento total das obrigagdes
assumidas, reservando-se ao BANCO o direito de, independentemente de qualquer aviso
ou notificagdo, realizar nova licitagdo ou convocar as LICITANTES remanescentes,
respeitada a ordem de classificacao.

15.6 As LICITANTES remanescentes convocadas na forma do subitem 15.5, que néao
concordarem em assinar o contrato, ndo estarao sujeitos as penalidades mencionadas no
item 18.

16 CONDIQOES CONTRATUAIS
16.1 Constam da Minuta de Contrato - Anexo 11.
17 GARANTIA

17.1 Sera exigido de cada CONTRATADA, durante toda a vigéncia do contrato, garantia no
valor equivalente a 1% (um por cento) do valor total do instrumento contratual, na forma
da minuta constante do Anexo 11, devendo ser apresentado ao CONTRATANTE, no prazo
maximo de 15 (quinze) dias contados da data de assinatura do contrato, 0 comprovante
de uma das modalidades descritas a seguir:

a) caucado em dinheiro;
b) fianca bancéria; ou
C) seguro-garantia.

17.2 Utilizada a garantia, a CONTRATADA fica obrigada a integraliza-la no prazo de 5 (cinco)
dias Uteis contados da data em que for notificada formalmente pelo CONTRATANTE.

17.3 Em caso de fianga bancaria, deverao constar no instrumento, 0s seguintes requisitos:

17.3.1 ser emitida por instituicdo financeira idénea, devidamente autorizada a funcionar
no Brasil, que, em home da CONTRATADA, garante a plena execuc¢ao contratual
e responde diretamente por eventuais danos que possam ser causados na
execucédo contratual

17.3.2 prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia do contrato;

17.3.3 Registro no Cartério de Titulos e Documentos, conforme exigido no Artigo 129 da
Lei n® 6.015/1973 (Lei de Registros Publicos);

17.3.4 expressa afirmacdo do fiador de que, como devedor solidario e principal do
pagador, fara o pagamento ao Banco do Brasil S.A., independentemente de
interpelacgéo judicial, caso o afiancado ndo cumpra suas obrigacoes;

17.3.5 declaragdo da instituicdo financeira de que a carta fianga é concedida em
conformidade com o disposto no Artigo 34 da Lei n° 4.595, de 31 de dezembro de
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1964, nos termos do Artigo Segundo da Resolucdo CMN n° 2.325, de 30 de
outubro de 1996, do Conselho Monetario Nacional;

17.3.6 expressa renuncia do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos
arts. 827 e 838 do Cadigo Civil; e

17.3.7 clausula que assegure a atualizacao do valor afiancado.

17.4 Nao serd aceita fianga bancaria que ndo atenda aos requisitos estabelecidos no subitem
17.3.

17.5 Em se tratando de seguro-garantia:

17.5.1 a apdlice devera indicar o CONTRATANTE como beneficiario e que o seguro
garante o fiel cumprimento das obrigacbes assumidas pela contratada, no
instrumento contratual, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdenciaria,
até o valor da garantia fixado na apdlice;

17.5.2 a apolice devera conter clausula adicional, que possua abrangéncia sobre as
Acdes Trabalhistas e Previdenciarias, até 90 (noventa) dias apés a finalizagéo do
contrato, respeitando as Condi¢des da Circular SUSEP N° 662, de 11 de abril de
2022; e

17.5.3 né&o sera aceita apolice que contenha clausulas contrarias aos interesses do
BANCO.

17.6 O valor da garantia somente podera ser disponibilizado a CONTRATADA quando do
término ou rescisdao do contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com o
CONTRATANTE, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdenciaria, e mediante
expressa autorizacdo deste.

17.7 O valor em dinheiro depositado em cauc¢éo sera administrado pelo BANCO DO BRASIL
S.A., por meio de aplicacdes financeiras, de comum acordo com a CONTRATADA, que
terd acesso aos extratos de simples verificacdo da conta de caugéo.

17.8 O CONTRATANTE podera utilizar a garantia contratual, a qualquer momento, para se
ressarcir das despesas decorrentes de quaisquer obrigacbes inadimplidas da
CONTRATADA.

17.9 Toda e qualquer garantia a ser apresentada responderé pelo cumprimento das obrigagdes
da CONTRATADA eventualmente inadimplidas na vigéncia do contrato e da garantia, e
ndo serdo aceitas se o garantidor limitar o exercicio do direito de execucao ou cobranca
ao prazo de vigéncia da garantia.

18 SANCOES ADMINISTRATIVAS

18.1 A LICITANTE que apresentar documentacao falsa, ensejar o retardamento da execucdo
do seu objeto, ndo mantiver a proposta, falhar ou fraudar na execucdo do contrato,
comportar-se de modo inidéneo, fizer declaracdo falsa ou cometer fraude fiscal e que,
convocada, ndo assinar o contrato, ficara sujeita as seguintes sancfes, sem prejuizo da
reparagdo dos danos causados ao BANCO pelo infrator, nha forma da legislacéo.

18.2 As seguintes sangfes poderdo ser aplicadas as LICITANTES, sem prejuizo da reparagéo
dos danos causados ao BANCO pelo infrator, na forma da legislagéo:

18.2.1 adverténcia;
18.2.2 multa;

18.2.3 suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com o BANCO e suas
subsidiarias, por periodo nédo superior a 2 (dois) anos;

18.3 A adverténcia podera ser aplicada quando ocorrer:

a) descumprimento das obrigacdes editalicias ou contratuais que ndo acarretem
prejuizos para o BANCO; e
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b) execucdao insatisfatéria ou pequenos transtornos ao desenvolvimento dos servicos,
desde que sua gravidade ndo recomende a aplicacdo da suspenséao temporaria.

18.4 A multa podera ser aplicada nos percentuais e condi¢des indicados no Contrato.

18.5 A multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sanc¢des, ndo tera carater
compensatorio, e a sua cobranca ndo isentara a CONTRATADA da obrigacdo de indenizar
eventuais perdas e danos.

18.6 A multa aplicada & CONTRATADA e os prejuizos por ela causados ao BANCO seréo
deduzidos de qualquer crédito a ela devido, cobrados diretamente ou judicialmente.

18.7 A CONTRATADA desde logo autoriza 0 CONTRATANTE a descontar dos valores a ele
devidos o montante das multas a ela aplicadas.

18.8 A suspensdo temporaria descrita no subitem 18.2.3 poderd ser aplicada quando ocorrer:
18.8.1 apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

18.8.2 Nao apresentacdo ou atraso na entrega dos documentos previstos no item 14 do
Edital, sem as justificativas aceitas pela CEL, ou na hip6tese de apresentacdo destes em
desacordo com as especificagdes previstas nos termos deste Edital, que, para todos os
efeitos, sera considerada como nao entregue;

18.8.3 retirada da proposta, sem que a Comissdo de Licitagdo tenha aceitado as
justificativas apresentadas;

18.8.4 recusa injustificada em assinar o contrato, dentro do prazo estabelecido pelo
BANCO;

18.8.5 reincidéncia de execuc&o insatisfatoria dos servi¢os contratados;

18.8.6 atraso, injustificado, na execucao/conclusédo dos servigcos, contrariando o disposto
no contrato;

18.8.7 reincidéncia na aplicacédo das penalidades de adverténcia ou multa;
18.8.8 irregularidades que ensejem a frustracdo da licitacdo ou a rescisdo contratual,

18.8.9 condenacgdo definitiva por praticar fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

18.8.10 pratica de atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagdo ou
prejudicar a execugao do contrato;

18.8.11 pratica de atos ilicitos que demonstrem n&o possuir a LICITANTE idoneidade para
contratar com o BANCO,;

18.8.12 Quando constatada a ma-fé, acdo maliciosa e premeditada em prejuizo do
BANCO;

18.9 Nenhuma sancao sera aplicada sem o devido processo administrativo, que prevé defesa
prévia do interessado no prazo de 10 (dez) dias Uteis, sendo-lhe franqueada vista ao
processo.

18.9.1 Nos casos de aplicacdo das sancBes de multa inexecutdria e/ou suspensdo
temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento de contratar com o BANCO, sera
aberto prazo de 2 (dois) dias Uteis para apresentacdo de recurso, apos a notificacdo da
decisao.

18.10 Aplica-se a esta licitagdo e aos contratos dela decorrentes, a responsabilizacdo objetiva
administrativa e civil de pessoas juridicas pela pratica de atos contra a administracao
publica nacional e estrangeira, na forma da Lei 12.846/2013, de 1° de agosto de 2013.

19 DISPOSICOES FINAIS

19.1 A presente licitagdo ndo obriga necessariamente em contratacdo. O BANCO podera
revoga-la, no todo ou em parte, por razbes de interesse publico, derivadas de fato
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superveniente, e devera anula-la por ilegalidade, de oficio ou por provocacdo, mediante
ato escrito e fundamentado, disponibilizado para conhecimento das LICITANTES da
licitacéo.

19.2 As LICITANTES intimadas no ambito das diligéncias previstas no subitem 11.6 deveréo

prestar os devidos esclarecimentos adicionais, por escrito, no prazo determinado pela CEL,
sob pena de desclassificacdo ou inabilitacéo.

19.3 E facultado & Subcomiss&o Técnica, & CEL ou a autoridade a elas superior, em qualquer
fase da licitacdo, promover diligéncias com vistas a esclarecer ou a complementar a
instrucdo do processo, vedada a inclusdo posterior de documentos. Nesse caso, ficardo
suspensos todos 0s prazos eventualmente em curso, até o término efetivo das diligéncias
promovidas.

19.2.1 Em caso de diligéncia, a CEL ou autoridade superior deverdo adotar os cuidados
necessarios para preservar o sigilo quanto a autoria da via néo identificada do Plano
de Comunicacao Publicitaria, até a abertura do INVOLUCRO n° 2.

19.4 As LICITANTES intimadas na forma do subitem 19.3 deverdo prestar os devidos
esclarecimentos adicionais, por escrito, no prazo determinado pela CEL ou Subcomisséao
Técnica, sob pena de desclassificacdo ou inabilitacao.

19.5 Todas as decisbes deste Edital, assim como os compromissos assumidos pelas
LICITANTES vencedoras, em suas propostas e seus respectivos anexos, fardo parte dos
contratos, independentemente de transcrigao.

19.6 Todas as decisbes referentes a este processo licitatério serdo comunicadas as
LICITANTES mediante intimagdo, a qual poderd se dar nas proprias reunibes — se
presentes representantes de todas as LICITANTES — por e-mail ou por qualquer meio de
comunicagdo que comprove o recebimento, ou, ainda, mediante publicagdo no enderecgo
Eletrénico http://www.bb.com.br/editaislicitacoes >> Licitagbes — Lei n° 13.303/2016 >>
LicitagcBes Presenciais.

19.7 Integrardo o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicdes
estabelecidas no Edital e em seus anexos, 0s elementos apresentados pelas LICITANTES
vencedoras que tenham servido de base para o julgamento das Propostas Técnicas.

19.8 As campanhas publicitarias propostas pelas LICITANTES no ambito da Proposta Técnica
deste certame poderéo ser, posteriormente, ajustadas e executadas pelo BANCO, a seu
critério, caso sejam de autoria de uma das empresas vencedoras.

19.9 No prazo maximo de 30 (trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura do contrato,
as AGENCIAS deverdo comprovar que possuem, em Brasilia (DF), estrutura de
atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados
ao BANCO, representada, no minimo, pelos perfis profissionais estabelecidos na Clausula
Décima Sétima da Minuta de Contrato constante do Anexo 11 deste Edital.

19.10 As LICITANTES vencedoras que vierem a firmar contrato com o BANCO se obrigam a
manter durante todo o processo licitatdrio e durante a execugdo do contratual, as condi¢oes
de qualificacdo técnica e habilitagdo exigidas nesta LICITACAO.

19.11 O conteudo das Propostas Técnicas e de Precos apresentadas pelas LICITANTES no
presente certame nao podera ser informado, recebido ou discutido com qualquer outro
participante do certame, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, antes da abertura
oficial das propostas.

19.12 Até a assinatura do contrato, as LICITANTES vencedoras poderdo ser desclassificadas
caso envolvam-se em atos ou fatos desabonadores noticiados e comprovados,
independentemente de solicitagdo.
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19.12.1 Se ocorrer a desclassificacdo de LICITANTE vencedora por fatos referidos no item
precedente, o BANCO podera convocar as LICITANTES remanescentes, por
ordem de classificac@o, ou revogar esta LICITACAO.

19.13 Se as LICITANTES declaradas vencedoras se recusarem a constituir a garantia contratual
ou a assinar o contrato, 0o BANCO aplicara as sancdes e penalidades previstas no item 18.

19.13.1 O disposto no item anterior ndo se aplica as LICITANTES convocadas na forma do
subitem 15.6.

19.14 E vedada a utilizac&o de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado
gue possa, ainda que indiretamente, elidir o principio de igualdade entre as LICITANTES.

19.15 Havendo indicios de conluio entre as LICITANTES ou de qualquer ato de ma fe, o BANCO
adotara as providéncias cabiveis junto aos Orgaos competentes do Poder Publico.

19.16 E vedado as LICITANTES tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante
utilizacdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as
sanc0Oes legais e administrativas aplicaveis, de acordo com o art. 337-1 do Cédigo Penal
Brasileiro.

19.17 Antes do aviso oficial do resultado desta LICITACAO, a ser publicado no endereco
Eletrénico http://www.bb.com.br/editaislicitacoes >> Licitacdes — Lei n° 13.303/2016
>> LicitacOes Presenciais, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informag0des referentes a adjudicagéo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparagao
entre as propostas.

19.18 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e em seus Anexos observar-se-4 o

que segue:
19.18.1 Excluir-se-4 o dia do inicio e incluir-se-4 o do vencimento;
19.18.2 Os prazos somente serdo iniciados e vencidos em dias de expediente no

BANCO.

19.19 O BANCO podera, ainda, prorrogar, a qualquer tempo, 0s prazos para recebimento das
propostas ou para sua abertura.

19.20 Na ocorréncia de qualquer fato superveniente ou na hipétese de caso fortuito ou de forga
maior sera observado o seguinte:

19.20.1 Se o fato impedir a realizacdo da sesséo publica, esta sera adiada;

19.20.2 Os prazos que estiverem em curso serdo suspensos, voltando a correr
assim que a situagéo estiver normalizada.

19.21 A LICITANTE é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informacdes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitacéo.

19.21.1 A falsidade de qualquer documento apresentado ou a inverdade das
informacg0des nele contidas implicard a imediata desclassificacdo do LICITANTE que o tiver
apresentado, ou, caso tenha sido a vencedora, a rescisdo do contrato, sem prejuizo das
demais sanc¢des cabiveis.

19.22 Os casos ndo previstos neste Edital serdo decididos pela Subcomissdo Técnica e pela
Comisséo Especial de Licitagéo — conforme o caso.

19.23 O foro designado para julgamento de quaisquer questdes judiciais resultantes deste Edital
serd o da Circunscri¢do Judiciaria de Brasilia - DF.

Brasilia (DF), dd de mm de aaaa.

Presidente Comisséo de Licitacdo
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ANEXO 1 — DESCRICAO DO OBJETO DA LICITACAO

DESCRICAO DO OBJETO DA CONTRATACAO

1. OBJETO

1.1 Contratacédo de servicos de publicidade a serem prestados por 4 (quatro) agéncias de
propaganda para o BANCO e para as demais empresas que integram o Conglomerado
Banco do Brasil S.A., inclusive as que vierem integra-lo, de acordo com as condic¢des e
exigéncias estabelecidas neste Edital.

1.2 Os servicos a serem prestados compreendem o conjunto de atividades realizadas
integradamente que tenham por objetivo 0 estudo, o0 planejamento, a conceituacdo, a
concepcao, a criagcdo, a execucao interna, a intermediagcéo e a supervisdo da execucao
externa e a distribui¢céo de publicidade por meio de veiculos/plataformas de comunicagdo
e divulgacdo, com o objetivo de promover a venda de bens e servicos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o pablico em geral.

1.3 Também integram o objeto desta contratacdo, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execuc¢do de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacédo e
de geracdo de conhecimento relacionados a atuacdo publicitaria do BANCO,
abrangendo conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagéo
nos quais serao difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas em decorréncia da execugao dos contratos;

b) a producéo e a execucao técnica das pegas, materiais e projetos publicitarios, de midia
e ndo midia, criados no &mbito dos contratos;

c) a criacdo, ao desenvolvimento, a contratacdo e/ou a implementacdo de formas
inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonéncia com novas tecnologias,
visando a expanséo dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, bem como
a otimizacéo e ao controle de sua execucao.

1.4 Os servicos serdo realizados na forma de execuc¢do indireta, sob o regime da Lei n°
4.680/1965, da Lei n° 13.303/2016 e do Regulamento de Licitagbes do Banco do Brasil -
RLBB, publicado em 27/08/2021, obedecendo os termos e as condi¢des estabelecidas
neste Edital e nas Propostas Técnica e de Precos apresentadas no certame,
independentemente de transcri¢ao.

2. ESPECIFICACOES TECNICAS E CONDICOES DE PRESTACAO DOS SERVICOS

2.1 O estudo e o planejamento, previstos do subitem 1.2, objetivam subsidiar a proposicéo
estratégica das acdes publicitarias, tanto nos meios e veiculos/plataformas de
comunicacao e divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line), para alcance dos
objetivos e superacdo dos desafios de comunicacdo e devem prever, sempre que
possivel, os indicadores e métricas para afericédo, analise e otimizacao de resultados.

2.2 As pesquisas a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 1.3 seréo realizadas para subsidiar
o desenvolvimento e a avaliagdo das campanhas publicitarias do BANCO. A escolha do
fornecedor especializado (instituto de pesquisa) que realizara as pesquisas,
especificadas no subitem 2.3, sera feita em acordo entre AGENCIA e BANCO, pautada
em critérios técnicos e seguindo procedimento de selecdo de fornecedores, previsto na
Clausula Vigésima Terceira da Minuta de Contrato (Anexo 11). As pesquisas teréo a
finalidade de:
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2.3

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuacdo do BANCO, o publico-
alvo e os meios e veiculos/plataformas de comunicac¢ao e divulgagéo, nos quais serao
difundidas as pecas e campanhas publicitarias;

b) aferir a proposi¢éo estratégica, a criacdo e as mensagens a serem divulgadas junto ao
publico-alvo da acdo publicitaria; e

c) possibilitar o acompanhamento, a readequagdo de estratégias, a mensuracdo de
desempenho e a avaliacdo dos resultados das pecas e campanhas publicitérias,
vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem aderéncia tematica com a acao
publicitaria ou com o objeto do contrato.

Especificagbes das pesquisas:

a) Pré-teste de campanha: pesquisa vinculada a concepcéao e/ou ao desdobramento e a
criacdo de campanhas, pecas, materiais, projetos e acdes publicitarias interativas, em
canais como redes sociais e mobile, com o objetivo de testar a acdo junto ao seu
publico-alvo, buscando identificar o entendimento dos conceitos e das mensagens a
serem transmitidas, bem como a linha criativa mais adequada e outros elementos que
compfem uma campanha, como atores, personagens, linguagem etc. Nessas
pesquisas serdo observadas as seguintes regras, cujos parametros de investimento
poderédo ser alterados no interesse do BANCO:

i. 0 BANCO podera solicitar a CONTRATADA, sem custo adicional, a realizagéo de 1
(uma) pesquisa de pré-teste a cada campanha ou fase de campanha, cujo
investimento seja igual ou superior a R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de reais),
de acordo com sua conveniéncia;

ii. o BANCO podera solicitar &8 CONTRATADA, sem custo adicional, anualmente, a
realizacdo, de pesquisas de pré-teste, para até 2 (duas) campanhas ou fase de
campanha, cujo investimento seja inferior a R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de
reais), de acordo com sua conveniéncia;

iii. As metodologias a serem utilizadas na pesquisa de pré-teste serdo a qualitativa e
guantitativa, a saber:

a. na etapa qualitativa, a realizagdo de até 6 (seis) Grupos de Discusséo,
presenciais ou on-line, em até 3 (trés) pracas, por pré-teste;

b. na etapa quantitativa, a realizacdo de 800 (oitocentas) entrevistas em 10
(dez) pracas, com distribuicdo da amostra respeitando a participacéo regional,

iv. 0 escopo acima definido aplica-se a campanhas com publico-alvo pessoa fisica,
pessoa juridica, inclusive nichos ou segmentos especificos desses grupamentos;

V. 0 escopo acima podera ser substituido por outras técnicas de pesquisa, a critério
do BANCO, respeitada a proporcionalidade de custo entre as técnicas;

vi. eventual necessidade de alteracdo técnica do escopo pré-definido nos incisos
acima, sera solicitada pelo BANCO e negociado entre as partes.

b) Avaliacdo de resultados: pesquisa realizada para verificar a performance dos
Indicadores de Comunicagdo e demais elementos técnicos de cada campanha.

c) Percepcdo da publicidade: pesquisa realizada para analisar se as campanhas
veiculadas pelo BANCO durante o ano foram percebidas pelos respectivos publicos-
alvo, se os conceitos divulgados foram fixados e corretamente compreendidos e qual
a contribuicdo dessas campanhas na percepcao do posicionamento/propdsito e na
identidade da marca.

d) Geracédo de conhecimento para acdes de publicidade: pesquisa realizada para avaliar
a aceitacdo do publico-alvo sobre diferentes ideias criativas/conceitos e/ou auxiliar na
escolha de mercados/publico-alvo, mensagens publicitarias, slogans, nomes, midias
ou veiculos de comunicacao.
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2.4 O instituto de pesquisa ficara responsavel pela realizacdo das pesquisas, descritas nas
alineas ‘a’, ‘b’, ‘¢’ e ‘d’ do subitem 2.3, por periodo de 12 (doze) meses, para um melhor
aproveitamento do historico das informacdes levantadas nas andlises dos resultados e
para uma execucdo mais agil das pesquisas. Nos meses subsequentes, a critério do
BANCO, o contrato com o instituto de pesquisa podera ser renovado.

2.5 Qualquer intencao de alterac&o de instituto de pesquisa, a pedido das AGENCIAS, devera
ser informada ao BANCO, com um prazo minimo de 2 (dois) meses do final do contrato
vigente com o instituto, para sua andlise e eventual anuéncia. Caso haja concordancia do
BANCO com a alteracdo, devera ser iniciado novo processo de selecdo de fornecedor
especializado, tal como disposto no subitem 2.2.

2.6 A cotacdo de precos e a selecdo dos fornecedores especializados, para realizacdo dos
servicos de pesquisa devera ser realizada junto a empresas previamente cadastradas no
Cadastro Técnico - CATEC de fornecedores do BANCO e no Cadastro da Secretaria de
Comunicacao Social da Presidéncia da Republica — Secom/PR.

2.7 Dentre os servigos especializados a que se refere a alinea ‘c’ do subitem 1.3 deste
Anexo, compreendem:

a) as tecnologias e ferramentas de monitoramento, analise e otimizacdo das acfes
publicitarias, a exemplo das ferramentas: Data Management Platform (DMP);
Demand Side Platform (DSP); Mobile Management Platform (MMP); Customer
Relationship Management (CRM); ferramentas de atribuicdo de midia; midia
programatica; Adserver; entre outras;

b) aimplementacdo, execucdo e acompanhamento tempestivo de estratégias de midia
on-line e de performance;

Cc) 0 monitoramento da atuacao publicitaria da concorréncia, nas diversas midias,
inclusive midias sociais, com apresentagdo mensal das informacdes quantitativas e
qualitativas solicitadas pelo BANCO; e

d) qualquer outra forma inovadora, que venha a surgir, destinada a expansédo dos
efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias, que se enquadre nesta categoria
de servigos publicitérios e que seja reconhecida pelo BANCO.

2.8 A selecéo dos fornecedores especializados e a cotacdo de precos dos servicos, previstos
nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘¢’ do subitem 1.3, deverdo ser realizadas junto a empresas
cadastradas junto a Secretaria Especial de Comunicagdo Social da Presidéncia da
Republica — Secom/PR.

2.9 Os servicos e atividades complementares previstas nos subitens 1.2 e 1.3, 0os quais
constituem o objeto da presente contratagdo, ndo abrangem as atividades de promocao,
de patrocinio, de rela¢des publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a
realizacao de eventos festivos de qualquer natureza.

2.10 Excluem-se do conceito de patrocinio acima mencionado 0s projetos de midia
relacionados a compra de tempos e espagos publicitarios em veiculos ou em plataformas
de comunicagéo e divulgagao.

2.11 Durante a execucdo contratual, ndo ha impedimento de que a AGENCIA proponha
estratégias de comunicacgéo integrada, abrangendo, além do esfor¢o publicitario, acdes
em outras ferramentas de comunicacao, ficando a implementacéo dessas acdes a critério
do BANCO, no ambito dos respectivos contratos.

2.12 As AGENCIAS contratadas ndo poderdo subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucdo dos servicos e das atividades complementares previstas nos subitens
12el3.

2.13 As AGENCIAS contratadas atuardo por conta e ordem do BANCO em conformidade
com o art. 3° da Lei n° 4.680/1965, na contratagédo de fornecedores de bens e servigos
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especializados para a execucao das atividades complementares de que trata o subitem
1.3.

2.14 As AGENCIAS atuardo de acordo com as solicitagdes do BANCO, indistinta e
independentemente de sua classificacdo no certame, e ndo terdo, particularmente,
exclusividade em relacdo a nenhum dos servicos e das atividades complementares
previstas nos subitens 1.2 e 1.3.

2.15 No desenvolvimento das ac¢bOes de publicidade vinculadas ao objeto da presente
contratacdo, 0 BANCO adotaré o procedimento de Seleco Interna entre as AGENCIAS,
conforme disposi¢cdes constantes da Lei n° 13.303/2016 e do § 2° do art. 97 do
Regulamento de Licitagdes do Banco do Brasil - RLBB, com metodologia aprovada pela
area competente e divulgada na Imprensa Oficial (verséo resumida) e no site do BANCO
(versdo integral) - bb.com.br/editaislicitacoes > Relagcdes com Fornecedores >
Compras e Contratagdes > Servi¢cos de Publicidade e Patrocinio > Procedimento
de selecdo interna entre as Agéncias de Publicidade e Propaganda. A metodologia
podera ser alterada, a critério do BANCO, seguindo os preceitos legais de divulgagéo,
bem como de comunicac&o formal paras as AGENCIAS contratadas.
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ANEXO 2 - PROPOSTA TECNICA E PROPOSTA DE PRECO

ORIENTAGOES PARA A ELABORACAO E CRITERIOS DE JULGAMENTO

1. PROPOSTA TECNICA

1.1. Na elaboracao das respectivas Propostas Técnicas, as LICITANTES deverao observar os
itens 7 e 13 do presente Edital, além das especificacdes estabelecidas neste Anexo.

1.2. A Proposta Técnica devera ser estruturada de acordo com o0s seguintes quesitos e

subquesitos:
QUESITOS SUBQUESITOS

1. Plano de Comunicacédo Publicitaria a. Raciocinio Basico
b. Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria
c. Ideia Criativa
d. Estratégia de Midia e Nao Midia

2. Capacidade de Atendimento a. Clientes
b. Informacdes de Marketing

3. Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagao

1.3. No julgamento dos quesitos e subquesitos que integram a Proposta Técnica, a
Subcomisséo Técnica devera considerar as informagfes estabelecidas a seguir e aplicar,
objetivamente, as regras de pontuacdo dispostas no item 6 e nas PLANILHAS DE
AVALIACAO — INVOLUCRO n° 1 e INVOLUCRO n° 3, constante do Documento n° 01,
ambos do Anexo 2 deste Edital, com base na analise e no julgamento das informacbes
apresentadas pelas LICITANTES.

2. QUESITO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
2.1. As LICITANTES apresentardo o Plano de Comunicacdo Publicitaria elaborado com base
no BRIEFING constante do Anexo 3 deste Edital.

2.2. O Plano de Comunicacado Publicitaria devera ser elaborado em 2 (duas) vias — Nao
Identificada e ldentificada — que deverdo ser acondicionadas separadamente nos
INVOLUCROS n° 1 e 2, conforme subitens 7.2 a 7.11 deste Edital.

2.3. A via néo identificada do Plano de Comunicac¢éo Publicitaria ndo podera ter informacao,
marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacéo de sua
autoria antes da abertura do INVOLUCRO n° 2.

2.4. A Via Nao ldentificada do Plano de Comunicag¢do Publicitaria, com os subquesitos
Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa, e Estratégia de
Midia e Nao Midia, devera ser:

a. redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente;
b. elaborada em arquivo digital com formato pdf, dimensdes A4, orientacao retrato;

c. com espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
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o

com texto e numeracgao das paginas em fonte arial 12, na cor preta;

e. com espacamento simples entre linhas e duplo ap6s os titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

f. com textos justificados;
g. sem recuos nos titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes;

h. com todas as paginas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina, pelo
editor de textos, em algarismos arabicos no canto inferior direito da pagina;

i. ser apresentado em arquivo digital Unico, em formato pdf, contendo os 4 (quatro)
subquesitos; e.

j- sem identificacdo da LICITANTE.

2.5. A Via ldentificada do Plano de Comunicacdo Publicitaria — sem os exemplos de pegas
e/ou materiais que integram o subquesito Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da
Via Nao ldentificada, com a identificacdo da LICITANTE, e ser datada e assinada
(assinatura eletronica ou fisica) na ultima pagina, pelo representante legal da LICITANTE.

2.6. Os subquesitos Raciocinio Béasico e Estratégia de Comunicacgéo Publicitaria poderao ter
gréficos, quadros, infogréaficos e/ou tabelas, observando as seguintes regras:

a. os gréficos, quadros, infogréaficos e/ou tabelas poderdo ser editados em cores; e

b. os dados e informa¢des dos gréficos, quadros, infograficos e/ou tabelas devem ser
editados na fonte arial tamanho 10.

2.7. As paginas em que estiverem inseridos os gréficos, quadros, infograficos e/ou tabelas dos
subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicac¢do Publicitaria poderdo ser
apresentadas na orientagéo paisagem.

2.8. Os exemplos de pecas e/ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa serdo
apresentados separadamente do arquivo digital Unico do Plano de Comunicacao
Publicitaria.

2.9. Os exemplos de pecas ndo poderdo conter a identificacdo da LICITANTE e deverdo ser
agrupados em pasta especifica ha mesma midia de armazenamento do Plano de
Comunicacao Publicitaria. A pasta devera ter como nome "ldeia Criativa - Exemplos de
Pecas”.

2.10. As tabelas, graficos, infograficos e planilhas do subquesito Estratégia de Midia e
Nao Midia poderdo ser elaboradas com fontes e tamanhos habitualmente utilizados
nesses documentos e ser editadas em cores.

2.11. No célculo da alocacéo dos valores destinados a producao das pecas e/ou materiais
gue integram o subquesito Ideia Criativa e a veiculagdo da campanha, do subquesito
Estratégia de Midia e Ndo Midia, as LICITANTES utilizardo como referencial a verba
indicada no BRIEFING. Para composicdo dos custos de producdo as LICITANTES
deverdo considerar os valores de mercado e para indicacdo dos custos de midia, as
LICITANTES deverédo considerar valores de tabela cheia dos veiculos, sem desconto, na
data de divulgacao deste Edital.

2.12. Para os veiculos que estabelecem os precos para aquisicao de tempos e espacos
na modalidade leildo, deverédo ser considerados os valores resultantes das simulagtes
feitas nesses veiculos/plataformas de comunicacdo e divulgacdo, conforme os
parametros, objetivos e formatos de compra definidos na estratégia de midia proposta
pela LICITANTE.

2.13. As informacdes pertinentes ao Plano de Comunicacdo Publicitaria estdo limitadas
a 16 (dezesseis) péaginas, sendo 10 (dez) paginas para o conjunto de informac8es dos
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subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao Publicitaria e Ideia Criativa; e
6 (seis) paginas para o subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia.

2.14. Os exemplos de pecas e/ou materiais publicitarios que integram o subquesito Ideia
Criativa, ndo serdo computados no limite estabelecido no subitem 2.13.

2.15. As tabelas, graficos, infograficos e planilhas, relacionados ao subquesito Estratégia
de Midia e Ndo Midia, ndo tem limitagdo quanto ao nimero de paginas e ndo serao
computados no limite estabelecido no subitem 2.13. No entanto, a LICITANTE deve
atentar para que a insercdo dessas informacbes tenha por objetivo fundamentar e
materializar a defesa e tética de midia, evitando a inclusao de informacdes sem vinculacao
objetiva com estratégia e tatica propostas nesse subquesito.

2.16. Na proposicdo dos conteudos que compdem os subquesitos que integram o Plano
de Comunicac¢do Publicitaria, as LICITANTES deverdo considerar as informacdes
dispostas a seguir:

SUBQUESITO RACIOCINIO BASICO

2.17. Apresentacdo em que a LICITANTE demonstrard sua compreensao e entendimento
sobre as questdes fundamentais a partir da analise do BRIEFING, para proposicdo da
solucdo publicitaria, com diagndéstico/avaliacdo a respeito dos desafios e objetivos de
comunicagéao definidos pelo BANCO.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO RACIOCINIO BASICO

2.18. Para avaliacdo do subquesito Raciocinio Basico, a Subcomissédo Técnica devera
verificar a acuidade demonstrada pela LICITANTE na compreensao:

a. das caracteristicas do BANCO e de sua estratégia em relacdo a comunicagao
publicitaria;

b. da natureza, da extensdo e da qualidade das relacdes do BANCO com seus publicos;

c. do papel e dos desafios do BANCO no atual contexto social, econdmico e concorrencial;
e

d. do desafio e dos objetivos de comunicacgéo estabelecidos no BRIEFING.

SUBQUESITO ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

2.19. Apresentacdo em que a LICITANTE deve explicitar e defender o partido temético
(elemento central da ideia criativa) e o slogan e seus desdobramentos que, de acordo com
seu raciocinio béasico, fundamentardo a proposta para superar o desafio e alcancar os
objetivos de comunicacdo, além de defender os principais pontos da estratégia de
comunicacgao publicitaria sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer,
que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagcéo utilizar e que indicadores de
mensuracdo de resultados serdo aplicados.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

2.20. Para avaliacdo do subquesito Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, a
Subcomisséo Técnica devera verificar:

a. a capacidade de concatenar os conhecimentos sobre o BANCO, o mercado no qual se
insere, o desafio e os objetivos de comunicacdo junto aos publicos estabelecidos no
BRIEFING, no ambito da estratégia;
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b. a adequacédo do partido tematico (elemento central da ideia criativa), do slogan e seus
desdobramentos, em face do desafio e dos objetivos de comunicacéo;

C. a consisténcia técnica da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, destacadamente
quanto ao que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios
de divulgacao utilizar; e que indicadores de desempenho aplicar;

d. aconsisténcia técnica e exequibilidade da estratégia em todas as fases propostas, bem
como seu alinhamento com o Raciocinio Basico;

e. a adequacdo e otimizacdo no uso e distribuicdo do investimento disponibilizado no
BRIEFING.

SUBQUESITO IDEIA CRIATIVA

2.21. Apresentacdo da proposta de campanha publicitaria, desenvolvida com base nas
informagdes constantes do BRIEFING, contemplando:

2.21.1.uma relacdo de todas as pecas e/ou materiais publicitarios que julgar necessarios
para a execucao da sua proposta, com descri¢cao sucinta de cada uma, circunscrita a
sua especificagéo e a explicitacdo de sua finalidade e fungdes téticas; e

2.21.2.até 12 (doze) exemplos das pegas e/ou materiais publicitarios, constantes da
relacdo prevista no subitem anterior, que a LICITANTE julgar mais adequados para
corporificar e ilustrar objetivamente sua proposta de campanha publicitéria,
observadas as condi¢fes estabelecidas a seguir:

2.21.2.1. Os exemplos das pec¢as e/ou materiais dispostos no subitem 2.21.2 podem
ser apresentados sob a forma de:

a. roteiro, leiaute ou storyboard, para qualquer pega e meio;
b. “monstro”/leiaute eletrénico, para TV, cinema, radio e internet; ou
c. storyboard animado/animatic para TV, cinema e internet.

2.21.2.2. Na elaboracdo do “monstro” para TV, cinema ou internet poderdo ser
inseridas fotos e imagens estaticas ou em movimento, além de trilha, voz de
personagens e locucéo.

2.21.2.3. Os “monstros” e os storyboards animados deverdo ser apresentados em
formatos digitais, executaveis exclusivamente em computadores pessoais com
sistema operacional Windows, e n&o serdo avaliados sob os critérios geralmente
utilizados para pegas finalizadas, mas apenas como referéncia da ideia a ser
produzida.

2.21.2.4. As pecas para a internet poderédo ser produzidas em quaisquer dos formatos
universais, a exemplo de pdf, jpg, html, mpeg, mov, mp4 dentre outros, desde
que possam ser reproduzidas, exclusivamente, em computadores pessoais com
sistema operacional Windows.

2.21.2.5. Para fins de computo dos exemplos das pecas que podem ser apresentadas,
até o limite de 12 (doze), devem ser observadas as seguintes regras:

a. as reducdes e variacdes de formato serdo consideradas como pecas
individuais;

b. cada peca apresentada como parte de um kit serd& computada no
referido limite;

C. pecas sequenciais, a exemplo de painéis sequenciais de midia
exterior/outdoor, serdo consideradas uma peca, se 0 conjunto transmitir
uma mensagem Unica,;

d. um hotsite/pagina receptiva e todas as suas paginas serédo
considerados uma pec¢a;
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e. um filme e o hotsite/pagina receptiva em que se encontra hospedado
serdo considerados duas pecas;

f. um banner e o hotsite/pagina receptiva para o qual ele esteja
direcionado serdo considerados duas pecas;

g. um hotsite/pagina receptiva cuja pagina de abertura e ou demais
paginas internas sejam formadas por animac¢des ou imagens captadas,
formando um conjunto integrado, sera considerado uma peca.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO IDEIA CRIATIVA

2.22. Para avaliacdo do subquesito Ideia Criativa, a Subcomissdo Técnica devera
verificar:

a. a pertinéncia da campanha publicitaria ao desafio e aos objetivos de comunicagéo
estabelecidos no BRIEFING e o seu alinhamento com a Estratégia de Comunicacgéo
Publicitéaria proposta;

b. a originalidade da solucéo criativa, a criatividade na combinac¢do dos elementos que a
constituem e sua capacidade de contribuir para superacéo do desafio e alcance dos
objetivos de comunicacgéo estabelecidos no BRIEFING;

c. aadequacéo dalinguagem com os publicos-alvo, a clareza das mensagens divulgadas
e a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

d. a adequacdo das pecas e/ou materiais com 0s meios e veiculos/plataformas de
comunicacgédo e divulgacdo e com os canais proprietarios do BANCO;

e. a exequibilidade das pecas e/ou materiais, bem como de todos os elementos
propostos, com base na verba referencial indicada no BRIEFING.

SUBQUESITO ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

2.23. Apresentacdo em que a LICITANTE explicitara a defesa da estratégia e das taticas
de midia e ndo midia, em consonancia com os objetivos e publicos-alvo estabelecidos e com
a Estratégia de Comunicacao Publicitaria e Ideia Criativa, por ela proposta, sob a forma de
textos, tabelas, gréaficos e planilhas, observadas as condi¢gbes estabelecidas a seguir:

2.23.1.Na estratégia de ndo midia deverao ser apresentadas as iniciativas publicitarias que
ndo envolvam a aquisicdo de espacos e tempos publicitarios, tais como o uso de
canais proprietarios do BANCO, a divulgacdo de contetdo publicitarios em suas
plataformas e redes (sociais, video, audio etc), em formato organico, dentre outros a
critério da LICITANTE.

2.23.2.Na simulacéo de plano de distribuicdo de midia, a LICITANTE identificara todas as
pecas e ou materiais destinados a veiculacdo, a exposicdo ou a distribuicdo, sob a
forma de textos, tabelas, gréficos e planilhas.

2.23.3.A LICITANTE devera informar em quais ferramentas e/ou plataformas de
comunicacdo e divulgacao realizou a(s) simula¢des de cada meio, de forma a projetar
os resultados esperados, face aos objetivos de comunicacdo e ao investimento
disponivel, observadas as seguintes orientacdes:

a. os pregos das inser¢des em veiculos de comunicagdo e divulgacao devem ser
os de tabela cheia, vigentes na data de publicacdo do Aviso desta LICITACAO;

b. devem ser desconsiderados os custos internos, os honorarios referentes a
execucdo da publicidade on-line e o repasse de parcela do desconto-padrédo
de agéncia, concedido pelos veiculos de comunicacdo e divulgacdo, nos
termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965;
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c. para veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacao, que estabelecem os
precos para aquisicdo de tempos e espacos ha modalidade leildo (Ex: Google,
Facebook, Instagram, Tik Tok, Twitter, Kwai etc), deverdo ser utilizadas as
ferramentas de simulacdo desses veiculos/plataformas para definicdo dos
investimentos, anexadas 0s documentos de comprovacao dessas simulacoes,
0s quais ndo impactardo no limite de paginas disposto no subitem 2.13;

d. deve ser apresentado, ainda, quadro-resumo, com informagdes sobre, pelo
menos:

i. o periodo de distribuicdo/veiculac@o das pecas e/ou materiais publicitarios
de acordo com a estratégia proposta;

i. os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em
veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacdo, separadamente por
meios;

ii. os valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo e/ou na
execucdo técnica de cada peca destinada a veiculos/plataformas de
comunicacao e divulgacéo;

iv. Os valores (absolutos e percentuais) alocados em Adserver e envio de
links;

v. as quantidades a serem produzidas de cada peca e/ou material de n&o
midia;

vi. 0s valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca
e/ou material de ndo midia; e

vii.  0s valores (absolutos e percentuais) alocados na distribuicdo de cada peca
e/ou material de nao midia.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA

2.24. Para avaliagdo do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia, a Subcomisséo
Técnica devera verificar:

a. 0 conhecimento dos habitos de consumo de comunicag¢do dos segmentos de publico
prioritérios e a capacidade analitica aplicada, e evidenciada na estratégia e tética de
acdes de midia e ndo midia;

b. a adequacao da estratégia e tatica de midia e ndo midia em face do desafio e dos
objetivos de comunicacédo apresentados no BRIEFING, bem como seu alinhamento com
0s subquesitos Estratégia de Comunicacao e Ideia Criativa;

C. a consisténcia técnica do plano simulado, bem como a adequacdo dos resultados
esperados para o atingimento dos objetivos de comunicacao;

d. aeconomicidade e rentabilizacdo da aplicacdo da verba estabelecida na tatica de midia,
evidenciada pela adequacao da selecdo de meios, veiculos, formatos e programacao;

e. adequacdo da proposicdo de indicadores de desempenho, com uso de dados para
formulacdo da estratégia e/ou da tatica de midia, bem como sua utilizacdo para
otimizacdes durante a campanha e avaliagéo de resultados; e

f. aadequacdo demonstrada no uso dos canais proprietarios do BANCO, se for o caso.

2.25. A critério do BANCO, as propostas de campanhas das LICITANTES que vierem a
ser contratadas, em decorréncia do presente certame, poderdo vir a ser produzidas e
veiculadas, com ou sem modificacdes.
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3. QUESITO CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.1. A LICITANTE devera apresentar os documentos e informagfes que constituem a
Capacidade de Atendimento em caderno especifico, com ou sem o uso de cores, em
formato A4, em fonte Arial, tamanho 12, em paginas numeradas sequencialmente, a partir
da primeira, assinadas (assinatura eletrénica ou fisica) na ultima por seu representante
legal.

3.2. Os documentos e informacdes e o caderno especifico ndo poderdo ter informagéo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo
Publicitaria — Via Nao Identificada — que possibilite a identificacdo da autoria deste antes
da abertura do INVOLUCRO n° 2.

3.3. A Capacidade de Atendimento sera constituida de informac¢des em que a LICITANTE
apresentara os seguintes subquesitos:

SUBQUESITO CLIENTES

3.4. Atestado(s), certiddo(des), declaracéo(des) de, no maximo, 6 (seis) clientes para os quais
a LICITANTE presta e/ou prestou servigcos publicitarios integrados de estudo, o
planejamento, a conceituagdo, a concepcdo, a criacdo, a execugdo interna, a
intermediacédo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade por
meio de veiculos/plataformas de comunicagéo e divulgacdo, com a especificagdo do
periodo de atendimento de cada um deles e o montante do orcamento publicitario,
executado num periodo minimo de 12 (doze) meses, exclusivamente, pela LICITANTE.

3.4.1. E vedada a inclusdo no montante de orcamento publicitario, executado pela
LICITANTE, de valores referentes a execugdo de outros servicos de comunicagao
prestados ao declarante, tais como comunicacgéo digital, live marketing (promog&o),
assessoria corporativa, relagdes publicas, assessoria de imprensa, dentre outras.

3.5. As LICITANTES deveréao considerar o(s) periodo(s) de atendimento minimo de 12 (doze)
meses, podendo ser apresentados atestado(s)/certiddo(des)/declaracédo(des) de clientes
anteriores atendidos a partir de 1° de janeiro de 2017.

3.6. O(s) atestado(s), certiddo(des), declaracdo(des) devera(ao) ser fornecido(s) por pessoa
juridica de direito publico ou privado, que comprove(m) ter a LICITANTE executado
servicos de publicidade, pertinentes e compativeis com o objeto desta licitagdo, tal como
definido no subitem 3.4.

3.7. O(s) atestado(s), certiddo(0es), declaracao(6es) devera(do) ser assinados (fisica ou
eletronicamente) por representante das empresas declarantes, com indicagdo de nome,
cargo/funcdo, e-mail e telefone para contato.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO CLIENTES
3.8. Para avaliacdo deste subquesito, sera considerado o porte dos Clientes, com base no
montante do orgcamento publicitario executado, anualmente e exclusivamente, pela
LICITANTE.
SUBQUESITO INFORMA(}@ES DE MARKETING
3.9. Discriminacéo das informacdes de marketing e comunicacédo, das pesquisas de audiéncia

e de auditoria de circulacdo e de controle de midia, ferramentas e metodologias de
acompanhamento, otimizacéo e avaliacdo de resultados, que as LICITANTES colocardo
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regularmente a disposicdo do BANCO, sem 6nus adicional, durante a execucdo dos

contratos.

3.10. As LICITANTES deverdo considerar os portfélios obrigatorios e desejaveis pelo

BANCO, abaixo descritos:

PORTFOLIO OBRIGATORIO

PORTFOLIO DESEJAVEL

Multimeios

e Target Group Index: analise e
compreensdo de habitos e atitudes de
como o consumidor pensa, compra, assiste
e se conecta em 15 mercados brasileiros.

¢ Monitor Evolution: monitora mensalmente o
investimento publicitario e desempenho de

marcas, anunciantes e categorias de
produtos nos principais veiculos de
comunicagéo do pais.

e Commspoint Journey: Otimiza o]

planejamento estratégico de comunicacao,
avaliando quantas pessoas do publico-alvo
serdo influenciadas (alcance influente) e
ndo apenas cobertas (alcance liquido).
Permite uma visdo holistica de todo o
processo de planejamento de midia.

TV

e Instar Analytics: analise do comportamento
das audiéncias e embasa a programagao
de midia.

e Instar Planning: otimiza de forma integrada
e intuitiva o planejamento de televisao.

Radio

e Easymedia: analise do comportamento das
audiéncias e embasa a programacao de
midia.

e Instar Radio: otimiza de forma integrada e
intuitiva o planejamento de radio.

OOH/DOOH

e Mapa OOH: oferece dados de audiéncia,
alcance e frequéncia para o planejamento
da midia Out-of-Home.

e Geofusion: ferramenta de geomarketing
para andlises de mercado e planejamento
de midia exterior com base no perfil das
familias brasileiras, consumo, empresas e
pontos de contatos.

Jornal/Revista

¢ |IVC: fornece servicos de auditoria e
informacdo para edicdes impressas e
digitais, além de inventarios de OOH.

e Video Streaming Report: ferramenta
especifica on-line com analises de
consumo de video e plataformas através
de uma nova tecnologia chamada Focal
Meter.

o Nielsen One: fornece métricas de alcance
e frequéncia através de programacgao
linear, streaming, TV conectada (CTV), e
canais digitais, possibilitando compra e
venda midia usando uma moeda Unica
gue seja confiavel, independente e
padronizada em toda a industria.

e Ad Performance: acompanha diariamente
o desempenho das campanhas
publicitarias de produtos concorrentes em
TV.

e Merchanview: avalia diariamente a
presenca e o desempenho de acdes de
merchandising em TV.

e Target Group Index Flash Financial:
fornece informacgdes sobre a nova relacédo
das pessoas com o mundo das financgas.

e TV Impact: solugdo de TV Attribution
capaz de calcular o impacto que cada
insercdo em TV gera no publico por meio
do monitoramento dos canais digitais da
marca.

e SEMRUSH Business: software para
andlise de mercado gerenciamento de
dados, com ferramentas analiticas que
objetivam melhorar a performance digital.
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Internet

e Comscore: mensura o trafego recebido por
diversas propriedades na internet, como
portais, verticais, redes sociais, videos e
outras. Fornece dados para O
entendimento de potencial de impacto e
coberturas das diversas presencgas digitais.

JULGAMENTO DO SUBQUESITO INFORMAGOES DE MARKETING

3.11. A avaliacdo deste subquesito sera feita com base na relevancia e utilidade das
informagdes de marketing e comunicagédo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulacdo e controle de midia que a LICITANTE colocara regularmente a disposicéo do
BANCO, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato, considerados os portfélios
indicados no subitem 3.10.

QUESITO RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGCAO

4.1. A LICITANTE devera apresentar os documentos, as informacfes e as pegas e/ou
materiais publicitarios que constituem este quesito em arquivo digital, orientacao retrato,
com ou sem uso de cores, em formato A4, numerado sequencialmente a partir da primeira
pagina interna, e assinado (assinatura eletrdnica ou fisica) na dltima por quem detenha
poderes de representagcdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.2. Os documentos, as informacgdes e as pecas e/ou materiais publicitarios mencionadas no
subitem precedente ndo poderdo ter informacéo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que possibilite a identificacdo da autoria do Plano de Comunicacg&o Publicitéaria
antes da abertura do INVOLUCRO n° 2.

4.3. Os relatos devem, obrigatoriamente, referirem-se a ac¢fes de publicidade concebidas,
produzidas e veiculadas pela LICITANTE para os respectivos clientes, a partir de 1° de
janeiro de 2019.

4.4. Deverdo ser apresentados até 2 (dois) relatos, sendo necessariamente 1 (um) relato de
natureza mercadolégica. A LICITANTE poderd escolher o segundo relato a ser
apresentado, a seu critério, podendo referir-se a acdo de publicidade institucional, de
utilidade publica ou mercadolégica.

4.4.1.N&o serdo aceitos relatos que envolvam servicos de natureza distinta ao objeto
da presente contratacdo, tais como, acdes de comunicacao digital, de promocéao,
de patrocinio, de assessoria de imprensa e de relacdes publicas, dentre outras.

4.4.2.Se a LICITANTE apresentar quantidade de relatos inferior a estabelecida no
subitem 4.4, sua pontuacdo maxima, nesse quesito, sera proporcional a
quantidade por ela apresentada.

4.5. Cada relato podera ter no maximo 4 (quatro) paginas, em que serdo descritos, de forma
sucinta e objetiva, o problema de comunicacdo enfrentado pelo cliente, a estratégia de
comunicac¢do publicitaria e estratégia de midia implementada pela LICITANTE, bem como
a demonstracao dos resultados alcangados.
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4.6. Sera permitida a inclusdo de até 10 (dez) pecas e/ou materiais publicitarios, em cada
relato, independentemente do seu tipo ou de sua caracteristica. No entanto, cada relato
deverd conter, no minimo, 3 (trés) pecas de publicidade on-line.

4.7. Também devera ser apresentada 1 (uma) listagem de todas as pecas e/ou materiais
publicitarios desenvolvidos no ambito do relato, com breve descricdo de sua finalidade
tatica.

4.7.1. A pagina adicional prevista no subitem 4.7 devera ser incorporada ao final das 04
(quatro) péaginas do relato, previstas no subitem 4.4, como pagina de numero 5,
ou podera ser apresentada de forma avulsa, a critério da LICITANTE.

4.8. As pecgas eletronicas, previstas no subitem 4.6, como filmes, banners, spots e/ou jingles,
deverdo ser apresentadas em arquivos digitais, executiveis em sistema operacional
Windows, em pastas especificas (Ex: Relato 1 - Pegas e Relato 2 - Pecas) na mesma
midia de armazenamento dos documentos deste quesito.

4.9. Cada relato devera estar formalmente referendado pelo respectivo cliente quanto a
veracidade das informag6es prestadas pela LICITANTE, podendo ser aceitas assinaturas
eletrbnicas ou fisicas, com nome, cargo/fungédo e informacdes de contato (e-mail e
telefone), de forma a atestar a sua autenticidade.

4.10. Os relatos apresentados neste quesito ndo poderdo referir-se a agdes desenvolvidas
para o BANCO.

JULGAMENTO DO QUESITO RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE
COMUNICACAO

4.11. A avaliacdo de cada relato apresentado pela LICITANTE sera feita com base nos
critérios abaixo descritos:

a. a consisténcia das relagbes entre o problema de comunicagdo e a solugéo
publicitaria;
b. a evidéncia de planejamento estratégico e sua corporificacdo na solugéo publicitaria;

c. a originalidade e contemporaneidade da solucéo publicitaria proposta em todos os
seus elementos;

d. a adequacdo das pecas as caracteristicas dos publicos-alvo e dos meios de
comunicagao;

e. a qualidade da produgéo e da execugdo e do acabamento das pecas e/ou dos
materiais;

f. aevidéncia dos resultados da estratégia de midia e ndo midia (on-line e/ou off-line);
e

g. a relevancia dos resultados apresentados, destacadamente quanto a sua
contribuicdo para a performance de negécios, imagem ou midia, se aplicavel.

5. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

5.1. O julgamento das Propostas Técnicas podera resultar na pontuagdo méaxima de 100 (cem)
pontos e sera apurado pela Subcomissdo Técnica de acordo com o0s critérios
estabelecidos nos itens 2, 3 e 4, acima dispostos, e segundo as regras de pontuacao
indicadas nas PLANILHAS DE AVALIACAO — INVOLUCRO n° 1 e INVOLUCRO ne 3,
constantes do Documento n° 01 deste Anexo.
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5.2. Cada membro da Subcomisséo Técnica atribuird uma pontuacédo para cada quesito ou

5.3.

5.4.

5.5.

subquesito, utilizando nimeros inteiros, na escala de 0 (zero) a 10 (dez), em mdltiplos de
0,5 (cinco décimos), de acordo com os intervalos estabelecidos nas PLANILHAS DE
AVALIACAO — INVOLUCRO n° 1 e INVOLUCRO ne 3, constantes do Documento n° 01
deste Anexo.

5.2.1.No quesito Capacidade de Atendimento, a pontuacdo dos subquesitos Clientes e
Informacdes de Marketing sera definida pelo cumprimento total, parcial (quando
aplicavel) ou ndo cumprimento dos critérios para eles estabelecidos.

A pontuacéo final de cada quesito e subquesito corresponderd a média aritmética dos
pontos atribuidos por cada membro da Subcomissdo Técnica, com 2 (duas) casas
decimais.

A pontuacao final da Proposta Técnica de cada LICITANTE correspondera a soma das
pontuagfes finais dos quesitos Plano de Comunicacdo Publicitaria, Capacidade de
Atendimento e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo.

A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferenca entre a maior e a menor pontuagéao for superior a 20% (vinte por
cento) da sua pontuacdo maxima, observada a tabela do subitem 5.6, com o fim de
restabelecer o equilibrio das pontuacdes atribuidas, em conformidade com os critérios
objetivos previstos neste Anexo.

5.5.1. Persistindo a diferen¢a de pontuacédo, nos termos previstos no subitem 5.5, apés a
reavaliacdo do quesito ou subquesito, o0s membros da Subcomisséo Técnica, autores
das pontuag6es destoantes, deverdo registrar as razées que os levaram a manter a
pontuacédo atribuida nas atas de julgamento, previstas nas alineas ‘c’ dos subitens
11.30 e 11.32 deste Edital.

5.6. Sera declarada classificada pela CEL a LICITANTE cuja Proposta Técnica atenda as
exigéncias constantes deste Edital, observadas as condi¢Ges reunidas na tabela a seguir:
PONTUACAO - QUESITOS E SUBQUESITOS MAXIMA MINIMA
1. Plano de Comunicacéao Publicitaria 75 56,25
a. Raciocinio Basico 5 3,75
b. Estratégia de Comunicacao Publicitéria 20 15,00
c. ldeia Criativa 25 18,75
d. Estratégia de Midia e Ndo Midia 25 18,75
2. Capacidade de Atendimento 15 3,00
a. Clientes 12 0,50
c. Informagdes de Marketing 3 2,00
3. Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo 10 0,25
Relato 1 5 _
Relato 2 5 _
PONTUACAO - PROPOSTA TECNICA 100 75
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5.7. Sera considerada desclassificada pela CEL a LICITANTE cuja Proposta Técnica nao
atenda as exigéncias constantes deste Edital e/ou que incorra em qualquer uma das
situagdes abaixo descritas:

a. apresentar informacédo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou qualquer outro elemento que
possibilite a identificacdo inequivoca da autoria do quesito Plano de Comunicacgéo
Publicitaria — Via Nao Identificada, antes da abertura do Invélucro n° 2;

b. obtiver pontuagdo inferior aos valores minimos estabelecidos para os quesitos e
subquesitos, dispostos na tabela acima; e

c. apresentar qualquer documento, declaracdo ou atestado com conteudo falso ou
inveridico, mesmo que parcialmente.

5.8. A depender da gravidade da ocorréncia, poderdo ser relevados pela CEL e pela
Subcomissédo Técnica aspectos puramente formais que ndo comprometam a lisura e o
carater competitivo da licitacdo, nos termos do subitem 11.5 deste Edital.

5.9. Se houver empate que impossibilite a identificacdo das 4 (quatro) LICITANTES mais bem
classificadas no julgamento da Proposta Técnica, serdo observados como critérios de
desempate as maiores pontuacdes obtidas, sucessivamente, nos seguintes quesitos:

quesito Plano de Comunicagéo Publicitaria;
guesito Capacidade de Atendimento;
subquesito Ideia Criativa;

subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia;

subquesito Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;

-~ 0o 2 0 T @

guesito Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacéo;
g. subquesito Clientes

5.10. Persistindo o empate serd adotado sorteio, a ser realizado na propria sessédo, ou em ato
publico para o qual todas as LICITANTES serdo comunicadas, formalmente, do dia, hora
e local do sorteio.

5.11. Decorridos 30 (trinta) minutos da hora marcada, sem que compare¢am todos 0s
convocados, o sorteio sera realizado a despeito das auséncias.

PROPOSTA DE PRECO

6.1. A Proposta de Precos contemplara quesito vinculado & remuneracio das AGENCIAS a
serem contratadas e as LICITANTES deverdo observar os itens 7 e 13 do presente Edital,
além das especificacbes estabelecidas neste Anexo, na elaboracdo das respectivas
propostas.

6.2. A Proposta de Precos da LICITANTE devera ser apresentada em documento Unico, com
a identificacdo da LICITANTE, com paginas numeradas sequencialmente, sem emendas
ou rasuras, datada, assinada (assinatura eletrdnica ou fisica) na ultima pagina, por quem
detenha poderes de representacdo da LICITANTE, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

6.3. O quesito a ser valorado pelas LICITANTES esta disposto no subitem 2.1 do Modelo de
Proposta de Precos constante do Anexo 4 deste Edital, ressalvado que, sem prejuizo da
negociacao prevista no subitem 7.6 deste Anexo, ndo sera aceito:

a. Percentual de repasse ao BANCO inferior a 6,5% (seis e meio por cento),
correspondente a parcela do desconto-padrédo concedido pelos veiculos de
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comunicacdo e divulgacdo a LICITANTE, referente & compra de tempo e espaco, nos
termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

6.4. O percentual de repasse de parcela do desconto-padréo disposto no subitem 6.3 devera
ser apresentado pelas LICITANTES em valores numéricos, com 1 (uma) casa decimal, e
por extenso.

6.5. O percentual proposto € de exclusiva responsabilidade das LICITANTES e nao lhes
assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato a ser firmado, nenhuma alteracao,
sob a alegacgéo de erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

6.6. O prazo de validade da Proposta de Precos devera ser de, no minimo, 60 (sessenta) dias
corridos, contados de sua apresentagao.

6.7. Além do desconto-padrdo, as LICITANTES fardo jus a honorarios 15% (quinze por
cento), incidentes sobre o volume do investimento aplicado na distribuicdo de pecas por
meio de veiculos/plataformas de comunicacdo e divulgacdo que ndo lhe proporcione o
desconto-padrdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965, referentes aos servigos
prestados pela LICITANTE na execugédo da publicidade on-line.

6.8. As formas de remuneracgéo previstas na Clausula Quarta da Minuta de Contrato (Anexo
11) aplicam-se também as veiculagdes realizadas no exterior, de acordo com a politica de
precos dos veiculos/plataformas de comunicacdo e divulgacdo, no que diz respeito a
pratica, ou ndo, do desconto-padrao de agéncia.

6.9. O preco proposto na alinea ‘@’ do subitem 6.3, em conjunto com os honorarios de 15%
(quinze por cento) previsto no subitem 6.7, deve contemplar todas as despesas
necessarias a plena execucgdo dos servigos e as obrigagdes contratuais estabelecidas na
Minuta de Contrato (Anexo 11), tais como, mas sem se limitar a, de pessoal, de
administracéo e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes
sobre 0s servigos.

7. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECO

7.1. As Propostas de Preco das LICITANTES classificadas no julgamento das Propostas
Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das condi¢cdes estabelecidas neste
Edital e seus Anexos.

7.2. Sera declarada desclassificada pela CEL a LICITANTE cuja Proposta de Pregos néo
atenda as condicdes estabelecidas no item 6 deste Anexo, que contiver precos baseados
em outra proposta ou que contiver qualquer condicionante para a entrega dos bens e
servigos objeto desta contratacéo.

7.3. Se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, a CEL considerard a informacao apresentada por extenso.

7.4. Caso a Sessdo Publica para abertura dos INVOLUCROS n° 4 n&o ocorra na data
inicialmente prevista, a CEL realizara diligéncia nos termos do 8§2° do art. 56 da Lei n°
13.303/2016 e 81° do Art. 21 do RLBB, com vistas a prorrogar o prazo de validade das
Propostas de Precos disposto no subitem 6.7.

7.4.1. ALICITANTE que nao aceitar prorrogar o prazo de validade expirado na abertura
do INVOLUCRO n° 4, ou antes do encerramento do certame, sera desclassificada
pela CEL.
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7.5. Sera considerada a Proposta de menor preco a que contiver, 0 maior percentual de
repasse disposto na alinea ‘a’ do subitem 6.3.

7.6. Se as 4 (quatro) LICITANTES mais bem classificadas no julgamento técnico nao tiverem
apresentado a Proposta de menor preco, nos termos estabelecidos no subitem 7.5, a
CEL devera proceder com elas negociacdo que terd como objetivo firmar a adoc¢ao do
percentual presente na proposta de menor prego entre as LICITANTES classificadas no
julgamento técnico.

7.7. No caso de insucesso da negociacao prevista no subitem anterior com qualquer das 4
(quatro) LICITANTES mais bem classificadas no julgamento técnico, procedimento
idéntico sera adotado pela CEL, sucessivamente, com as demais LICITANTES, pela
ordem de classificacdo, até a consecucdo de acordo para as 4 (quatro) contratacdes
previstas no presente certame, podendo, ainda, o BANCO decidir, no seu interesse, pela
homologacédo do procedimento licitatério e pela adjudicacdo do objeto para quantidade
menor que 4 (quatro) LICITANTES.

7.8. A LICITANTE que nao concordar em negociar sua Proposta de Preco perdera o direito a
contratagéo, ndo lhe cabendo nenhum tipo de indenizagao.

8. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS E DE PRECOS
8.1. O julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos sera feito de acordo com o critério
de julgamento “melhor técnica”.

8.2. Serdo declaradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as 4 (quatro)
LICITANTES que:

a. tenham sido mais bem classificadas no julgamento da Proposta Técnica; e

b. tenham apresentado a Proposta de menor preco ou concordado em pratica-lo a partir
da negociacgéao prevista nos subitens 7.6 e 7.7.
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DOCUMENTO N° 01 DO ANEXO 2

PLANILHA DE AVALIACAO - INVOLUCRO N° 1

PLANO DE_
COMUNICACAO
PUBLICITARIA

CONCEITO / DESCRIGAO

NOTA

PESO

PONTUACAO
MAXIMA

SUBQUESITO

RACIOCINIO
BASICO

Otimo

Destacou-se no atendimento do subquesito, com
pouca ou nenhuma deficiéncia relacionada aos
critérios avaliaveis.

9,00 a 10,00

Muito Bom

Demonstrou alto atendimento do subquesito, com
deficiéncias pouco significativas relacionadas aos
critérios avaliaveis.

5,50 a 8,50

Bom

Demonstrou atendimento mediano do
subquesito, com deficiéncias significativas em
relagdo aos critérios avaliaveis.

3,00 a 5,00

Regular

Demonstrou baixo atendimento do subquesito,
com deficiéncias estruturantes em relagao aos
critérios avaliaveis.

0,50 a 2,50

Insuficiente

Nao atendeu

0,5

SUBQUESITO

ESTRATEGIA DE
COMUNICAGAO
PUBLICITARIA

Otimo

Destacou-se no atendimento do subquesito, com
pouca ou nenhuma deficiéncia relacionada aos
critérios avaliaveis.

9,00 a 10,00

Muito Bom

Demonstrou alto atendimento do subquesito,
com deficiéncias pouco significativas
relacionadas aos critérios avaliaveis.

5,50 a 8,50

Bom

Demonstrou atendimento mediano do
subquesito, com deficiéncias significativas em
relagéo aos critérios avaliaveis.

3,00 a 5,00

Regular

Demonstrou baixo atendimento do subquesito,
com deficiéncias estruturantes em relagdo aos
critérios avaliaveis.

0,50 a 2,50

Insuficiente

Nao atendeu

2,0

20

SUBQUESITO

IDEIA CRIATIVA

Otimo

Destacou-se no atendimento do subquesito, com
pouca ou nenhuma deficiéncia relacionada aos
critérios avaliaveis.

9,00 a 10,00

Muito Bom

Demonstrou alto atendimento do subquesito, com
deficiéncias pouco significativas relacionadas aos
critérios avaliaveis.

5,50 a 8,50

Bom

Demonstrou atendimento mediano do
subquesito, com deficiéncias significativas em
relagdo aos critérios avaliaveis.

3,00 a 5,00

Regular

Demonstrou baixo atendimento do subquesito,
com deficiéncias estruturantes em relagdo aos
critérios avaliaveis.

0,50 a 2,50

Insuficiente

Nao atendeu

2,5

25

SUBQUESITO

ESTRATEGIA DE
MIDIA E NAO
MIDIA

Otimo

Destacou-se no atendimento do subquesito, com
pouca ou nenhuma deficiéncia relacionada aos
critérios avaliaveis.

9,00 a 10,00

Muito Bom

Demonstrou alto atendimento do subquesito, com
deficiéncias pouco significativas relacionadas aos
critérios avaliaveis.

5,50 a 8,50

Bom

Demonstrou atendimento mediano do
subquesito, com deficiéncias significativas em
relacéo aos critérios avaliaveis.

3,00 a 5,00

Regular

Demonstrou baixo atendimento do subquesito,
com deficiéncias estruturantes em relagao aos
critérios avaliaveis.

0,50 a 2,50

Insuficiente

Nao atendeu

2,5

25
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PLANILHAS DE AVALIACAO - INVOLUCRO N° 3
CAPACIDADE ~
DE CONCEITO/ DESCRIQAO NOTA PESO POSXQQA?AAO
ATENDIMENTO
; . L Para cada
Nivel ALAr!unc[antes com orggm?nto publicitério | jiente Nivel A
anual n&o inferior a R$ 250 milhdes (duzentos e apresentado. 1
cinquenta milhdes), executado pela Licitante.
, . L Para cada
Nivel B: ~Anu[10|ar'1tes com orgamentp p~ubI|C|tar|o cliente Nivel B
aqua~l ndo inferior a R$_ _100 milhdes (cem apresentado. 0.75
milhdes), executado pela Licitante. ’
SUBQUESITO
; . L Para cada 2 12
CLIENTES Nivel C: Anunciantes com orgamento publicitario cliente Nivel C
aquall n3o inferior a R$ 5_0_m|Ihoes (cinquenta apresentado. 05
milhdes), executado pela Licitante. '
Nivel D: Anunciantes com orgamento publicitério
anual ndo inferior a R$ 30 milhdes (trinta El'i’:gﬁtgal\?i?/el D 0.25
milhdes), executado pela Licitante. ’
apresentado..
PORTFOLIO OBRIGATORIO
Multimeios
Target Group Index: analise e compreenséo de
héabitos e atitudes de como o consumidor pensa,
compra, assiste e se conecta em 15 mercados
brasileiros. Apresentou
Monitor _Evolution: monitora mensalmente o | Portfélio 2
investimento publicitdrio e desempenho de | Obrigatério.
SUBQUESITO marcas, anunciantes e categorias de produtos
- nos principais veiculos de comunicagéo do pais.
INFORMACOES . . o .
DE MARKETING Commspomt Journey: Ot|~m|za o_planejamento
estratégico de comunicacao, avaliando quantas
pessoas do publico-alvo serdo influenciadas
(alcance influente) e ndo apenas cobertas
(alcance liquido). Permite uma vis&o holistica de
todo o processo de planejamento de midia.
TV 1 3
Instar Analytics: analise do comportamento das
audiéncias e embasa a programacao de midia.
Instar Planning: otimiza de forma integrada e
intuitiva o planejamento de televisdo.
Radio
Easymedia: andlise do comportamento das | APresentou
audiéncias e embasa a programagao de midia. zféz)”i‘ti?gsdi
Instar Radio: otimiza de forma integrada e | pgrifglio 1
intuitiva o planejamento de radio. Desejavel.

OOH/DOOH

Mapa OOH: oferece dados de audiéncia, alcance
e frequéncia para o planejamento da midia Out-
of-Home.

Geofusion: ferramenta de geomarketing para
andlises de mercado e planejamento de midia
exterior com base no perfil das familias

Observacdo:
pontuacao
condicionada a
apresentacdo
cumulativa
com Portfélio
Obrigatorio.
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brasileiras, consumo, empresas e pontos de
contatos.
Jornal/Revista
IVC: fornece servicos de auditoria e informagéo
para edigbes impressas e digitais, além de
inventarios de OOH e DOOH.
Internet
Comscore: mensura o trafego recebido por
diversas propriedades na internet, como portais,
verticais, redes sociais, videos e outras. Fornece
dados para o entendimento de potencial de
impacto e coberturas das diversas presencas
digitais.
PORTFOLIO DESEJAVEL
Video Streaming Report: ferramenta especifica N3
on-line com andlises de consumo de video e ao "
plataformas através de uma nova tecnologia gprffs’(le_n ou
chamada Focal Meter. ortiolio
Obrigatorio.
Nielsen One: fornece métricas de alcance e
frequéncia através de programagdo linear, | Opservacdo: a
streaming, TV conectada (CTV), e canais digitais, | | |CITANTE 0
possibilitando compra e venda de midia usando | yecebera
uma moeda Unica que seja confiavel, | pontuagso
independente e padronizada em toda a indUstria. | zero mesmo
o que tenha
Ad_Performance: acompanha diariamente 0 | apresentado
desempenho das campanhas publicitarias de | jtens do
produtos concorrentes em TV. Portfélio
. N Desejavel.
Merchanview: avalia diariamente a presenca e o
desempenho de a¢des de merchandising em TV.
Target Group Index Flash Financial: fornece
informagdes sobre a nova relagdo das pessoas
com o mundo das finangas.
TV Impact: solugéo de TV Attribution capaz de
calcular o impacto que cada inser¢cdo em TV gera
no publico por meio do monitoramento dos canais
digitais da marca.
SEMRUSH Business: software para analise de
mercado gerenciamento de dados, com
ferramentas analiticas que objetivam melhorar a
performance digital.
RELATOS DE -
SOLUCOES DE P PONTUACAO
PROBLEMAS DE CONCEITO / DESCRICAO NOTA PESO MAXIMA
COMUNICACAO
- Relato 1: deve Destacou-se no atendimento do Quesito, com
envolver agéo pouca ou nenhuma deficiéncia relacionada aos
publicitaria de Otimo critérios avaliaveis. 9,00 a 10,00
natureza
mercadolégica
Demonstrou alto atendimento do Quesito, com
deficiéncias pouco significativas relacionadas aos
Muito Bom critérios avaliaveis. 5,50 a 8,50 0,5 10
-erl?vec!?vtgrza; d;;ve Demonstrou atendimento mediano do Quesito,
publicitériagde com deficiéncias significativas em relagdo aos
natureza Bom critérios avaliaveis. 3,00 a 5,00
Institucional, ou de
utilidade publica
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ou mercadoldgica,
a critério da
LICITANTE.

Regular

Demonstrou baixo atendimento do Quesito, com
deficiéncias estruturantes em relacdo aos
critérios avaliaveis.

0,50 a 2,50

Insuficiente

O caso ndo cumpriu aos critérios avaliaveis.
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ANEXO 3 - BRIEFING

Este BRIEFING se destina a fornecer subsidios para elaboracdo da Proposta Técnica pelas
agéncias de propaganda que participardo do processo de licitacdo do Banco do Brasil que visa a
contratacao de servigcos de publicidade.

Fica a critério do BB a implementacdo ou ndo das propostas apresentadas pelas agéncias
vencedoras da licitacéo.

1. Situacéo base
A definir
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ANEXO 4 - MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Comiss&o Especial de Licitacéo,

Ref.: Banco do Brasil S.A. - LICITACAO N° 2023/000XXX (8558)

1. REMUNERACAO

1.1. Declaramos que estamos cientes de que na vigéncia do contrato a ser assinado com o
Banco do Brasil S.A., a remuneracgdo sera a prevista na Clausula Quarta da Minuta do
Contrato constante do Anexo 11 deste Edital, decorrente do presente certame.

1.2. Estamos cientes de que, na prorrogacdo do contrato, o BANCO podera renegociar, se
necessario, as formas e/ou os percentuais de remuneragdo praticados, com base em
pesquisa de pre¢os, com vistas a obter vantajosidade para o BANCO e/ou garantir o
equilibrio econdmico-financeiro dos contratos.

1.3. Também estamos cientes de que o BANCO podera, a qualquer tempo, se necessario,
negociar revisdo das formas e/ou dos percentuais de remuneracdo praticados, em
decorréncia das dindmicas e referéncias de mercado, por meio de termo aditivo, mediante
acordo entre as partes.

2. PRECOS SUJEITOS A VALORAQAO
2.1. Declaramos que, na execucéo do contrato, propomos adotar os seguintes precos:

- % (<percentual por extenso>) de repasse ao Banco do Brasil S.A., correspondente
a parcela do desconto-padrédo nos concedido pelos veiculos de comunicacao e divulgacao,
referentes a compra de tempo e espaco, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965.

2.2. O precgo acima proposto, em conjunto com os honoréarios de 15% (quinze por cento), de
remuneracdo para publicidade online, prevista na Clausula Quarta do Anexo 11,
contempla todas as despesas necessarias a plena execucdo dos servicos e das
obrigacdes contratuais estabelecidas na Minuta de Contrato (Anexo 11), tais como de
pessoal, de administracéo e todos os encargos (obrigacdes sociais, impostos, taxas etc.)
incidentes sobre os servicos.

2.3. Os precos acima propostos sdo de nossa exclusiva responsabilidade e ndo nos assistira
o direito de pleitear, na vigéncia do contrato, nenhuma alteracéo, sob a alegacéo de erro,
omissao ou qualquer outro pretexto.

2.4. O prazo de validade desta Proposta de Precos é de 60 (sessenta) dias, contados de sua
apresentacao.

3. DIREITOS AUTORAIS

3.1. Declaramos que estamos cientes de que na reutilizagdo de material com direitos
controlados, em meios iguais e por periodos iguais aos inicialmente pactuados, o valor a
ser pago pelo Banco do Brasil S.A. serd de até 50% (cinquenta por cento) sobre,
exclusivamente, o valor relativo ao direito autoral (equivalente a 70% do valor total
contratado) do valor contratado, nas seguintes condi¢cfes:

3.1.1.Paraimagens (foto, ilustragéo, 2D, 3D, entre outras) incidira cobranca sobre valores
de caché de modelos/atores, dos honorarios de fotografos/ilustradores ou, pelos
direitos de uso de imagem adquirida de “bancos de imagens”. No caso de o
orcamento/contrato contemplar mais de uma imagem e ndo tiverem sido
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especificados precos unitarios de cachés e honorarios, o percentual incidir4, no
maximo, sobre o prec¢o unitario apurado de acordo com simples regra de trés;

3.1.2.Para pegas fonogréficas (jingle, spot, trilha, entre outras) incidir4 cobranga sobre o
valor total cobrado;

3.1.3.Para pecas audiovisuais (filme, animacao, video, entre outras) incidira cobranca
sobre os valores de caché de modelos/atores e dos honorarios do diretor do filme,
pelos direitos de uso de imagem. Especificamente para producdes audiovisuais,
também sera pago pelo Banco do Brasil S.A. até 10% (dez por cento) sobre o total
inicialmente contratado, em carater de direito patrimonial;

3.1.4.Para cessdo de uso de obras consagradas (poema, texto, muasica, obra de arte,
entre outras) incidird cobranca sobre o valor total cobrado pelos detentores dos
direitos patrimoniais de uso dessas obras.

3.2. Declaramos que estamos cientes de que no caso de reutilizacdo de qualquer dos materiais
previstos no subitem 2.1, por periodo diferente do inicialmente contratado, o percentual
de 50% (cinquenta por cento) incidira, no maximo, sobre o valor apurado de acordo com
simples regra de trés.

3.3. Declaramos que, na reutilizacao de pecas publicitarias e contratacédo de direitos autorais
serdo negociados, sempre, as melhores condi¢des de precos para o Banco do Brasil S.A.
e observadas todas as condi¢des definidas na Clausula Quinta da Minuta do Contrato
constante do Anexo 11 deste Edital.

4. OUTRAS DECLARACOES

4.1. Estamos cientes e de acordo com as disposi¢des alusivas a direitos patrimoniais de autor
e conexos, estabelecidas na Minuta de Contrato constante do Anexo 11 do Edital.

4.2. Comprometemo-nos a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condigdes nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores de bens e de servicos especializados, a
veiculos/plataformas de comunicacéo e divulgacao, transferindo ao Banco do Brasil S.A.
todas as vantagens obtidas.

4.3. Garantimos o pagamento integral dos valores devidos aos fornecedores de bens e de
servicos especializados, aos veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacédo, apés a
liquidacdo das despesas e 0 pagamento a cargo do Banco do Brasil S.A., nos termos da
Minuta de Contrato constante do Anexo 11 do Edital.

4.4. Estamos cientes de que, em nenhum caso, sobreporemos nossos planos de incentivo aos
interesses do Banco do Brasil S.A.

4.5. Declaramos que estamos cientes de que deveremos desistir de contrato(s) porventura
existente(s) com empresas concorrentes do Banco do Brasil S.A., como condicdo para
assinarmos o contrato decorrente desta licitagao.

4.6. Assumimos 0 compromisso de orientar e supervisionar a execucao dos servi¢os objeto do
contrato, garantindo total responsabilidade por seus resultados.

4.7. Desde ja declaramos cientes de que o Banco do Brasil S.A. procedera a retencao de
impostos nas hip6teses previstas em lei.

<LOCAL E DATA> <ASSINATURA E CARIMBO DA AGENCIA> OBS.: REPRESENTANTE
LEGAL DA LICITANTE>
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ANEXO 5 - EXIGENCIAS PARA HABILITACAO

Para se habilitar, todas as LICITANTES deverdo comparecer na Segunda Sessao Publica
com os documentos de Habilitacdo, na forma prevista neste Anexo, acondicionados nos
INVOLUCROS n° 5, e as LICITANTES cujas propostas técnicas e de precos forem
declaradas classificadas deverdo entrega-los a CEL.

Il As LICITANTES classificadas deverdo comprovar possuir patriménio liquido igual ou
superior a 2,0% do valor do contrato (Clausula Trigésima do Anexo 11). A comprovacao
sera feita mediante verificacdo dos dados do balanco patrimonial e demonstracdes
contabeis do ultimo exercicio social, j& exigiveis e apresentados na formacao da legislacéo
em vigor, vedada a sua substituicdo por balancetes ou por balancos provisérios.

i A critério da LICITANTE, a comprovacao da regularidade de situacéo podera ser feita junto
ao BANCO, ou por meio do SICAF.

1. JUNTO AO BANCO

Para a comprovacado junto ao BANCO, a LICITANTE devera apresentar os seguintes
documentos:

1.1. Habilitacdo Juridica:

1.1.1. Para comprovar a habilitacéo juridica a LICITANTE devera apresentar documento
de constituicdo, onde conste, entre 0s objetivos sociais, a execugdo de atividades
da mesma natureza ou compativeis com o objeto desta licitacdo, podendo ser:

1.1.1.1 registro comercial, no caso de empresa individual; ato constitutivo, estatuto
ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades empresariais e
sociedades simples, devidamente registrado; no caso de sociedades por
acles, acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores;
e, no caso de sociedades simples, acompanhada de prova de nomeacgéo
da diretoria em exercicio;

1.1.11.1 0os documentos mencionados acima deverdo estar
acompanhados de todas as suas alteragbes ou da respectiva
consolidacao.

1.1.1.2 inscrigdo do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada
de prova de nomeacdao da diretoria em exercicio; e

1.1.1.3 portaria de autorizagdo, em se tratando de empresa ou sociedade
estrangeira em funcionamento no Pais, expedido pelo 6rgdo competente,
guando a atividade assim o exigir.

1.1.1.4 prova de inscricdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica do Ministério
da Fazenda - CNPJ/MF;

1.1.1.5 prova de inscricdo no cadastro de contribuinte municipal, se exigivel,
relativo ao domicilio ou sede da LICITANTE, pertinente a seu ramo de
atividade e compativel com o objeto contratual;

1.2. Qualificagdo Econémico-financeira:

1.2.1. certiddo negativa de pedido de faléncia, expedida pelo distribuidor da sede da
LICITANTE, que esteja dentro do prazo de validade expresso na prépria certidao.

1.2.1.1. Caso as certiddes sejam apresentadas sem indicacéo do prazo de
validade, serdo consideradas validas, para este certame, aquelas emitidas ha no
méximo 90 (noventa) dias a partir da data da respectiva emissao;
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1.2.1.2. para as pracas onde houver mais de um cartério distribuidor, deverao
ser apresentadas tantas certiddes quantos forem os cartérios, cada uma emitida
por um distribuidor.

1.2.1.3. Para as empresas que estejam em recuperacdo judicial, certiddo
emitida pela instancia judicial competente, que certifique que a interessada esta
apta econdmica e financeiramente a participar de procedimento licitatério.

1.2.2. balanco patrimonial e demonstracbes contabeis do Ultimo exercicio social, ja
exigiveis e apresentados na forma da legislacdo em vigor, acompanhado do
demonstrativo das contas de lucros e perdas que comprovem possuir a LICITANTE
boa situacéo financeira, vedada a sua substituicdo por balancetes ou por balancos
provisorios.

1.2.3. Entenda-se por “na forma da legislagdo em vigor”:

| - quando S/A: balango patrimonial devidamente registrado na Junta Comercial e
publicado em Diério Oficial e em jornal de grande circulagdo editado na
localidade em que esta situada a sede da companhia, conforme o caput do art.
289 e 0 § 5° da Lei n° 6.404/1976;

Il - quando outra forma societéria: balango patrimonial acompanhado de cépia do
termo de abertura e de encerramento do Livro Diario do qual foi extraido,
conforme art. 5°, § 2°, do Decreto-Lei n° 486/1969, autenticados pelo 6rgao
competente de Registro do Comércio, ou Termo de Opgéo, se a empresa for
optante pelo regime de tributagdo do Imposto de Renda com base no lucro
presumido.

1.2.4. A comprovacdo da boa situagdo financeira da LICITANTE serd baseada na
obtencdo de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez
Corrente (LC) resultantes da aplicagdo das formulas abaixo, sendo obrigatorio que
todos os indices sejam maiores do que 1 (um):

LG = Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo
SG = Ativo Total

Passivo Circulante + Exigivel a Longo Prazo

LC

Ativo Circulante

Passivo Circulante

1.2.4.1. As LICITANTES que apresentarem qualquer dos indices relativos a boa
situacédo financeira igual ou menor que 1,00 (um) serdo desclassificadas.

1.2.5. provade regularidade com a Fazenda Nacional, mediante apresentagéo de certidao
Unificada, expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil -
RFB e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional - PGFN, referente a todos os
tributos federais e a Divida Ativa da Unido - DAU, por elas administrados, inclusive
contribuigbes previdenciarias;

1.2.6. prova de regularidade perante o Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS,
mediante apresentacdo do CRF - Certificado de Regularidade de Fundo de
Garantia, fornecido pela Caixa Econémica Federal.

1.4 A LICITANTE que optar pela habilitagdo junto ao BANCO também devera apresentar a
documentagcdo relacionada nos itens 3. (Qualificacdo Técnica) e 4. (Documentos
Complementares).
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2.2.

2.3.

2.4,

2.5.

2.6.

2.7.

POR MEIO DO SICAF

A critério da LICITANTE, a apresentacao dos documentos referentes a Habilitacdo Juridica,
Regularidade Fiscal e Qualificacdo Econd6mico-Financeira podera ser substituida pela
habilitagéo parcial no SICAF, ficando ela dispensada de apresentar tais documentos, desde
gue seja possivel a CEL verificar a regularidade da situacdo da LICITANTE, por meio de
consulta on-line ao SICAF no dia a ser marcado para a entrega dos INVOLUCROS n° 4
(documentos de Habilitagdo).

A LICITANTE que optar pela habilitacdo por meio do SICAF, registro cadastral oficial do
Poder Executivo Federal, nos termos da INSTRUCAO NORMATIVA n° 3 de 26.04.2018,
do Ministério do Planejamento Orgcamento e Gestdo, Decreto n° 3.722, 09.01.2001, e
atualizacdes posteriores, devera atender as seguintes exigéncias:

2.2.1. satisfazer os requisitos relativos a fase inicial de habilitacdo preliminar, que se
processara junto ao SICAF, na forma de habilitagéo parcial;

2.2.2. estarregistrado no SICAF para linha de fornecimento compativel com o objeto desta
licitag&o.

2.2.3. ALICITANTE devera atender as condi¢Oes exigidas para cadastramento no SICAF,
até o terceiro dia Gtil anterior a data prevista para recebimento do INVOLUCRO n°
4 (documentos de Habilitagéo);

2.2.4. apresentar, no SICAF, todos os indices relativos a situagéo financeira maior que 1,0

(um);

2.2.4.1. As LICITANTES que apresentarem, no SICAF, qualguer dos indices
relativos a boa situagdo financeira igual ou menor que 1,0 (um) serdo
desclassificadas.

2.2.5. Apresentar a documentacao relacionada nos itens 3. (Qualificacédo Técnica) e 4.
(Documentos Complementares).

As questdes relativas a regularidade de situagdo das LICITANTES que optaram pela
comprovacdo por meio do SICAF, conforme subitem 2.2, deverdo ser dirimidas pela
LICITANTE diretamente junto a respectiva Unidade Cadastradora e néo terdo efeito
suspensivo.

As AGENCIAS interessadas em participar desta licitacdo que n&o estejam habilitadas
parcialmente no SICAF, poderdo habilitar-se em qualquer unidade cadastradora do
Sistema. A relacdo das unidades cadastradoras podera ser obtida, via internet, no
endereco http://www.comprasnet.gov.br.

Os documentos necessarios para habilitacdo parcial no SICAF estéo previstos no Manual
do SICAF, que contempla, também, os procedimentos e instru¢des de preenchimento dos
formularios necessarios para registro.

A LICITANTE inscrita no SICAF, cuja documentacédo relativa a regularidade fiscal e a
qualificacdo econdmico-financeira encontrar-se vencida no referido Sistema, devera
apresentar a documentacdo atualizada correspondente acondicionada no proéprio
INVOLUCRO n° 5, sob pena de inabilitacao.

Na hipétese de a LICITANTE ter providenciado o seu Cadastramento no SICAF, no prazo
méaximo de até o 3° (terceiro) dia Util anterior & data de entrega dos INVOLUCROS n° 4,
estando ainda pendente de analise e decisdo quanto a regularidade das exigéncias de
cadastro, dever4 encaminhar a CEL, no proprio INVOLUCRO n° 5, sob pena de
inabilitagdo, o “Recibo de Solicitagdo de Servico - RSS”. Neste caso, podera haver
procedimento de diligéncia.

QUALIFICACAO TECNICA
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3.1 Em qualquer situacdo (habilitacdo por SICAF ou junto ao BANCO) as LICITANTES
classificadas deverdo apresentar os seguintes documentos/comprovantes de Qualificacdo
Técnica:

3.1.1 comprovante que executam/executaram, sem restricdo, servicos publicitarios
integrados de estudo, planejamento, conceituacdo, concepg¢ao, criacdo, execucao
interna, intermediacdo e supervisdo da execucdo externa e distribuicdo de publicidade
por meio de veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacdo. A comprovagado sera
feita por meio de apresentacdo de uma ou mais declara¢cfes, expedidas por pessoas
juridicas de direito publico ou privado, distintas umas das outras.

a) as declaracdes devem informar o montante do orcamento publicitario que as
declarantes executaram para prestacao dos servi¢cos citados no item, sendo que o
somatério dos orcamentos executados pelas LICITANTES nao podera ser inferior
a R$ 50.000.000,00 (cinquenta milhdes de reais), em periodo de 12 meses, a partir
de janeiro de 2017, para servigos prestados concomitantemente;

b) Em substituicdo as declarag¢des da alinea ‘a’, a LICITANTE podera apresentar o
relatério Monitor Evolution elaborado(s) pelo Kantar Ibope Media, sendo aceito(s)
o(s) Relatorio(s) que comprove(m) o investimento em veiculagdo, pela(s)
declarante(s), de montante igual ou superior a R$ 50.000.000,00 (cinquenta milhdes
de reais), em periodo de 12 meses, a partir de janeiro de 2018.

c) para efeito da comprovacao do orgamento publicitario executado das declarantes
igual ou superior a R$ 50.000.000,00 (cinquenta milhdes de reais), admitir-se-a o
somatorio dos valores informados nas declaracdes e/ou no(s) Relatério(s)
Monitor(es), desde que os servi¢os tenham sido executados no mesmo periodo.

d) atendidos os requisitos anteriores, as LICITANTES poderao utilizar as mesmas
declaragdes que apresentaram para atendimento do subquesito ‘Clientes’ do
quesito ‘Capacidade de Atendimento’ da Proposta Técnica.

3.1.2 Certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, emitido pelo Conselho
Executivo das Normas-Padrdo (CENP) ou por entidade equivalente legalmente
reconhecida como fiscalizadora e certificadora das condi¢cdes técnicas de agéncias de
propaganda, conforme disposto no art. 96 do RLBB;

a) o certificado de qualificacdo técnica de funcionamento emitido para a matriz
da agéncia valera para a filial; e

b) o documento obtido no site do CENP ou da entidade equivalente tera sua
validade verificada pela CEL.

3.1.3 As LICITANTES deverao disponibilizar, quando solicitadas, todas as informacdes
necessarias a comprovacao da legitimidade das declara¢des apresentadas.

DOCUMENTOS COMPLEMENTARES

4.1. Em qualquer situacao (habilitacdo por SICAF ou junto ao BANCO) apresentar 0s seguintes
documentos complementares:

4.1.1. declaracdo indicando a forma escolhida para comprovagdo da Regularidade de
Situacdo, dentre as opc¢les estipuladas neste Anexo; ou seja, apresentacdo da
documentacao junto ao BANCO ou por meio do SICAF;

4.1.2. declaragéo de que ndo existe em seu quadro, funcionarios menores de 18 (dezoito)
anos efetuando trabalho noturno, perigoso ou insalubre ou ainda, empregado com
idade inferior a 16 (dezesseis) anos efetuando qualquer trabalho, salvo na condicao
de aprendiz, a partir dos 14 (quatorze) anos, bem como que inexiste(m) fato(s)
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5.2.

5.3.

5.4.

5.5.

5.6.

5.7.

5.8.

5.9.

impeditivo(s) para a sua habilitacdo, e que ndo possui em seus quadros as pessoas
citadas no subitem 9.4 deste Edital, conforme minuta constante do Anexo 6.

CONDICOES GERAIS DE HABILITAGAO

No caso de LICITANTE que funcione no pais e que possua sua sede administrativa no
exterior, as exigéncias de habilitacdo, caso necessario, poderdo ser atendidas mediante a
apresentacao de documentos equivalentes, autenticados pelos respectivos consulados ou
embaixadas e traduzidos por tradutor juramentado no Brasil, os quais estardo contidos no
INVOLUCRO n° 5.

Os documentos exigidos neste Edital deverdo ser apresentados no original, em cépia
autenticada por cartério, ou por publicacdo em 6rgédo da imprensa oficial. A autenticagdo
poderd ser feita, ainda, mediante cotejo da cdpia com o original, pelos membros da CEL.

Os documentos deverdo estar com prazo de validade em vigor na data marcada para a
entrega dos INVOLUCROS n° 5. Caso os documentos relacionados neste Anexo sejam
apresentados sem indicacdo de prazo de validade, serdo considerados, para o certame,
validos por 90 (noventa) dias a partir da data de sua emisséo.

As LICITANTES que alegarem estar desobrigadas da apresentacédo de qualquer um dos
documentos exigidos neste Edital deverdo comprovar essa condicdo por meio de
certificado expedido por 6rgdo competente ou legislacdo em vigor, apresentados na forma
indicada no subitem anterior.

Os documentos necessarios para representacdo da LICITANTE, deverdo ser entregues
conforme subitem 10.9 do Edital.

Os documentos de comprovacéo da regularidade de situagdo poderdo ser apresentados
em arquivos separados ou em arquivo Unico, e deverdo ser assinados (assinatura
eletrbnica ou fisica) na ultima pagina por representante legal da LICITANTE, e ser
apresentados em original, em cOpia autenticada por cartério ou, ainda, em cOpia nao
autenticada, desde que seja exibido o original para conferéncia pela CEL, no ato de
abertura dos invélucros.

5.6.1. Sem prejuizo da utilizacdo de outros meios legalmente aceitos, a CEL podera
confirmar a autenticidade, validade e regularidade de documentos que tenham sido
emitidos pela internet, por meio de sitios oficiais emissores de certiddes e certificados
que possibilitem adotar essa medida.

Se a LICITANTE tiver filial, todos os documentos deverdo estar ou em nome da matriz ou
da filial, dependendo de quem seja a LICITANTE, salvo aqueles documentos que, por sua
natureza, comprovadamente, sdo emitidos em nome da matriz.

A LICITANTE que apresentar documentos falsos, sera inabilitada e estard sujeita a
aplicacdo das sancdes e penalidades previstas no item 18 da Secéo Il deste Edital.

A LICITANTE obriga-se a declarar, sob as penalidades legais, a superveniéncia de fato
impeditivo da habilitacdo, conforme subitem 4.1.2 deste Anexo.
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ANEXO 6 - MODELO DE DECLARACAO

Ref.: Licitacdo n°® 2023/000XXXX (8558)

................................................................................ (NOME DA LICITANTE), inscrita no CNPJ n°
........................... : por intermédio de seu representante  legal  o(a) Sr(a)
.................................................................. , portador(a) da Carteira de Identidade n°
................................ e do CPFNO.....ccevvvvvveveeeeeee....... DECLARA, sob as penas da Lei, que:

a) nao emprega menor de dezoito anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e nao
emprega menor de dezesseis anos, salvo na condigdo de aprendiz a partir dos quatorze
anos;

b) né&o se enquadra em quaisquer das situagdes previstas no subitem 9.4 do Edital;

c) inexiste(m) fato(s) impeditivo(s) para a sua habilitagéo, estando ciente da obrigatoriedade
de declarar ocorréncias posteriores; e

d) estd plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detém plenos
poderes e informagfes para firma-la.

Representante Legal

(Qualificacdo e assinatura)
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ANEXO 7 - MODELO DE PROCURACAO

OUTORGANTE: (home, endereco, nome empresarial, etc)

OUTORGADO: (nome e qualificacéo do representante)

OBJETO: representar a outorgante perante o Banco do Brasil S.A., no curso da licitagdo n°
2023/000xxxx (8558), que se realizard no ........ (Nome e enderegco da
dependéncia).

PODERES: retirar editais, apresentar documentacdo e proposta, prestar declaracdo de que o
outorgante esta em situagdo regular perante a Fazenda Nacional, Seguridade
Social e o Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, bem como de que
atende as exigéncias do Edital quanto a habilitacao juridica e qualificacdes técnica
e econdmico-financeira, participar de sessdes publicas de habilitagédo e julgamento
da documentacdo e das propostas, assinar as respectivas atas, registrar
ocorréncias, formular impugnacdes, interpor recursos, renunciar ao direito de
recursos, bem como assinar todos e quaisquer documentos indispensaveis ao bom
e fiel cumprimento do presente mandato.

LOCAL E DATA
ASSINATURA

OBS.: no caso de instrumento particular, devera ser comprovada a capacidade de o signatario
nomear procurador, mediante apresentacdo de cépia do estatuto ou contrato social em
vigor, e, quando se tratar de sociedade andnima, da ata de nomeacao do signatério.

A PRESENTE PROCURACAO DEVERA TER FIRMAS RECONHECIDAS

EM CARTORIO.
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ANEXO 8 - DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE CONFLITO DE INTERESSES

MEMBROS SUBCOMISSAO TECNICA

Ref.: Licitacdo n°® 2023/000XXXX (8558)

Eu, (<Qualificagdo: nome, nacionalidade, CPF, identidade (nimero, data e 6rgdo de expedi¢cao>),
declaro que:

a) N&o possuo qualquer interesse pessoal no resultado da Licitagdo n® 2023/000XXXX
(8558), instaurada pelo Banco do Brasil S.A. para contratagdo de servigos de publicidade
e propaganda;

b) N&o possuo vinculo familiar (cénjuge, companheiro ou parentes, consanguineos ou afins,
em linha reta ou colateral, até o terceiro grau) ou comercial/profissional com empresa ou
gualquer sd6cio, administrador, empregado ou colaborador de empresa que atue no ramo
de publicidade, propaganda e comunicacéo, objeto da presente licitacéo.

c) Nao possuo qualquer vinculo comercial/profissional com empresa que preste qualquer tipo
de servico a empresa que atue no ramo de publicidade, propaganda e comunicagéo, objeto
da presente licitagao.

d) Estou isento de qualquer potencial conflito de interesse no exercicio de minhas atribuices
enquanto membro da Subcomissdo Técnica responsavel pelo julgamento técnico das
propostas apresentadas na citada licitac&o.

[Local e data]

Assinatura do membro da Subcomissdo Técnica

Péagina 60 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO
www.bb.com.br 61

ANEXO 9 - TERMO DE SIGILO E CONFIDENCIALIDADE

SUBCOMISSAO TECNICA

Ref.: Licitacdo 2023/XXXX (8558)

Eu, (<Qualificacdo: nome, nacionalidade, CPF, identidade (nUmero, data e 6rgao de expedi¢ao>),
declaro ter ciéncia inequivoca da legislagéo sobre o tratamento da informac¢éo e me comprometo,
sob pena de responsabilizacdo penal, civil e administrativa, a:

a) guardar o sigilo necessario sobre as informagfes e materiais de acesso restrito relativos a
Licitacdo Presencial n°® 2023/000XXXX (8558), sob pena de responsabilidade penal, civil e
administrativa, e a;

b) tratar as informacdes identificadas em qualquer tipo de sigilo ou os materiais de acesso restrito
gue me forem fornecidos e preservar o seu sigilo, de acordo com a legislacao vigente;

c) preservar o contetdo das informacdes identificadas em qualquer tipo de sigilo, ou dos materiais
de acesso restrito, sem divulga-lo a terceiros;

d) ndo praticar quaisquer atos que possam afetar o sigilo ou a integridade das informacdes
identificadas em qualquer tipo de sigilo, ou dos materiais de acesso restrito;

e) ndo adentrar ou permanecer na sala privativa onde serdo realizados os trabalhos de andlise e
julgamento das propostas portando: (i) bolsas; (ii) mochilas; (iii) smartphones ou celulares; (iv)
tablets; (v) notebooks; (vi) scanners; (vii) maquinas fotograficas ou qualquer outro equipamento
eletrénico ou pertence pessoal que ndo seja necessario a realizagdo dos trabalhos, devendo
deixar os pertences pessoais no armario de seguranga externo a sala.

f) ndo copiar ou reproduzir, por qualguer meio ou modo: (i) informacdes identificadas em qualquer
tipo de sigilo; (ii) informagdes relativas aos materiais de acesso restrito.

g) ndo deixar a sala privativa onde se realizardo os trabalhos portando qualquer documento,
material ou rascunhos produzidos e/ou utilizados nas sessbtes de julgamento;

h) nunca permanecer ou deixar outro membro da Subcomissao Técnica sozinho na sala privativa,
devendo sempre permanecer os trés membros na citada sala;

j) descartar, por meio de fragmentacdo, quaisquer documentos, materiais ou rascunhos
produzidos ef/ou utilizados, quando ndo houver mais necessidade de reutilizacdo ou de
arquivamento dos mesmos no processo fisico de licitacao.

k) durante a realizacéo dos trabalhos, manter os arquivos eletrénicos produzidos e/ou utilizados
salvos apenas no disco rigido do computador disponivel na sala privativa,

[) ao efetuar a impresséo das fichas de avalia¢des individuais e das planilhas de consolidacéo das
notas e pontuacbes com as respectivas justificativas, além de outros documentos que a
Subcomissédo Técnica achar necessarios, checar a integridade e completude das informacfes
impressas de acordo com o registrado nos arquivos eletrénicos, a fim de evitar a perda de parte
ou da totalidade desses dados.

m) concluidos os trabalhos, acondicionar as fichas de avalia¢des individuais e as planilhas de
consolidacdo das notas e pontuacbes com as respectivas justificativas, além de outros
documentos porventura necessarios a instrucao do processo, em envelopes e lacra-los, colhendo
a assinatura de todos os membros da Subcomissé@o Técnica na parte externa do invélucro.
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n) apagar/deletar, por completo, do disco rigido do computador (inclusive da lixeira), os arquivos
eletrbnicos produzidos e/ou utilizados, inclusive para rascunho, nas sessdes de julgamento,
guando ndo houver mais necessidade de reutilizacdo ou de arquivamento dos mesmos no
processo fisico de licitagao.

0) salvar em pendrive e acondiciona-las em envelope lacrado os arquivos eletrénicos porventura
necessarios a instrugdo do processo fisico de licitagdo, colhendo a assinatura de todos os
membros da Subcomisséo Técnica na parte externa do invélucro.

p) ao final dos trabalhos da Subcomisséo Técnica, solicitar a presenca do Presidente da Comisséo
Especial de Licitagdo a sala privativa para entrega e recepg¢do do(s) envelope(s) lacrado(s)
contendo os documentos impressos e, se for o0 caso, as midias fisicas ou removiveis.

Por estar ciente e de acordo com o presente Termo, 0 assino.

[Local e data]

Assinatura do membro da Subcomissdo Técnica
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ANEXO 10 — Modelos de Checklists de verificacdo dos contetdos dos INVOLUCROS

Conforme previsto nos subitens 11.17, 11.21, 11.22, 11.37.4 e 11.37.12 do Edital, no ato de
entrega ou abertura dos INVOLUCROS, conforme seja o caso, a CEL conferird o contetdo dos
INVOLUCROS e rubricara os checklists, em conjunto com os representantes das LICITANTES
nomeados na forma no subitem 11.4.1 do Edital, conforme os modelos previstos neste Anexo do
Edital.

O checklist devera ser impresso em papel A4, frente-e-verso, ndo deve ser assinado, datado ou
conter a identificacdo da licitante.

O checklist devera estar acondicionado dentro de cada INVOLUCRO (1, 2, 3, 4 e 5)
correspondente aos modelos abaixo indicados neste Anexo, na forma impressa.
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MODELO DO CHECKLIST DO INVOLUCRO N° 1

(OBS 1.. ajustar conforme a quantidade de arquivos/documentos que forem efetivamente
apresentados)

(OBS 2.: Os dados das tabelas abaixo sdo meramente exemplificativos, ndo devem ser tomados
como regra;

Relacdo dos documentos apresentados no INVOLUCRO 1:

Sequ_enmal do Nome do arquivo Tipo Tamanho Data@e = Hora
arquivo modificacdo
1 Plano de Comunicacdo | arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Sequencial Nome da pasta Tipo Tamanho Data de Hora Quantidade de
da pasta criacdo arquivos
Ideia Criativa —
1 Exemplos de Pasta de arquivos X.X MB DD/MM/AAAA | HH.MM:SS 12
Pecas
Descricdo dos arquivos da pasta Ideia Criativa — Exemplos de Pecas
Sequen_clal Nome do arquivo | Tipo Tamanho Data_de . Hora )
de arquivos modificacdo
1 Filme_nome Video MP4 xxkp | PPMMAAAA | HHEMMISS )
2 Video_nomel Video MP4 xxKkp | PD/MMAAAA | HH:MM:SS )
. DD/MM/AAAA HH:MM: -
3 Post_bancol Arquivo JPG X.X KB MM/ SS
4 Spot_banco2 Som no formato MP3 XX KB DD/MM/AAAA | HH:MM:SS i
Banner XX KB DD/MM/AAAA | HH:MM:SS -
5 internet_banco Arquivo JPG
6 Filme banco3 Video MP4 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS _
7 Video bancol Video MP4 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS _
. XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:
8 Dooh_bancol Arquivo JPG MM/ SS B
9 Spot_banco2 Som no formato MP3 XX KB DD/MMIAAAA | HH:MM:SS B
. XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:
10 Imagem_banco Arquivo JPG /MM SS -
11 Ooh banco Arquivo JPG X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS _
12 Video bancol Video MP4 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS _
CAMPOS PARA PREENCHIMENTO EXCLUSIVO DA CEL
NR SERIE HD:

Observacées da CEL ap0s verificagéo dos contetidos do INVOLUCRO 1

1 A guantidade de arquivos recebidos confere com a planilha acima?

( )sim

Obs.:

( )néo
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2- Todos os arquivos abriram na conferéncia?

Obs.:

( )sim ( )néo

3- Todos os arquivos tem contetdo?

Obs.:

( )sim ( )nao

4-

as informacgdes acima?

As informacdes da planilha (nome, tipo, tamanho, data, hora e quantidade) confere com

()sim ( )nao

Obs.:
5 — Foi localizado algum metadado ou informag&o que permita a identificacdo da autoria do
involucro 17?
( )sim ( )néo
Obs.:

Observactes adicionais:
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Campo pararubricas:
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MODELO CHECKLIST DO INVOLUCRO N° 2

(OBS 1.. ajustar conforme a quantidade de arquivos/documentos que forem efetivamente
apresentados)

(OBS 2.: Os dados das tabelas abaixo sdo meramente exemplificativos, ndo devem ser tomados
COMo regra;

Relacdo dos documentos apresentados:

Sequ_enmal do Nome do arquivo Tipo Tamanho Data'Qe = Hora
arquivo modificacdo
1

Plano de Comunicagao
Publicitaria

Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

CAMPOS PARA PREENCHIMENTO EXCLUSIVO DA CEL

NR SERIE HD:

Observacées da CEL ap0s verificagéo dos contetidos do INVOLUCRO 2

1 A guantidade de arquivos recebidos confere com a planilha acima?
( )sim ( )nédo
Obs.:

2- Todos os arquivos abriram na conferéncia?
( )sim ( )néo
Obs.:

3- Todos os arquivos tém conteudo?
( )sim ( )néo
Obs.:
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4— As informacgfes da planilha (nome, tipo, tamanho, data, hora e quantidade) confere com as
informacdes acima?

( )sim ( )néo

Obs.:

5- Foi localizado algum metadado ou informagdo que permita a identificacdo da autoria do
involucro 27?

( )sim ( ) ndo

Obs.:

Observaces adicionais:

Campo pararubricas:
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MODELO CHECKLIST DO INVOLUCRO N° 3

(OBS 1.: ajustar conforme a quantidade de arquivos/documentos que forem efetivamente
apresentados)

(OBS 2.: Os dados das tabelas abaixo sdo meramente exemplificativos, ndo devem ser tomados
como regra;

Relac&o dos documentos apresentados no INVOLUCRO:

(?:i'grggal Nome da pasta Tipo Tamanho Data de modificagéo | Hora ngg?(;iSi?/(cj)Z
LR ifgnadciir?:eﬂ?ode Z?;L?V%Z X.X MB DD/MM/AAAA HH:MM:SS 7 arquivos
Descricao dos arquivos da pasta Capacidade de Atendimento
ggqaligﬂf\i,il Nome do arquivo Tipo Tamanho Data de modificacdo | Hora
1 Declaragédo do cliente 1 Arquivo PDF XX KB DD/MM/AAAA HH-MM-SS -
2 Declaragéo do cliente 2 Arquivo PDF X X KB DD/MM/AAAA TP N
3 Declaragédo do cliente 3 Arquivo PDF XX KB DD/MM/AAAA HH-MM-SS -
4 Declaragéo do cliente 4 | Arquivo PDF X X KB DD/MM/AAAA TP N
5 Declaragédo do cliente 5 Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS -
6 Declaragéo do cliente 6 Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS -
7 mmgﬁgges de Arquivo PDF | X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS ;
Pasta 2 Eiﬁ%ﬁpﬂi gglugoes o i‘;‘;&"’i‘v‘f)es XX MB DD/MM/AAAA HH:MM:SS gop:féﬁfvis
omunicagcao
Subpastal |Relato 1 f\f‘;ltﬁvii XX MB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Descrigdo dos arquivos da subpasta Relato 1

g:gs *Listagemdas | ) ivo PDE | X X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Declaragéo Cliente Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pecal X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 2 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pecas X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 4 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pega s X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 6 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca’ X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 8 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 9 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca 10 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Subpasta? |Relato 2 2?;;?\/‘:)98 X.X MB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Descrigédo dos arquivos da subpasta Relato 2

E:g: +Listagemdas | prquivo POF | XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Declaracéo Cliente Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pecal X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Peca2 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pega 3 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

Pagina 69 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO

www.bb.com.br 70
Pega 4 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Pecas XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Pega 6 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Pega 7 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Pega 8 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Peca 9 XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Peca 10 X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

CAMPOS PARA PREENCHIMENTO EXCLUSIVO DA CEL

NR SERIE HD:

Observacoes da CEL apo6s verificagéo dos contetidos do INVOLUCRO 3

1 A guantidade de arquivos recebidos confere com a planilha acima?
( )sim ( )néo
Obs.:

2- Todos os arquivos abriram na conferéncia?
( )sim ( )nao
Obs.:

3- Todos os arquivos tem conte(ido?
( )sim ( )néo
Obs.:

4— As informacgfes da planilha (nome, tipo, tamanho, data, hora e quantidade) confere com as
informacdes acima?
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( )sim

Obs.:

( )nao

5— Foi localizado algum metadado ou informacdo que permita a identificacdo da autoria do

involucro 3 17

( )sim

Obs.:

( )nao

Observaces adicionais:

Campo pararubricas:
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MODELO CHECKLIST DO INVOLUCRO N° 4

(OBS 1.. ajustar conforme a quantidade de arquivos/documentos que forem efetivamente
apresentados)

(OBS 2.: Os dados das tabelas abaixo sdo meramente exemplificativos, ndo devem ser tomados
COMo regra;

Relacdo dos documentos apresentados:

Sequencial do Data de
arquivo Nome do arquivo Tipo Tamanho modificacdo Hora
1 Proposta de Precos Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

CAMPOS PARA PREENCHIMENTO EXCLUSIVO DA CEL

NR SERIE HD:

Observacoes da CEL apos verificacdo dos contetidos do INVOLUCRO 4

1 A guantidade de arquivos recebidos confere com a planilha acima?
( )sim ( )nédo
Obs.:

2- Todos os arquivos abriram na conferéncia?
( )sim ( )néo
Obs.:

3- Todos os arquivos tem conteudo?
( )sim ( )néo
Obs.:
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4— As informacdes da planilha (nome, tipo, tamanho, data, hora e quantidade) confere com as
informacdes acima?

( )sim ( ) ndo

Obs.:

5— Foi localizado algum metadado ou informacdo que permita a identificacdo da autoria do
invélucro 4 1?

( )sim ( ) ndo

Obs.:

Observacfes adicionais:

Campo pararubricas:
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MODELO CHECKLIST DO INVOLUCRO N° 5

(OBS 1.: ajustar conforme a quantidade de arquivos/documentos que forem efetivamente
apresentados)

(OBS 2.: Os dados das tabelas abaixo sdo meramente exemplificativos, ndo devem ser tomados
como regra;

Relac&o dos documentos apresentados no INVOLUCRO:

Sequencial do Data de

arquivo Nome do arquivo Tipo Tamanho modificacdo Hora

1 Registro comercial Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

2 Estatuto Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

3 Contrato social Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

4 Portaria de autorizacdo Arquivo PDF XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

5 Spot_banco2 Arquivo PDF X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

6 Prova de inscricdo CNPJ | Arquivo PDF XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Prova de inscricdo Arquivo PDF

7 municipal X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Prova de regularidade Arquivo PDF

8 com a Fazenda Nacional X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Prova de regularidade Arquivo PDF

perante o Fundo de
Garantia do Tempo de
9 Servico - FGTS X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Certiddo negativa de Arquivo PDF
10 pedido de faléncia X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Balanco patrimonial e Arquivo PDF
demonstracdes contabeis
11 do ultimo exercicio social X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Certificado de Arquivo PDF
qualificagdo técnica de
funcionamento, emitido
pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrédo

12 (CENP) X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
declaragéo indicando a Arquivo PDF
forma de habilitacéo -
junto ao BANCO ou por

14 meio do SICAF XX KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS
Declaragdo menor de 18 | Arquivo PDF

15 anos X.X KB DD/MM/AAAA HH:MM:SS

16

CAMPOS PARA PREENCHIMENTO EXCLUSIVO DA CEL

NR SERIE HD:

Observacoes da CEL ap0s verificagéo dos conteidos do INVOLUCRO 5

1 A quantidade de arquivos recebidos confere com a planilha acima?
( )sim ( )néo
Obs.:
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2- Todos os arquivos abriram na conferéncia?
( )sim ( )néo
Obs.:

3- Todos os arquivos tem conteudo?
( )sim ( )néo
Obs.:

4— As informagfes da planilha (nome, tipo, tamanho, data, hora e quantidade) confere com as
informagdes acima?

()sim ( ) ndo

Obs.:

5— Foi localizado algum metadado ou informacdo que permita a identificacdo da autoria do
involucro 5 17

( )sim ( )néo

Obs.:
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Observaces adicionais:

Campo pararubricas:
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ANEXO 11 - MINUTA DO CONTRATO

CONTRATO N° 2023/8558-XXXX, DE PRESTAGCAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE
DECORRENTE DA LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558), REALIZADA EM CONFORMIDADE
COM AS LEIS N° 4.680, de 18.06.1965 e n°® 13.303, de 30.06.2016, E O REGULAMENTO DE
LICITAGCOES DO BANCO DO BRASIL, PUBLICADO NO SiTIO ELETRONICO DO BANCO DO
BRASIL (HTTP://WWW.BB.COM.BR/RLBB) EM 27.08.2021, QUE ENTRE SI FAZEM NESTA
E MELHOR FORMA DE DIREITO, DE UM LADO O BANCO DO BRASIL S.A., SOCIEDADE
DE ECONOMIA MISTA, COM SEDE EM BRASILIA (DF), INSCRITO NO CADASTRO
NACIONAL DA PESSOA JURIDICA DO MINISTERIO DA FAZENDA SOB O NUMERO
00.000.000/0001-91, ADIANTE DENOMINADO CONTRATANTE ou BANCO, NESTE ATO
REPRESENTADO PELO(S) ADMINISTRADOR(A) DA GERENCIA COMPRAS, CONTRATOS
E PAGAMENTOS, DA DIRETORIA DE SUPRIMENTOS, INFRAESTRUTURA E
PATRIMONIO, LOCALIZADA NO SETOR DE AUTAQUIAS NORTE, QUADRA 5, BLOCO B,
EDIFICIO BANCO DO BRASIL, TORRE CENTRAL, 13° ANDAR, CEP 70040-912, BRASILIA
(DF), NO FINAL QUALIFICADO(S), E DO OUTRO LADO, A EMPRESA .......ccooviiiiiieee
INSCRITA NO CADASTRO NACIONAL DA PESSOA JURIDICA DO MINISTERIO DA
FAZENDA SOB O N° ................. , COM SEDE/ESTABELECIDA NA ...,
NESTE ATO REPRESENTADA POR SEUS REPRESENTANTES LEGAIS (NOME
QUALIFICACAO, RG, CPF), ADIANTE DENOMINADA CONTRATADA ou AGENCIA,
CONSOANTE AS CLAUSULAS ABAIXO. O PRESENTE CONTRATO TEVE SUA MINUTA
APROVADA PELOS PARECERES JURIDICOS DIJUR - COPUR/ADLIC N° 3986511-001, DE
06.12.2022, 3986504-001, DE 28.12.2022, E 4195470-001, DE 15.05.2023.

CLAUSULA PRIMEIRA - O presente contrato tem por objeto a execucédo de servicos de
publicidade para o CONTRATANTE e para as demais empresas que integram o Conglomerado
Banco do Brasil S.A., inclusive as que vierem integra-lo, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepc¢ao, a criagdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execugcdo externa e a distribuicdo de publicidade por meio de veiculos/plataformas de
comunicacéo e divulgacao, com o objetivo de promover a venda de bens e servigos de qualquer
natureza, difundir ideias ou informar o publico em geral.

Paragrafo Primeiro — Também integram o objeto deste contrato, como atividades
complementares, 0s servigcos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracdo de conhecimento relacionados a atuacdo publicitaria do CONTRATANTE,
abrangendo conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgacéo nos
quais serdo difundidas as pecas e acles publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas em decorréncia da execucao dos contratos;

b) a producéo e & execucéo técnica das pecas, materiais e projetos publicitarios, de midia e
ndo midia, criados no &mbito dos contratos;

C) acriagdo, ao desenvolvimento, a contratagdo e/ou a implementacéo de formas inovadoras
de comunicacao publicitéria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansao
dos efeitos das mensagens e das acdes publicitarias, bem como a otimizacao e ao controle
de sua execucao.

Paradgrafo Segundo - Os servicos serdo realizados na forma de execucgédo indireta, sob o
regime da Lei n° 4.680/1965, da Lei n°® 13.303/2016 e do Regulamento de Licitacdes do Banco
do Brasil, publicado em 27/08/2021, obedecendo os termos e as condi¢des estabelecidas neste
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contrato, no Edital da licitacdo que Ihe deu origem e nas Propostas Técnica e de Precos
apresentadas no certame, independentemente de transcricao.

Paragrafo Terceiro - E vedada a execucdo de quaisquer outras atividades n&o previstas no
objeto deste contrato, em especial as atividades de promocédo, de patrocinio, de relacdes
publicas, de assessoria de comunicacdo e de imprensa e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

Paragrafo Quarto - Excluem-se do conceito de patrocinio mencionado no Paragrafo anterior,
0s projetos de midia relacionados a compra de tempos e espacos publicitarios em veiculos ou
em plataformas de comunicacéo e divulgacéo.

Pardgrafo Quinto - Durante a execugdo contratual, ndo ha impedimento de que a
CONTRATADA venha a propor estratégias de comunicacdo integrada, abrangendo, além do
esforco publicitario, acdes em outras ferramentas de comunicacéo, ficando a implementacao
dessas acdes a critério do CONTRATANTE, no ambito dos respectivos contratos.

Paragrafo Sexto - A CONTRATADA atuara de acordo com as solicitagdes do CONTRATANTE
indistinta e independentemente de sua classificagdo na licitagdo que deu origem a este ajuste
e nao tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos na
presente Clausula.

Paragrafo Sétimo - A CONTRATADA nao podera subcontratar outra agéncia de propaganda
para a execucao dos servigos previstos no caput desta Clausula e atuaré por conta e ordem do
CONTRATANTE, em conformidade com o art. 3° da Lei n°® 4.680/1965, na contratacdo de
fornecedores de bens e servigos especializados para a execucdo das atividades
complementares de que trata o Paragrafo Primeiro desta Clausula.

Paragrafo Oitavo - O estudo e o planejamento, previsto no caput desta Clausula, objetivam
subsidiar a proposicdo estratégica das acbes publicitarias, tanto nos meios e
veiculos/plataformas de comunicacao e divulgacéo tradicionais (off-line) como digitais (on-line),
para alcance dos objetivos e superacdo dos desafios de comunicagdo e devem prever, sempre
que possivel, os indicadores e métricas para afericdo, analise e otimizagéo de resultados.

Paragrafo Nono — As pesquisas a que se refere a alinea ‘a’ do Paragrafo Primeiro desta
Clausula seréo realizadas para subsidiar o desenvolvimento e a avaliacdo das campanhas
publicitirias do CONTRATANTE. A escolha do fornecedor especializado que realizara as
pesquisas, sera feita em acordo entre CONTRATADA e CONTRATANTE, pautada em critérios
técnicos e seguindo procedimento de selecao de fornecedores, previsto na Clausula Vigésima
Terceira. As pesquisas teréo a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o0 mercado ou o ambiente de atuacdo do CONTRATANTE, o
publico-alvo e os meios e veiculos de comunicagdo e divulgagdo, nos quais serédo
difundidas as pecgas e campanhas publicitarias;

b) aferir a proposicdo estratégica, a criacdo, a veiculacao e a adequacao das mensagens a
serem divulgadas; e

c) possibilitar o acompanhamento, a readequagdo de estratégias, a mensuragdo de
desempenho e a avaliacédo dos resultados das pecas e campanhas publicitarias, vedada a
inclusdo de matéria estranha ou sem aderéncia tematica com a acao publicitaria ou com o
objeto do contrato.

Paragrafo Décimo - Especificacbes das Pesquisas:

a) Pré-teste de campanha: pesquisa vinculada a concepcao e/ou ao desdobramento e a
criacdo de campanhas, pecas, materiais, projetos e acdes publicitarias interativas, em
canais como redes sociais e mobile, com o objetivo de testar a agéo junto ao seu publico-
alvo, buscando identificar o grau de entendimento dos conceitos e das mensagens a serem
transmitidas, bem como a linha criativa mais adequada e outros elementos que compdem
uma campanha. Nessas pesquisas serdo observadas as seguintes regras, as quais
poderdo ser alteradas no interesse do CONTRATANTE:
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i. 0 CONTRATANTE poderé solicitar a CONTRATADA, sem custo adicional, a realizacao
de 1 (uma) pesquisa de pré-teste a cada campanha ou fase de campanha, cujo
investimento seja igual ou superior a R$ 15.000.000,00 (quinze milh8es de reais), de
acordo com sua conveniéncia,

ii. 0 CONTRATANTE poderé solicitar a CONTRATADA, sem custo adicional, anualmente,
a realizacdo de pesquisas de pré-teste, para até 2 (duas) campanhas ou fase de
campanha, cujo investimento seja inferior a R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes de
reais), de acordo com sua conveniéncia;

iii. as metodologias a serem utilizadas na pesquisa de pré-teste serdo a qualitativa e
guantitativa, a saber:

a. na etapa qualitativa, a realizacdo de até 6 (seis) Grupos de Discussao, presenciais
ou on-line, em até 3 (trés) pracas, por pré-teste;

b. na etapa quantitativa, a realizacdo de 800 (oitocentas) entrevistas em 10 (dez)
pracas, com distribuicdo da amostra respeitando a participagéo regional,

iv. 0 escopo acima definido aplica-se a campanhas com publico-alvo pessoa fisica, pessoa
juridica, inclusive nichos ou segmentos especificos desses grupamentos;

V. 0 escopo acima podera ser substituido por outras técnicas de pesquisa, a critério do
CONTRATANTE, respeitada a proporcionalidade de custo entre as técnicas;

vi. eventual necessidade de alteracdo técnica do escopo pré-definido nos incisos acima,
seré solicitada pelo CONTRATANTE e negociado entre as partes.

b) Avaliacdo de resultados: pesquisa realizada para verificar a performance dos Indicadores
de Comunicacao e demais elementos técnicos de cada campanha.

c) Percepcéo da publicidade: pesquisa realizada para analisar se as campanhas veiculadas
pelo CONTRATANTE durante o ano foram percebidas pelos respectivos publicos-alvo, se
os conceitos divulgados foram fixados e corretamente compreendidos e qual a contribui¢éo
dessas campanhas na percepc¢ao do posicionamento/propdsito e na identidade da marca.

d) Geracdo de conhecimento para acfes de publicidade: pesquisa realizada para avaliar a
aceitagdo do publico-alvo sobre diferentes ideias criativas/conceitos e/ou auxiliar na
escolha de mercados/publico-alvo, mensagens publicitarias, slogans, nomes, midias ou
veiculos de comunicacéo.

Paragrafo Décimo Primeiro - O instituto de pesquisa ficara responsavel pela realizagéo dos
pré-testes de campanha (alinea “a”) e das avaliagdes de resultados (alineas “b”, “c” e “d”), do
Paragrafo Décimo, desta Clausula, no periodo de 12 (doze) meses, para um melhor
aproveitamento do histérico das informacdes levantadas nas analises dos resultados e para
uma execucdo mais agil. Nos meses subsequentes, a critério do CONTRATANTE, o contrato
com o instituto de pesquisa podera ser renovado.

Paragrafo Décimo Segundo - Qualquer intencdo de alteracdo de instituto de pesquisa, a
pedido da AGENCIA, devera ser informada ao BANCO, com um prazo minimo de 2 (dois)
meses do final do contrato vigente com o instituto. Caso haja concordancia do BANCO com a
alteracdo, devera ser iniciado novo processo de selecao de fornecedor especializado, tal como
disposto no Paragrafo Nono, desta Clausula.

Pardgrafo Décimo Terceiro - A cotacdo de precos e a selecdo dos fornecedores
especializados, para realizacdo dos servicos de pesquisa devera ser realizada junto a
empresas previamente cadastradas no Cadastro Técnico - CATEC de fornecedores do
CONTRATANTE e no Cadastro da Secretaria Especial de Comunicacao Social da Presidéncia
da Republica — Secom/PR.

Paragrafo Décimo Quarto - Dentre os servigos especializados a que se refere a alinea ‘c’ do
Paragrafo Primeiro desta Clausula, compreendem:
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a) as tecnologias e ferramentas de monitoramento, analise e otimizacdo das acdes
publicitarias, a exemplo das ferramentas: Data Management Platform (DMP); Demand Side
Platform (DSP); Mobile Management Platform (MMP); Customer Relationship Management
(CRM); ferramentas de atribuicdo de midia; midia programatica; Adserver; entre outras;

b) a implementacéo, execuc¢do e acompanhamento tempestivo de estratégias de midia on-
line e de performance;

c) o0 monitoramento da atuacdo publicitaria da concorréncia, nas diversas midias, inclusive
midias sociais, com apresentacdo mensal das informac¢Bes quantitativas e qualitativas
solicitadas pelo CONTRATANTE; e

d) qualquer outra forma inovadora, que venha a surgir, destinada a expanséo dos efeitos das
mensagens e das acbes publicitarias, que se enquadre nesta categoria de servicos
publicitarios e que seja reconhecida pelo CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Quinto - A selecéo dos fornecedores especializados e a cotacdo de pre¢os
dos servicos, previstos nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do Paragrafo Primeiro desta Clausula, devera
ser realizada junto a empresas cadastradas no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), da
Secretaria Especial de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica — Secom/PR.
Excluem-se desse procedimento, a contratacdo de fornecedores especializados, pela
CONTRATADA, sem custo para 0 CONTRATANTE, que constituem suas obriga¢gdes no &mbito
deste ajuste.

Paragrafo Décimo Sexto - No desenvolvimento das a¢des de publicidade vinculadas ao objeto
da presente contratagdo, 0 CONTRATANTE adotara o procedimento de Selecao Interna entre
as CONTRATADAS, conforme disposicGes constantes da Lei n°® 13.303/2016 e do § 2° do art.
97 do Regulamento de LicitagBes do Banco do Brasil — RLBB, com metodologia aprovada pela
area competente e divulgada na imprensa oficial e no site do CONTRATANTE, em sua versao
integral, (bb.com.br > Relagdes com Fornecedores > Compras e Contratagdes > Servi¢os
de Publicidade > Procedimento de selecdo interna entre as Agéncias de Publicidade e
Propaganda). A metodologia podera ser alterada, a critério do CONTRATANTE, seguindo os
preceitos legais de divulgagédo, bem como de comunicacao formal paras as CONTRATADAS.

Paragrafo Décimo Sétimo - Os servigos serdo solicitados @8 CONTRATADA por intermédio da
Diretoria Marketing e Comunicacdo do CONTRATANTE, mediante apresentacdo das
demandas de comunicacao e/ou de briefing, conforme o caso.

CLAUSULA SEGUNDA - Os servicos serdo prestados de forma continuada, tendo o presente
contrato a vigéncia de 12 (doze) meses, contados a partir da data de sua assinatura,
prorrogaveis até o limite de 60 (sessenta) meses.

Paragrafo Primeiro - Toda prorrogacado de prazo serd justificada por escrito e previamente
autorizada pelo CONTRATANTE, passando tal documento a integrar este contrato.

Paragrafo Segundo - Para decidir sobre a prorrogacdo deste contrato, 0 CONTRATANTE
levara em consideracao, principalmente, a vantajosidade e a qualidade dos servicos prestados
no periodo contratual anterior.

Paragrafo Terceiro - Na prorrogacdo, o0 CONTRATANTE renegociara, se necessério, as
formas e/ou os percentuais de remuneracao praticados com as CONTRATADAS, com base em
pesquisa de precos, com vistas a obter vantajosidade para o CONTRATANTE e/ou garantir o
equilibrio econdmico-financeiro dos contratos.

Paragrafo Quarto - O CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, se necessario, negociar
revisdo das formas e/ou dos percentuais de remuneracéo praticados com as CONTRATADAS,
em decorréncia das dinamicas e referéncias de mercado, por meio de termo aditivo, em acordo
entre as partes.

RESCISAQ
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CLAUSULA TERCEIRA - A rescis&o deste contrato podera ocorrer:

a) Administrativamente, a qualquer tempo, por ato unilateral e escrito do CONTRATANTE, nas
seguintes hipéteses:

i.  ndo cumprimento de clausulas contratuais ou editalicias, especificacdes, projetos ou

prazos;

ii.  cumprimento irregular de clausulas contratuais ou editalicias, especificacdes, projetos e
prazos;

iii. lentiddo na execucdo do servico publicitario, levando o CONTRATANTE a constatar a
impossibilidade de sua concluséo no prazo estipulado;

iv.  atraso injustificado no inicio do servico;

v. paralisacdo do servico, sem justa causa e sem prévia comunicacdo ao CONTRATANTE;

vi. subcontratacdo total ou parcial do seu objeto, associacdo da CONTRATADA com
outrem, cessdo ou transferéncia, total ou parcial, bem como fusdo, cisdo ou
incorporacgédo, ndo admitidas no Edital e no contrato;

Vii. desatendimento das determinagfes regulares do CONTRATANTE, decorrentes do
acompanhamento e fiscalizagdo do contrato;
viii.  cometimento reiterado de faltas na execucao do servico;

ix.  decretacdo de faléncia ou a instauragdo de insolvéncia civil;
X. dissolugdo da sociedade;

xi.  alteracdo social ou a modificacdo da finalidade ou da estrutura da empresa, que
prejudique a execug¢do do contrato;

Xii. razdes de interesse do CONTRATANTE, de alta relevancia e amplo conhecimento,
justificadas e exaradas no processo a que se refere o contrato, mediante aviso prévio a
CONTRATADA, com antecedéncia minima de 30 (trinta) dias ou de prazo menor a ser
negociado pelas partes a época da rescisao;

xiii.  ocorréncia de caso fortuito ou de forca maior, regularmente comprovado, impeditivo da
execucédo do contrato;

Xiv. amigavelmente, formalizada em autorizacdo escrita e fundamentada do
CONTRATANTE, mediante aviso prévio por escrito, com antecedéncia minima de 90
(noventa) dias ou de prazo menor a ser negociado pelas partes a época da resciséao; e

Xv.  judicialmente, nos termos da legislacao.

Paragrafo Primeiro - A rescisdo também podera ocorrer quando a CONTRATADA:

a) nao apresentar comprovante de garantia suficiente, na forma da Clausula Décima Quinta,
para garantir o cumprimento das obrigac6es contratuais;

b) motivar a suspenséo dos servi¢os publicitarios por parte de érgaos/entidades competentes.
Neste caso, a CONTRATADA respondera por eventual aumento de custos dai decorrentes
e por perdas e danos que o CONTRATANTE, como consequéncia, venha a sofrer;

c) Deixar de comprovar os requisitos de habilitacdo, inclusive os relativos a situacao regular
junto & Seguridade Social e os relativos & sua capacidade econdmico-financeira, ou deixar
de comprovar o pagamento dos salarios e do FGTS dos seus empregados envolvidos na
prestacéo dos servi¢os objeto do contrato;

d) assumir ou manter, durante a vigéncia deste ajuste, servigos similares aos do objeto deste
contrato junto a concorrentes mercadolégicos do Banco do Brasil S.A.;

e) for responsavel por operagdes financeiras em curso anormal junto a qualquer agéncia do
CONTRATANTE, desde que o endividamento venha a comprometer a execucdo deste
contrato;

f)  vier a ser declarada inidonea pela Uniéo;

g) vier a ser atingida por protesto de titulo, execucéo fiscal ou outros fatos que comprometam
a sua capacidade econdmico-financeira;

h) utilizar em beneficio préprio, ou de terceiros, informacgdes sigilosas as quais tenha acesso
por forca de suas atribuicdes contratuais;
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i) for envolvida em escandalo publico e notdrio;

i) apresentar desempenho insatisfatério na prestacdo dos servicos, diagnosticado nas
avaliacbes semestrais referidas na Clausula Vigésima Nona;

k) evidenciar seu envolvimento, inclusive com divulgacdo midiética, relacionando seus socios
ou dirigentes a lavagem de dinheiro ou outras atividades ilicitas, que possam causar danos
a imagem do CONTRATANTE;

[) descumprir a vedacao referida no Paragrafo Oitavo da Clausula Vigésima Terceira;
m) praticar atos lesivos a Administracdo Publica Nacional ou Estrangeira; e

n) for sancionada pela prética de ato tipificado no art. 5°, caput e incisos, da Lei n® 12.846, de
01/08/2013.

Paragrafo Segundo - Os casos de rescisao contratual serdo formalmente motivados nos autos
do processo, observado o rito da Secdo IX, Capitulo IX, do Regulamento de Licitacdes e
Contratos do Banco do Brasil.

Paragrafo Terceiro - As responsabilidades imputadas a CONTRATADA, por prejuizos
decorrentes de acdes delitivas perpetradas contra o CONTRATANTE, ndo cessam com a
resciséo deste contrato.

Paragrafo Quarto - A rescisdo acarretara as seguintes consequéncias imediatas:

a) execucao da garantia contratual, para ressarcimento, ao CONTRATANTE, dos valores das
multas aplicadas ou de quaisquer outras quantias ou indenizac¢des a ele devidas;

b) retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados ao
CONTRATANTE;

Paradgrafo Quinto - Na hipétese de fusdo, cisdo, incorporacdo ou associagdo da
CONTRATADA com outrem, 0o CONTRATANTE reserva-se o direito de rescindir este contrato,
ou continuar sua execucao com a empresa resultante da alteracdo social.

Paradgrafo Sexto - O CONTRATANTE poderd, observadas as disposi¢coes desta Clausula,
rescindir antecipadamente o presente contrato, em razdo de inexecugdo de obrigacbes
contratuais ou editalicias.

Paragrafo Sétimo - Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nhenhuma
remuneracdo serd cabivel, a ndo ser o pagamento de despesas originadas da prestagéo de
servigos que tenham sido autorizadas pelo CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
pela CONTRATADA até a data da rescisao e que estiverem previstas neste contrato.

Paragrafo Oitavo - A rescisdo, por algum dos motivos previstos em lei ou neste contrato, ndo
dara a CONTRATADA o direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de
interpelagéo judicial ou extrajudicial.

Paragrafo Nono - Caso o CONTRATANTE decida n&o rescindir este contrato nos termos desta
Clausula, e sem prejuizo das penalidades previstas neste contrato, podera, a seu exclusivo
critério, suspender a sua execucao, até que a CONTRATADA cumpra integralmente a condicao
contratual infringida.

Paradgrafo Décimo - A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento
judicial ou extrajudicial por parte do CONTRATANTE, a retencdo imediata dos créditos
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sancdes
previstas neste ajuste, até a completa indeniza¢do dos danos.

Paragrafo Décimo Primeiro - Rescindido este contrato, 0 CONTRATANTE imitir-se-a na
posse imediata e exclusiva dos servicos executados, entregando-os a quem bem entender,
sem qualquer consulta ou interferéncia da CONTRATADA, que responderd na forma legal e
contratual pela infracdo ou execugédo inadequada que tenha dado causa a resciséo. Neste caso,
fica a CONTRATADA obrigada a reembolsar o CONTRATANTE pelo que este tiver de
despender além dos percentuais de remuneracdo e desconto originalmente previstos neste
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contrato, e a ressarcir perdas e danos que o CONTRATANTE venha a sofrer em consequéncia
da resciséo em tela.

REMUNERACAO

CLAUSULA QUARTA - Pela prestacéo dos servicos objeto deste contrato, a CONTRATADA
fard jus:

a) ao desconto-padrao de 20% (vinte por cento) concedido pelos veiculos de comunicacéo e
divulgacéo, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/1965, o art. 7° do Decreto n°®
57.690/1966 e as Normas-Padrédo do CENP, observadas as regras vigentes a época da
autorizacao da veiculacédo, e o art. 99 do Regulamento de Licitacdes e Contratos do Banco
do Brasil; e

b) a honorarios de 15% (quinze por cento) [OBS.: percentual conforme item 2.2 do Anexo 4
do Edital — definido pelo Banco] incidentes sobre o volume do investimento aplicado na
distribuicdo de pecas por meio de veiculos/plataformas de comunicagéo e divulgacao que
nao Ihe proporcione o desconto-padrdo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965,
referentes aos servigos prestados pela CONTRATADA na execuc¢do da publicidade on-
line.

Paragrafo Primeiro — A CONTRATADA repassard ao CONTRATANTE a parcela de ........ %
(percentual por extenso) [OBS.: percentual apresentado pela LICITANTE na proposta de precos
— item 2.1 — “a@” do Anexo 4 do Edital] do desconto-padrao disposto na alinea ‘a’ da Clausula
Quarta, conforme Proposta de Precos e acordo negocial do certame que deu origem a este

contrato.

Paragrafo Segundo - O desconto-padrédo de que trata a alinea ‘a’ da Clausula Quarta é
concedido @ CONTRATADA pela concepcgéo, execucdo e distribuicdo de publicidade, por
ordem e conta do CONTRATANTE, nos termos do art. 19 da Lei n°® 12.232/2010.

Paragrafo Terceiro - As formas de remuneragao previstas nas alineas ‘a’ e ‘b’ da Clausula
Quarta, observado o disposto no Paragrafo Primeiro, aplicam-se também as veiculacdes
realizadas no exterior, de acordo com a politica de pregos dos veiculos de comunicagéo e
divulgacao e das plataformas, no que diz respeito a pratica, ou ndo, do desconto-padrao de
agéncia.

Paragrafo Quarto — Nas veiculacdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara,
juntamente com as tabelas de pregos dos veiculos programados, declaracdes expressas
desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de precos no que diz respeito a
remuneracdo da agéncia.

Paragrafo Quinto - A CONTRATADA néo fara jus ao desconto-padrao de agéncia quando da
utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos/plataformas de divulgacdo e comunicacdo, em qualquer acédo
publicitéria realizada no ambito deste contrato.

Paragrafo Sexto — O CONTRATANTE pagara a CONTRATADA pelas despesas comprovadas
e previamente autorizadas pelo CONTRATANTE, relativas aos servicos de producdo e
execucgdo técnica de pecas e materiais realizados por fornecedores, com a intermediacdo e
supervisdo da CONTRATADA, inclusive dos servicos relacionados a criagdo, ao
desenvolvimento, a contratacdo e/ou a implementacéo de formas inovadoras de comunicagao
publicitdria, em consonancia com novas tecnologias, independentemente de haver ou nao
veiculagdo que |he proporcione o desconto-padrao de agéncia concedido pelos veiculos de
comunicacdo e divulgacéo ou honorarios, na forma das alineas ‘a’ e ‘b’ desta Clausula. S&o
excecdes ao disposto neste paragrafo, os custos relacionados ao fornecimento de servigos que
compdem as obrigacbes da CONTRATADA.

Paragrafo Sétimo - Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou fornecedores por ela contratados serdo de sua exclusiva responsabilidade.
Eventuais excecodes, no exclusivo interesse do CONTRATANTE, poderéo vir a ser ressarcidas
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por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orcadas e aprovadas pelo CONTRATANTE. Quando houver ressarcimento
de despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus representantes
ou de fornecedores por ela contratados, deverdo ser apresentados comprovantes de
passagens, diarias, locacao de veiculos, entre outros, a fim de aferir a execu¢do da despesa e
assegurar seu pagamento pelo liquido, sem a incidéncia de honorarios.

Paragrafo Oitavo - Na reutilizacdo de pecas, o pagamento atenderd ao disposto na Clausula
Quinta que trata dos Direitos Autorais.

Paragrafo Nono - A remuneracao disposta nesta Clausula compreenderd o conjunto de
atividades realizadas integralmente pela CONTRATADA, incluidas aquelas que ndo gerem
veiculacao, conforme a Clausula Primeira deste contrato, o inciso XXVIII do art. 12 do RLBB,
os termos do Documento n° 4 deste contrato, bem como 0s servicos prestados no
cumprimento das obrigactes contratuais.

DIREITOS AUTORAIS

CLAUSULA QUINTA - A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, pelo periodo méaximo
permitido em lei, os direitos autorais e conexos de uso das ideias (incluidos os estudos, analises
e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade ou de
seus prepostos, concebidos, criados e produzidos em decorréncia deste contrato.

Paragrafo Primeiro - O valor dessa cessdo é considerado incluso nas modalidades de
remuneracdo definidas neste contrato.

Paragrafo Segundo - O CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos
diretamente ou mediante terceiros, com ou sem modificacbes, sempre autorizadas pelo titular
dos direitos autorais e levadas a efeito por seu autor, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante
a CONTRATADA, seus empregados, prepostos ou fornecedores.

Paragrafo Terceiro - A juizo do CONTRATANTE, as pecgas criadas pela CONTRATADA
poderdo ser reutilizadas por outros 6rgéos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura
do Poder Executivo Federal, sem que caiba a eles ou ao CONTRATANTE qualquer 6nus
perante a CONTRATADA.

Paragrafo Quarto - Cabera a esses 6rgaos ou entidades, diretamente ou por intermédio das
agéncias de propaganda com que mantenham contrato, quando couber, realizar o acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos de autor e conexos relacionados com a
producdo externa das pecas a serem reutilizadas.

Paragrafo Quinto - Nos casos de cesséo por tempo limitado, a CONTRATADA utilizar4 os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao, e condicionara a contratacdo ao estabelecimento no
ato de cessdo/orcamento/contrato de clausulas em que o fornecedor garanta a cessao pelo
prazo minimo a ser definido pelo CONTRATANTE em cada caso e se declare ciente e de
acordo com as condic8es estabelecidas nos Paragrafos Sétimo a Oitavo desta Clausula para
a reutilizacao por igual periodo.

Paragrafo Sexto - Quando da reutilizacdo de quaisquer pegas publicitarias, o valor a ser pago
pelo CONTRATANTE sera negociado caso a caso, tendo como parametros basicos a qualidade
e 0s precos praticados no mercado. Nestes casos, deve-se obedecer a composi¢cédo de preco,
onde 70% dos valores pagos dizem respeito ao direito autoral do material e 30% ao custo das
producdes.

Paragrafo Sétimo — Conforme previsto no Paragrafo Sexto desta Clausula, na reutilizacédo de
material com direitos controlados, em meios iguais e por periodos iguais aos inicialmente
pactuados, o valor a ser pago pelo CONTRATANTE sera de até 50% (cinquenta por cento)
sobre, exclusivamente, o valor relativo ao direito autoral (equivalente a até 70% do valor total
contratado), nas seguintes condicdes:
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a) para imagens (foto, ilustracédo, 2D, 3D, entre outras) incidird cobranca sobre valores de
caché de modelos/atores, dos honorarios de fotografos/ilustradores ou, pelos direitos de
uso de imagem adquirida de “bancos de imagens”;

b) para pecas fonograficas (jingle, spot, trilha, entre outras) incidird cobranca sobre o valor
total cobrado;

c) para pecas audiovisuais (filme, animacéo, video, entre outras) incidir4 cobranga sobre os
valores de caché de modelos/atores e dos honorarios do diretor do filme, pelos direitos de
uso de imagem. Especificamente para produ¢des audiovisuais, também sera pago pelo
CONTRATANTE até 10% (dez por cento) sobre o total inicialmente contratado, em carater
de direito patrimonial;

d) para cessdo de uso de obras consagradas (poema, texto, masica, obra de arte, entre
outras) incidird cobranca sobre o valor total cobrado pelos detentores dos direitos
patrimoniais de uso dessas obras.

Paragrafo Oitavo - No caso de reutilizacdo de qualquer dos materiais previstos no Paragrafo
Sétimo desta Clausula, por periodo diferente do inicialmente contratado, o percentual de 50%
(cinquenta por cento) incidir4, no maximo, sobre o valor apurado de acordo com simples regra
de trés.

CLAUSULA SEXTA - Quando o CONTRATANTE optar pela execucdo dos servicos com a
cesséo pelo periodo maximo permitido em lei, a CONTRATADA se compromete a fazer constar
dos ajustes que vierem a celebrar com fornecedores - para a producdo e execucao técnica de
pecas e campanhas e a prestacdo de outros servicos - clausulas escritas que:

a) explicitem a cessao pelo periodo maximo permitido em lei, por esses fornecedores, do
direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais
ou conexos, ai incluidos a criagdo, producédo e dire¢cdo, a composi¢ao, arranjo e execugao
de trilha sonora, as matrizes e demais trabalhos assemelhados; e

b) estabelecam que o CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar os referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de fornecedores, com ou sem modificacdes, sempre
autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a efeito por seu autor, durante a
vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

Paragrafo Unico - Qualquer remuneracédo devida em decorréncia da cesséo, pelo periodo
maximo permitido em lei ou por periodo menor, serd sempre considerada como ja incluida no
custo de producéao.

CLAUSULA SETIMA - A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em
todos os orgamentos de producdo, os custos unitarios dos cachés de modelos/atores, dos
honorarios dos fotografos, diretores e ilustradores, da cessdo de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) ao material produzido e o da cessdo dos demais direitos,
inclusive uso de imagem.

Paragrafo Primeiro - No caso de o orgamento/contrato contemplar mais de uma imagem, peca
fonogréfica, audiovisual ou obra consagrada e na eventualidade do descumprimento do previsto
no caput desta Clausula, onde ndo seja especificado os valores unitarios, o percentual de
renovacgao/reutilizacdo incidirqd, no maximo, sobre o prec¢o unitario apurado de acordo com
simples regra de trés.

Paragrafo Segundo — A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos
ajustes que vier a celebrar com modelos/atores, clausula de impedimento para atuacdo em
campanhas publicitarias ou outras a¢des publicas de cunho politico-partidario e de empresas
atuantes no mercado financeiro, concorrentes da CONTRATANTE.

Paragrafo Terceiro — A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes
gue vier a celebrar em virtude de qualquer producéo ou aquisi¢céo de direitos de uso de imagem,
peca fonografica, audiovisual ou obra consagrada, os percentuais de reutilizacao/renovacao
previstos na Clausula Quinta deste contrato.
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CLAUSULA OITAVA - A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos
ajustes que vier a celebrar com fornecedores, nos casos de tomadas de imagens sob a forma
de reportagens, documentérios e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som
de voz, clausulas escritas estabelecendo:

a) aentregaao CONTRATANTE de todo o material bruto produzido;

b) a cessédo dos direitos patrimoniais de uso desse material ao CONTRATANTE, que podera,
a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de fornecedores, com
ou sem modificacbes, sempre autorizadas pelo titular dos direitos autorais e levadas a
efeito por seu autor, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos;
e

c) que qualquer remuneracgdo devida em decorréncia dessa cessao sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producéo.

CLAUSULA NONA - A seu juizo, 0 CONTRATANTE poderéa utilizar, em suas acdes, pecas
e/ou materiais publicitarios de outros érgdos e entidades integrantes do Poder Executivo
Federal. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo
comercial com os eventuais detentores dos direitos das pecgas e conexos relacionados com a
producao externa das pecas a serem reutilizadas.

PAGAMENTO

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - Os pagamentos serdo creditados em conta corrente
mantida pela CONTRATADA no Banco do Brasil S.A, em até 10 (dez) dias corridos, mediante
apresentacdo dos comprovantes de prestacdo dos servi¢os, nos termos do Documento n° 2
deste contrato, ap0s a conformidade dos servigos atestados pelo CONTRATANTE e posterior
emissao e entrega da respectiva nota fiscal/fatura e expressa autorizacdo do CONTRATANTE.

Paragrafo Primeiro - Em carater de excepcionalidade e mediante autorizacao da Diretoria de
Marketing e Comunicacao - Dimac, os pagamentos poderdo ser efetivados em até 5 (cinco)
dias Uteis apds o cumprimento dos procedimentos previstos no Caput desta Clausula.

Paragrafo Segundo — Os documentos de cobranca sdo compostos da Nota Fiscal ou Fatura
da CONTRATADA e, em anexo, os documentos de comprovacéo de realizacdo de servigcos dos
fornecedores.

Paragrafo Terceiro — A nota fiscal/fatura da CONTRATADA devera:

a) conter o numero deste contrato, o objeto contratual e o més da prestacao dos servicos;
b) conter agéncia e nimero da conta corrente;

c) conter a indicagéo dos servigos prestados e o0s respectivos valores; e

d) ser entregue ao CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 05 (cinco) dias das datas de
pagamento mencionadas no caput desta Clausula, no endereco CESUP ADMINISTRACAO
DE CONTRATOS BELO HORIZONTE (MG), Rua da Bahia, 2500, 5° andar — Lourdes — Belo
Horizonte (MG), CEP 30160-012, apés a manifestacédo de aceite, pelo CONTRATANTE, dos
servicos executados. No caso de notas fiscais eletronicas, deverdo ser enviadas para:
cesup.gefor@bb.com.br.

Paragrafo Quarto - Cddigo(s) de servigo(s) da Lei Complementar n°® 116/2003 para fins de
faturamento pela CONTRATADA quanto ao ISSQN:

1711 Publicidade - Honorarios Agéncia Publicidade = ISSQN: item 10.08 da LC116/03;

1712 Publicidade - Producéo (Fornecedor Sediado no DF) = ISSQN: item 17.06 da LC116/03;
1713 Publicidade - Producéo (Fornecedor Nao Sediado no DF) = sem ISSQN;

1726 Publicidade - Veiculacdo = ISSQN: item 10.08 da LC116/03;
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3003 Publicidade - Ferramentas (Fornecedor Sediado no Exterior) = sem ISSQN; e
3015 Publicidade - Ferramentas = sem ISSQN

Paragrafo Quinto - Os tributos (impostos, taxas, emolumentos, contribuicbes fiscais e
parafiscais) que sejam devidos em decorréncia direta ou indireta deste contrato ou de sua
execucdo sdo de exclusiva responsabilidade da CONTRATADA, assim definido na norma
tributaria, sem direito a reembolso.

Paragrafo Sexto - O CONTRATANTE, quando fonte retentora, fard& o desconto e o
recolhimento dos tributos a que esteja obrigado pela legislacdo vigente ou superveniente,
referente aos pagamentos que efetuar e obedecidos os prazos legais.

Paragrafo Sétimo - Caso se constate erro ou irregularidade na documentacdo de cobrancga, 0
CONTRATANTE podera devolvé-la. Na hipotese de devolugcdo, a documentacdo sera
considerada como néo apresentada, para fins de atendimento das condi¢cfes contratuais.

Paragrafo Oitavo - Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacédo da
execuc¢do dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - Antes da efetivacdo dos pagamentos, sera realizada a
comprovacao da regularidade fiscal da CONTRATADA, na forma da Clausula Trigésima
Sexta.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - Os pagamentos a fornecedores por servicos prestados,
incluidos os de veiculacéo, serdo efetuados, pela CONTRATADA, nos prazos e condi¢des
previamente aprovadas pelo CONTRATANTE e expressos pelos fornecedores em seus
documentos fiscais.

Paragrafo Primeiro - Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da
inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamentos serdo de sua exclusiva
responsabilidade.

Paragrafo Segundo - A CONTRATADA apresentard& ao CONTRATANTE cépia dos
comprovantes dos pagamentos feitos a fornecedores, incluidos os veiculos e plataformas de
comunicagao/divulgacdo, em até 10 (dez) dias corridos apoés a realizagdo do pagamento pelo
CONTRATANTE a CONTRATADA.

Paragrafo Terceiro - O ndo pagamento de fornecedores no prazo estipulado, ou a falta de
apresentacdo de justificativa plausivel, podera implicar na suspensdo da liquidacdo das
despesas da CONTRATADA, até que seja resolvida a pendéncia.

Paragrafo Quarto - Nao solucionada a pendéncia no prazo de 15 (quinze) dias, ou nao
justificada a impossibilidade de fazé-lo, contados da notificagdo da CONTRATANTE, ficara
caracterizada a inexecucao contratual por parte da CONTRATADA.

Paragrafo Quinto - Caracterizada a inexecucao contratual pelos motivos expressos nos
paragrafos precedentes, a CONTRATANTE podera, a seu critério e sem prejuizo de aplicar a
CONTRATADA as penalidades contratualmente previstas, optar pela rescisdo deste contrato
elou, em carater excepcional, liquidar despesas e efetuar 0s respectivos pagamentos
diretamente aos fornecedores especializados e/ou aos veiculos/plataformas de comunicacgéao e
divulgagéo, conforme o caso, quando se tratar de servi¢cos contratados com a intermediac&o da
CONTRATADA.

Paragrafo Sexto — Caso haja o descumprimento, pela CONTRATADA, de quaisquer das
obrigacdes previstas nesta Clausula, o CONTRATA NTE podera, a seu critério, consignar
judicialmente o pagamento dos valores devidos.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - Serdo de responsabilidade da CONTRATADA quaisquer
onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracédo de estimativa de custos financeiros e
gue redundem em aumento de despesas ou perda de descontos.
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CLAUSULA DECIMA QUINTA - A CONTRATADA entregard ao CONTRATANTE comprovante
de garantia, em uma das modalidades previstas no Edital, no valor correspondente a 1% (um
por cento) do valor deste contrato definido na Clausula Trigésima, como forma de garantir a
perfeita execucao do seu objeto.

Paragrafo Primeiro — O comprovante de garantia devera ser entregue, no prazo maximo de
15 (quinze) dias contados da data de assinatura deste contrato no seguinte endereco: BANCO
DO BRASIL S.A. - CESUP ADMINISTRACAO DE CONTRATOS BELO HORIZONTE (MG),
RuadaBahia, 2500 -5.°andar — Lourdes — Belo Horizonte - MG, CEP 30.160-012. Também
podera ser enviada para:cesup.gefor@bb.com.br.

Paragrafo Segundo - O pagamento das notas fiscais/faturas podera ser suspenso quando néo
apresentada a garantia, no prazo e local estipulados no paragrafo anterior.

Paragrafo Terceiro - A garantia respondera pelo fiel cumprimento das disposicfes deste
contrato, ficando o CONTRATANTE autorizado a executa-la para cobrir multas, indenizacdes
ou pagamento de qualquer obrigacao, inclusive em caso de resciséo.

Paragrafo Quarto - Utilizada a garantia, a CONTRATADA obriga-se a integraliza-la no prazo
de 5 (cinco) dias uteis contado da data em que for notificada formalmente pelo CONTRATANTE.

Paragrafo Quinto - O valor da garantia somente podera ser disponibilizado & CONTRATADA
quando do término ou rescisdo deste contrato, desde que ndo possua divida inadimplida com
0 CONTRATANTE, inclusive as de natureza trabalhista e/ou previdenciaria, e mediante
expressa autorizacao deste.

Paragrafo Sexto - A garantia a ser apresentada respondera pelo cumprimento das obrigacdes
da CONTRATADA eventualmente inadimplidas na vigéncia deste contrato e da garantia, e ndo
serdo aceitas se o garantidor limitar o exercicio do direito de execu¢do ou cobranga ao prazo
de vigéncia da garantia.

Paragrafo Sétimo - Em caso de atualizacéo do valor contratual estimado, 0 CONTRATANTE
exigira a complementacdo do valor da garantia, para que se mantenha o percentual
estabelecido no caput desta Clausula, podendo admitir que seja oferecida nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas no caput desta Clausula, desde
gue haja concordancia do CONTRATANTE.

Paragrafo Oitavo — Em caso de caugcdo em dinheiro, o valor depositado em caugéo sera
administrado pelo BANCO DO BRASIL S.A., por meio de aplicagfes financeiras, de comum
acordo com a CONTRATADA, que tera acesso aos extratos de simples verificagdo da conta de
caucao.

Paradgrafo Nono - Em caso de fianca bancéria, deverdo constar no instrumento, ndo sendo
aceito pelo CONTRATANTE fianca bancaria que ndo atenda aos seguintes requisitos:

a) ser emitida por instituicdo financeira idénea, devidamente autorizada a funcionar no Brasil,
que, em nome da contratada, garante a plena execuc¢édo contratual e responde diretamente
por eventuais danos que possam ser causados na execucao contratual;

b) prazo de validade correspondente ao periodo de vigéncia deste contrato;

c) registro no Cartério de Titulos e Documentos, conforme exigido no art.129 da Lei n°
6015/1973 (Lei de Registros Publicos);

d) expressa afirmacéo do fiador de que, como devedor solidario e principal pagador, fara o
pagamento ao CONTRATANTE, dos prejuizos por este sofridos em razdo de
descumprimento das obrigacdes da CONTRATADA, independentemente de interpelacéo
judicial;

e) declaracdo da instituicdo financeira de que a carta fianca € concedida em conformidade
com o disposto no art. 34 da Lei n® 4.595/1964, nos termos do art. 2° da Resolu¢do CMN
n° 2.325, de 1996, do Conselho Monetéario Nacional;
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f) expressa renuncia do fiador ao beneficio de ordem e aos direitos previstos nos arts. 827 e
838 do Cadigo Civil; e

g) clausula que assegure a atualizagédo do valor afiangado.

Pardgrafo Décimo - Nao sera aceita fianca bancéria que ndo atenda aos requisitos
estabelecidos no Paragrafo Nono.

Paragrafo Décimo Primeiro — Em se tratando de seguro-garantia:

a) aapolice devera indicar o CONTRATANTE como beneficiario e que o seguro garante o fiel
cumprimento das obrigacdes assumidas pela CONTRATADA neste contrato, inclusive as
de natureza trabalhista e/ou previdenciaria, até o valor da garantia fixado na apolice;

b) deveréa conter clausula adicional, que possua abrangéncia sobre as A¢bes Trabalhistas e
Previdenciarias, até dois anos ap0s a finalizagdo deste contrato, respeitando as Condicbes
Especiais de Coberturas Adicionais previstas nos anexos a Circular SUSEP 477/2013; e

Cc) ndo sera aceita apodlice que contenha clausulas contrarias aos interesses do
CONTRATANTE.

d) Havendo necessidade de alteragbes contratuais ndo previamente estabelecidas neste
Contrato, devera a CONTRATADA comunicar formalmente a SEGURADORA a alteragéo
pretendida, solicitando-lhe o respectivo aceite em até 48 (quarenta e oito) horas, inclusive
por meio da emissao de endosso, quando for o caso.

e) Na hip6tese da alinea anterior, a CONTRATADA se compromete a contratar seguro-
garantia cuja apolice traga a exigéncia de manifestacdo da SEGURADORA em até 48
(quarenta e oito) horas de sua comunicacdo, sob pena de configurar anuéncia tacita as
alteracOes pretendidas.

f) Nas hipéteses de concessdo de repactuacao retroativa, o fornecedor devera apresentar
endosso a apdlice original com efeitos retroativos, a fim de que o valor assegurado reflita
o valor do contrato atualizado, inclusive no tempo.

SIGILO

CLAUSULA DECIMA SEXTA - A CONTRATADA se compromete a guardar sigilo absoluto
sobre as atividades decorrentes da execugéo dos servigos e sobre as informagdes a que venha
a ter acesso por forca da execucdo deste contrato, direta ou indiretamente, bem como a trata-
las conforme os Critérios de Tratamento da Informacdo e as normas referentes a Seguranca
da Informagé&o disponibilizadas pelo CONTRATANTE no Portal de Politicas de Seguranca da
Informagéo (PSI) www.bb.com.br/psi.

Paragrafo Primeiro - Durante a execuc¢do deste contrato, a CONTRATADA dara acesso, em
tempo habil, as informacdes, processos, servicos e/ou suas instalacdes ao CONTRATANTE,
guando solicitado, para viabilizar a verificagdo dos controles de “Seguranga da Informagao
instituidos e Orientadores” listados no Portal PSI.

Paragrafo Segundo - A CONTRATADA, por seus dirigentes, prepostos ou empregados, a
qualquer titulo e comitentes, compromete-se, mesmo apos o término do presente contrato, a
manter completa confidencialidade e sigilo sobre quaisquer dados ou informacgdes obtidas em
razdo do presente contrato, reconhecendo que ndo poderdo ser divulgados ou fornecidos a
terceiros, salvo com expressa autorizacao, por escrito, do CONTRATANTE.

Paragrafo Terceiro - A CONTRATADA sera responsavel, civil e criminalmente, por quaisquer
danos causados ao CONTRATANTE e/ou terceiros em virtude da quebra da confidencialidade
e sigilo a que estdo obrigadas.

Paragrafo Quarto - Para fins de sigilo, a CONTRATADA obriga-se por seus administradores,
empregados e prepostos, a qualquer titulo, e comitentes.
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Paragrafo Quinto - Para os fins previstos na presente Clausula, a CONTRATADA obriga-se a
manter sob sua guarda e responsabilidade, Termo de Compromisso com o Sigilo da
Informacgéo, firmado por todos os seus empregados que venham a participar da prestacéo dos
servigos objeto deste contrato, nos termos da minuta constante do Documento n° 6 deste
contrato.

Paragrafo Sexto - O CONTRATANTE podera exigir a qualquer tempo, a apresentacdo do
Termo a que se refere o Pardgrafo Quinto desta Clausula. A CONTRATADA ter& o prazo de
48 (quarenta e oito) horas, a contar da data da solicitacdo, para a apresentacdo dos
documentos solicitados, sob pena da aplicacdo das penalidades estabelecidas neste contrato.

Paragrafo Sétimo - Quaisquer informacdes obtidas pela CONTRATADA durante a execugao
contratual, nas dependéncias do CONTRATANTE ou dela originarias, ainda que nhao
diretamente envolvidas com a mencionada execucdo contratual, devem ser mantidas em sigilo
nos termos e prazos da presente Clausula.

Paragrafo Oitavo - A CONTRATADA reconhece que as especificacdes técnicas, para fins de
execugcdo deste contrato, ndo sdo passiveis de apropriacdo, estando titularizadas pelo
CONTRATANTE.

Paradgrafo Nono - A CONTRATADA obriga-se a somente divulgar informacfes acerca da
prestagdo dos servicos objeto deste contrato, que envolvam o nome do CONTRATANTE,
mediante sua prévia e expressa autorizagao.

Paragrafo Décimo - Para fins de sigilo, a CONTRATADA obriga-se a estabelecer quarentena
de 3 (trés) meses na industria financeira para os sécios, presidentes, vice-presidentes,
dirigentes e diretores da CONTRATADA que trabalhem na &rea de criacdo, planejamento e
atendimento.

Paragrafo Décimo Primeiro - O descumprimento da obrigacdo de sigilo e confidencialidade
importara:

a) narescisao contratual, se vigente este contrato;

b) em qualquer hip6tese, na responsabilidade por perdas e danos, observado o disposto na
Clausula Quadragésima Nona,;

c) na adocao dos remédios juridicos e san¢fes cabiveis; e

d) na aplicacdo de multa administrativa no montante definido na Clausula Quadragésima
Oitava.

Paradgrafo Décimo Segundo - Para fins de sancdo administrativa, o descumprimento da
obrigacao de sigilo tem carater de irregularidade grave, podendo implicar suspensédo temporaria
do direito de licitar e contratar com 0 CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Terceiro - Ndo sera considerado quebra de sigilo quando:

a) a informacdo ja era comprovadamente conhecida antes das tratativas de contratagéao,
sejam elas diretas ou mediante procedimento licitatério;

b) houver prévia e expressa anuéncia do CONTRATANTE, mediante autorizagdo do
CONTRATANTE, quanto a liberagéo da obrigagéo de sigilo e confidencialidade;

c) a informacao foi comprovadamente conhecida por outra fonte, de forma legal e legitima,
independentemente do presente contrato; e

d) houver determinacdo judicial e/ou governamental para conhecimento das informacoes,
desde que notificada imediatamente ao CONTRATANTE, previamente a liberacéo, e sendo
requerido segredo de justica no seu trato judicial e/ou administrativo.

OBRIGACOES DA CONTRATADA

CLAUSULA DECIMA SETIMA - A CONTRATADA devera comprovar, no prazo de até 30
(trinta) dias corridos, a contar da data da assinatura deste contrato, que possui, estrutura de
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atendimento, com dedicacdo exclusiva, compativel com o volume e as caracteristicas dos
servicos publicitarios a serem prestados ao CONTRATANTE, representada, no minimo pelos
seguintes profissionais, que tenham graduac&o superior e as respectivas qualificacdes:

a) 1 (um) Diretor Geral de Conta: experiéncia comprovada de, no minimo, 10 (dez) anos em
gestao de equipes;

b) 1 (um) Diretor de Atendimento: experiéncia comprovada de, no minimo, 8 (oito) anos em
atendimento de publicidade e gestéo de contas;

c) 4 (quatro) profissionais de atendimento: experiéncia comprovada de, no minimo, 5 (cinco)
anos em atendimento de publicidade;

d) 1 (um) profissional de atendimento para 0 meio internet: experiéncia comprovada de, no
minimo, 5 (cinco) anos em atendimento de publicidade on-line;

e) 1 (um) Diretor de planejamento e pesquisa: experiéncia comprovada de, no minimo, 8 (oito)
anos em planejamento de comunicagéo e marketing;

f) 1 (um) profissional de pesquisa: experiéncia comprovada de, no minimo, 5 (cinco) anos em
planejamento de comunicag&o e marketing;

g) 1 (um) Diretor de Criacao: experiéncia comprovada de, no minimo, 8 (oito) anos na direcao
de criacdo publicitaria;

h) 2 (duas) duplas de profissionais de criagdo: experiéncia comprovada de, no minimo, 5
(cinco) anos na criagdo/redacgéo publicitaria;

i) 2 (duas) duplas de profissionais de criacdo para o meio internet: experiéncia comprovada
de, no minimo, 5 (cinco) anos na criagdo/redacéo para publicidade on-line;

j) 3 (trés) profissionais de produgdo (impressa, eletrbnica, digital e de design/computacao
gréfica): experiéncia comprovada de, no minimo, 8 (oito) anos, em producao;

k) 1 (um) Diretor de Midia: experiéncia comprovada de, no minimo, 8 (oito) anos em
planejamento e execugdo de midia on-line e off-line;

[) 2 (dois) Gerentes de Midia com experiéncia comprovada de, no minimo, 5 (cinco) anos em
planejamento e execugdo de midia on-line e off-line;

m) 4 (quatro) profissionais de midia: experiéncia comprovada de, no minimo 5 (cinco) anos,
em planejamento e execuc¢do de midia, sendo que, pelo menos, dois deles tenham
experiéncia comprovada no planejamento e execu¢do de midia on-line;

n) 2 (dois) Analistas de Dados (Business Intelligence): possuir graduacdo superior ou estar
frequentando curso superior na area, com experiéncia comprovada, de no minimo, 3 (trés)
anos com analise e tratamento de dados de midia on-line.

Paragrafo Primeiro - Para os profissionais listados no caput desta Clausula_deverédo ser
apresentadas informagfes de suas respectivas qualificacdes e experiéncias profissionais, na
forma de curriculo resumido que comprove as_especificacdes exigidas, para prévia aprovagao
pelo CONTRATANTE.

Pardgrafo Segundo - A atuacdo de profissionais relacionados as areas de atendimento,
checking e faturamento deve ser, obrigatoriamente, alocada fisicamente em Brasilia (DF).

Paragrafo Terceiro - Em acordo com o CONTRATANTE, as CONTRATADAS poderao
viabilizar a atuacdo de profissionais de outras areas, com dedicacdo exclusiva, de forma
remota, desde que ndo haja comprometimento da tempestividade e qualidade das entregas dos
servicos. A critério do CONTRATANTE sera estabelecido cronograma de reunifes presenciais
com profissionais em atuacao remota.

Pardgrafo Quarto - A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se, de forma complementar,
da matriz ou de seus representantes em outros estados para servi¢os de criacao e de producao
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ou outros complementares ou acessorios, que venham a ser necessarios, desde que garantidas
as condi¢cBes previamente acordadas.

Paragrafo Quinto - A CONTRATADA se compromete a utilizar os profissionais indicados nas
alineas “a@” a “n” do caput desta Clausula na elaborag@o dos servicos objeto deste contrato.
Caso a substituicdo de qualquer profissional se faca necessaria ao longo da vigéncia deste
contrato, a CONTRATADA deverd apresentar curriculo resumido com comprovagdo de
experiéncia equivalente ou superior a exigida na contratacdo, para prévia aprovacdo do

CONTRATANTE.

Paragrafo Sexto - A CONTRATADA mantera perante o CONTRATANTE, a frente dos servicos,
representantes credenciados por escrito, 0 qual serdo responsaveis pela direcdo dos servigos
contratados.

Paragrafo Sétimo - As CONTRATADAS deveréo, ainda, em conjunto, implementar e manter
0s servigos abaixo descritos, sem custos adicionais ao CONTRATANTE, os quais visam apoiar
a perfeita execugcdo contratual. Esses servicos estdo especificados e detalhados no
Documento n° 1 deste contrato, e os formatos de sua implementagéo deverdo ser previamente
aprovados pelo CONTRATANTE.

a) Gerenciamento de Dados de Pesquisas: banco de dados e ferramenta de gestdo do
histérico e dos relatérios com resultados de todas as pesquisas realizadas para o
CONTRATANTE, no ambito da vigéncia contratual,

b) Gerenciamento da Memdria da Propaganda: banco de dados e ferramenta de gestédo de
todas as pegas e/ou materiais produzidos por campanha publicitaria, no @mbito da vigéncia
contratual; e

c) Gerenciamento de Demandas de Producado: ferramenta tecnolégica de apoio a
especificacdo técnica, aprovacdo de custos e autorizacdo da producdo das pecas e/ou
materiais publicitarios a serem produzidos no &mbito da vigéncia contratual.

Paragrafo Oitavo — Além dos servigos descritos no Paragrafo Sétimo desta Clausula, as
CONTRATADAS também deverdo, em conjunto, implementar e manter, em Brasilia (DF) o
Nucleo de Estratégia, Analise e Informagdes de Midia— NMBB, entidade sem personalidade
civil ou juridica e sem fins lucrativos, que tem como funcdo assessorar o CONTRATANTE e as
CONTRATADAS na implementacao dos esforcos e das estratégias de comunicacdo
publicitaria, no que diz respeito ao planejamento, pesquisa, analise, autorizagdo, execucao,
acompanhamento, monitoramento, seguranca da marca e controle de resultados das ac¢des
publicitarias, bem como na realizacdo de atividades de operacao relacionadas a execucao
publicitdria do CONTRATANTE, que requeiram sua interveniéncia. O NMBB podera ser
instalado nas dependéncias do CONTRATANTE, no seu interesse, sendo o formato e as
caracteristicas de sua implementagdo previamente aprovadas pelo CONTRATANTE. As
especificagbes do NMBB a serem observadas pelas CONTRATADAS estdo detalhadas no
Documento n° 1 deste contrato.

Paragrafo Nono — No decorrer da vigéncia contratual, a CONTRATADA também devera manter
e disponibilizar ao CONTRATANTE amplo acesso, sem custos adicionais, aos servicos de:

a) assinatura de banco de imagens —fotos - royalty free, sem limite diario de downloads (padrao
Shutter Stock ou similar, versdo Premium); e

b) assinatura de banco de imagens — videos - royalty free, sem limite diario de downloads
(padréo Shutter Stock ou similar, versdo Premium).

Paradgrafo Décimo — Ao firmar contrato com empresas de checagem independente a
CONTRATADA devera fazer constar no referido instrumento que a CONTRATANTE tera
acesso ao relatério de checagem, bem como aos dados brutos que o originou, 0os quais terao
a finalidade de subsidiar, durante a liquidacdo das despesas, a verificacdo, por amostragem,
das veiculagfes realizadas.
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Paragrafo Décimo Primeiro — A critério do CONTRATANTE, o relatério de checagem, referido
no paragrafo anterior, bem como os seus dados brutos, poderéo ser encaminhados diretamente
pela empresa de checagem ao CONTRATANTE, mediante solicitacéo.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - A CONTRATADA devera manter, ao longo da vigéncia do
contrato, certificado de qualificacdo técnica de funcionamento, nos termos do art. 96 do
Regulamento de Licitagbes e Contratos do Banco do Brasil.

CLAUSULA DECIMA NONA — A CONTRATADA se compromete a realizar os servicos com
elevada qualidade técnica, operando como uma organizacédo completa.

CLAUSULA VIGESIMA — A CONTRATADA obriga-se a obter as melhores condi¢cées nas
negociacdes comerciais junto a fornecedores e transferir, integralmente, ao CONTRATANTE,
todas e quaisquer vantagens em:

a) veiculacdes: descontos especiais (além dos previstos em tabela);
bonificagbes/reaplicacbes em espago, tempo ou servigcos; prazos especiais de pagamento;

b) servicos prestados por fornecedores especializados: descontos; servicos; volume;
especificagbes técnicas; prazos especiais de pagamento e outras de natureza financeira.

Paragrafo Unico - N&o se aplicam ao disposto no caput desta Clausula os planos de incentivo
concedidos por veiculos/plataformas de comunicacéo e divulgacdo a CONTRATADA, conforme
disposicdes da Lei n® 12.232/2010.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - A CONTRATADA obriga-se a administrar e executar
todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com fornecedores e veiculos/plataformas de
comunicagéo e divulgacdo, bem como responder por todos os efeitos desses contratos perante
terceiros e 0 CONTRATANTE.

CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA — A CONTRATADA e seus profissionais se guiardo pelo
Cadigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de
produzir publicidade que estejam de acordo com o Cdodigo de Defesa do Consumidor e demais
leis vigentes, a moral e os bons costumes.

CLAUSULA VIGESIMA TERCEIRA - Os servicos serdo realizados com recursos proprios da
CONTRATADA ou, quando necessario, mediante a contratagdo de fornecedores
especializados e de veiculos/plataformas de divulgagdo ou comunicagéo.

Paragrafo Primeiro - Qualquer que seja a forma de execucédo das atividades relacionadas ao
objeto deste contrato, a responsabilidade pela boa execucdo dos servigcos sera sempre da
CONTRATADA, a qual deveré obter anuéncia prévia e por escrito do CONTRATANTE de tudo
0 que vier a ser realizado por fornecedores, incluidos veiculos/plataformas de comunicacao e
divulgagéo.

Paragrafo Segundo - Qualquer contelddo desenvolvido pela CONTRATADA podera ser
incorporado a proposta da outra CONTRATADA, a critério do CONTRATANTE,
independentemente de serem consideradas vencedoras em procedimentos de selecao interna.

Paragrafo Terceiro - Quando os servigcos forem realizados por fornecedores especializados, a
CONTRATADA obrigar-se-a a fazer cotagdo prévia de precos, observadas as disposicdes a
seqguir:

a) apresentar, no minimo, 3 (trés) cotacdes de precos, necessariamente colhidas entre
integrantes do cadastro de fornecedores descrito no Pardgrafo Décimo desta Clausula;

b) nas propostas devem constar cotacdo de todos os produtos ou servicos que a compdem,
com o detalhamento de suas especificacfes e custos unitarios e totais;

C) as propostas devem ser apresentadas no original, em papel timbrado, com a identificac&do
completa do fornecedor (nome, CNPJ ou CPF, endereco, telefone, dentre outros dados) e
a identificacdo completa (nome, RG e CPF) e assinatura do responsavel pela empresa
fornecedora;
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d) juntamente com as propostas deverdo ser apresentados comprovantes de inscricdo do
fornecedor no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
exigivel, relativo ao seu domicilio ou sede, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel
com o servigo a ser fornecido;

e) se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA devera apresentar
as justificativas pertinentes, por escrito, para avaliagdo do CONTRATANTE;

f) o CONTRATANTE procederéd a verificacdo prévia da adequacédo dos precos dos servigcos
de fornecedores especializados em relagdo aos do mercado ou ao seu histérico de
contratacfes similares;

g) no caso de os fornecedores apresentados ndo alcangarem os valores de mercado indicados
pelo CONTRATANTE, a CONTRATADA devera providenciar nova cotacao de precos;

h) em igualdade de especificacdes técnicas de bens e/ou servicos, dar preferéncia e contratar
os fornecedores cujos pre¢os eventualmente sejam objeto de Registros de Precos firmados
com 0 CONTRATANTE; e

i) n&o contratar por pregcos superiores aos eventualmente constantes das Atas de Registros
de Precos firmadas pelo CONTRATANTE.

Paradgrafo Quinto — A contratacdo dos fornecedores especializados para execucao das
atividades complementares ao objeto do contrato, previstas no Paragrafo Primeiro da
Clausula Primeira, estara condicionada ao atendimento de especificacGes técnicas e pré-
requisitos definidos pelo CONTRATANTE, com o intuito de garantir a prestacdo dos servigos
com a qualidade necessaria ao atingimento dos objetivos do CONTRATANTE.

Paragrafo Sexto — O CONTRATANTE podera, a seu critério, solicitar mais informac6es sobre
a empresal/fornecedor especializado e sobre as especificagdes técnicas apresentadas, bem
como solicitar a substituicdo do fornecedor a qualquer tempo.

Paragrafo Sétimo - O desconto de antecipagcdo de pagamento sera integralmente transferido
ao CONTRATANTE, caso este venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

Paragrafo Oitavo - A CONTRATADA nao podera, em hip6tese alguma, sobrepor os planos de
incentivo aos interesses do CONTRATANTE, preterindo veiculos/plataformas de comunicacao
e divulgagdo que ndo os concedam ou priorizando os que os oferecam, devendo sempre
conduzir-se na orienta¢éo da escolha desses veiculos/plataformas de acordo com pesquisas e
dados técnicos comprovados.

Paragrafo Nono - O descumprimento ao disposto no Paragrafo anterior podera acarretar a
aplicacdo das sanc¢0des previstas na Clausula Quadragésima Sexta - San¢6es Administrativas.

Paragrafo Décimo - A cotacao dos precos devera ser obtida junto a fornecedores cadastrados
no Sistema de Referéncias de Custos (SIREF), da Secretaria Especial de Comunicacéo Social
da Presidéncia da Republica — Secom - PR, que estejam aptos a fornecerem os bens e/ou
servigos relacionados com as atividades complementares ao objeto deste contrato, previstos
no Paragrafo Primeiro da Clausula Primeira deste contrato.

Paragrafo Décimo Primeiro - E vedada a cotac&o e contratagéo/aquisi¢io de bens e servigos,
para atendimento de demandas relativas ao objeto deste contrato, junto aos seguintes
fornecedores:

a) com os quais a CONTRATADA, seus socios, dirigentes ou empregados tenham, direta ou
indiretamente, vinculo societario; ou

b) cujos sbécios ou dirigentes tenham, com sOcios, dirigentes ou empregados da
CONTRATADA, vinculo de parentesco em linha reta ou colateral, de até terceiro grau; ou

C) cujos soécios ou dirigentes tenham, com empregado do CONTRATANTE, vinculo de
parentesco em linha reta ou colateral, de até terceiro grau.
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Paragrafo Décimo Segundo - Quando a cotacdo do fornecimento de bens e/ou servicos,
integrantes de uma acao publicitaria, for superior a 0,5% (meio por cento) do valor global do
contrato, a CONTRATADA coletard orcamentos de fornecedores em envelopes fechados, que
serdo abertos em sesséo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do CONTRATANTE.

Paragrafo Décimo Terceiro - A CONTRATADA sera responsavel por orientar a producéo das
pecas e/ou materiais publicitdrios aprovadas pelo CONTRATANTE. A seu juizo, o
CONTRATANTE poderd, sob sua prépria orientagdo, contratar a aquisicao de materiais e a
impressdo de pecas graficas sem a intermediacdo da CONTRATADA, ndo cabendo, em
nenhum dos casos, o0 pagamento de honorarios a CONTRATADA.

Paragrafo Décimo Quarto - As pecas e/ou materiais publicitarios a serem distribuidos junto a
veiculos/plataformas de comunicacéo e divulgacdo so6 terdo sua producao autorizada apés a
aprovacdo da midia pelo CONTRATANTE, observadas as disposi¢cdes constantes da Clausula
Vigésima Quarta.

Pardgrafo Décimo Quinto - Nos casos de reutilizagdo de pecas publicitarias do
CONTRATANTE, a CONTRATADA devera negociar sempre as melhores condigbes de preco,
até os percentuais maximos definidos nos Paragrafos Sexto a Oitavo da Clausula Quinta.

Pardgrafo Décimo Sexto - A CONTRATADA devera obter aprovacao prévia do
CONTRATANTE para assumir qualquer despesa relacionada a execugéo dos servigos objeto
deste contrato, inclusive referentes a servigos prestados por fornecedores especializados e
veiculos/plataformas de comunicagéo e divulgagéo.

Paragrafo Décimo Sétimo — A CONTRATADA deverd apresentar ao CONTRATANTE,
previamente as formalizacdes das autorizagfes de veiculacdo, para aprovacdo do plano de
midia de cada campanha ou acdo, relacdo dos meios, pracas e veiculos, dos quais sera
possivel obter o relatério de checagem de veiculacéo a cargo de empresa fiscalizadora, e a(s)
justificativa(s) que demonstre(m) tal impossibilidade. A apresentacdo da relacéo é dispensada
nos casos que ja estiverem definidos no estudo de checking anual, conforme alinea ‘h’ do
Paragrafo Vigésimo Terceiro desta Clausula.

Paragrafo Décimo Oitavo - A CONTRATADA se compromete a buscar no mercado empresas
fiscalizadoras com capacidade para atender a cobertura dos planos de midia autorizados pelo
CONTRATANTE, em sua maior amplitude possivel, a fim de minimizar a falta de checagem das
veiculacgbes.

Paragrafo Décimo Nono - A CONTRATADA tomard providéncias imediatamente em casos de
alteracOes, rejeicdes, cancelamento ou interrupcdes de um ou mais servicos, mediante
comunicacdo do CONTRATANTE. Neste caso, serdo respeitadas as obriga¢des contratuais ja
assumidas com fornecedores especializados e com os honorarios da CONTRATADA pelos
servicos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que as inadequacdes ndo tenham
sido causadas pela préopria CONTRATADA ou por fornecedores especializados e/ou
veiculos/plataformas de comunicacgéo e divulgacéo, por ela contratados.

Paragrafo Vigésimo - Caberd exclusivamente & CONTRATADA responder perante o
CONTRATANTE e terceiros por acdo ou omissao de seus prepostos e empregados, e ainda,
por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora ou de sua omissao, na conducao
dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de publicidade, na observancia dos
procedimentos de Brand Safety ou por erro seu em quaisquer servicos integrantes do objeto
deste contrato.

Paragrafo Vigésimo Primeiro - A obtencédo das licengas necessérias a execucao dos servigos
junto as reparticbes competentes sera de responsabilidade da CONTRATADA.

Paragrafo Vigésimo Segundo - A CONTRATADA devera prestar, com recursos proprios, 0s
seguintes servigos:

a) realizacdo de traducdes das pegas e/ou materiais publicitarios para outros idiomas, quando
solicitado pelo CONTRATANTE;
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b) elaboracdo de marcas, de expressfes de propaganda, de logotipos e de outros elementos
de comunicacao publicitaria;

c) tratamento ou fuséo de imagem (fotos e ilustragdes, inclusive, digital);

d) criacdo, producao e adaptacao de pecas publicitarias integrantes de a¢des e/ou campanhas
do CONTRATANTE, com recursos préprios, para o meio digital,

e) realizacdo e apresentacdo de pesquisas, nos termos dispostos no Paragrafo Décimo da
Clausula Primeira deste contrato;

f) elaboracdo e envio de relatérios mensais, por meio digital, em conjunto com as demais
CONTRATADAS, na segunda semana do més subsequente, contendo analise detalhada e
consolidada das campanhas publicitarias dos 5 (cinco) principais concorrentes diretos do
CONTRATANTE, veiculadas no més anterior. Anualmente, 0 CONTRATANTE podera
solicitar o envio de um relatério consolidado da atuacéo da concorréncia, como insumo para
seu planejamento anual de comunicacgéao; e

g) elaboracdo e apresentacdo mensal, em conjunto com as demais CONTRATADAS, de
clipping das acdes de publicidade do CONTRATANTE e dos 5 (cinco) principais
concorrentes diretos.

Paragrafo Vigésimo Terceiro - Em complemento ao Paragrafo Vigésimo Segundo, a
CONTRATADA fica obrigada a dispor das seguintes informacdes e estudos disponiveis no
mercado, que deverdo ser utilizados por ela no planejamento, no desenvolvimento e na
execucdo das agOes de publicidade que vierem a ser demandas pelo CONTRATANTE, cujos
custos de aquisicdo serdo de responsabilidade da CONTRATADA:

a) pesquisa e analise de comportamento, habitos e atitudes da populacdo brasileira,
relacionados ao consumo de categorias de produtos e de midia, além de perfis de atitude
comportamental;

b) dados sobre consumo e audiéncia de televiséo aberta e por assinatura, incluindo o0 consumo
multiplataforma e via streaming, com a audiéncia de televisdo consumida em diferentes
plataformas;

c) dados sobre consumo e audiéncia de radio, incluindo o consumo via live streaming;
d) medicdo da audiéncia digital multiplataforma — computadores e dispositivos moveis;

e) auditoria que comprove os dados de circulagéo paga, tiragem e distribuicdo dos meios jornal
e revista, incluindo, também, suas versdes digitais;

f) pesquisa baseada em geolocalizacdo, com dados sociodemograficos, econémicos e
geograficos, para definicdo sobre modelos e formatos de OOH e DOOH;

g) monitoramento dos investimentos publicitarios das principais marcas e segmentos de
interesse do BANCO; e

h) estudo de checking anual, em conjunto com as demais CONTRATADAS, sobre o mercado
de checking publicitario e proposta de ado¢do de metodologias de fiscalizagdo, bem como
de empresas fiscalizadoras, a serem utilizadas, por padréo, no processo de fiscalizacéo e
comprovacao de veiculacdo de acdes publicitarias.

Paragrafo Vigésimo Quarto — A CONTRATADA devera disponibilizar ao CONTRATANTE
acesso (login) as ferramentas previstas no Paragrafo Vigésimo Terceiro desta Clausula, bem
como aquelas indicadas no Documento 1 deste contrato, relacionadas a atuacdo do NMBB.
Essas informacdes deverdo ser disponibilizadas na periodicidade fornecida pelos institutos de
pesquisa ou ficarem a disposicdo do CONTRATANTE para consulta, quando solicitada.

Paragrafo Vigésimo Quinto — As regras vinculadas aos trabalhos a serem desenvolvidos pela
CONTRATADA, além dos relatérios a serem elaborados, fazem parte do Manual de
Relacionamento Banco do Brasil e Agéncias de Publicidade, divulgado no site do Banco do
Brasil (bb.com.br > Relagdes com Fornecedores > Compras e Contratacdes > Servigos
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de Publicidade > Manual de Relacionamento Banco do Brasil e Agéncias de Publicidade)
e cuja observancia é obrigatoria por parte das CONTRATADAS.

CLAUSULA VIGESIMA QUARTA - A CONTRATADA mantera, sob sua guarda, por 5 (cinco)
anos apos o término da vigéncia deste contrato, portfélio atualizado com todas as pecas
produzidas, sem 6nus para 0 CONTRATANTE.

Paragrafo Primeiro - Ao término do presente contrato, a CONTRATADA fica obrigada a
disponibilizar digitalmente todas as pecas criadas para 0o CONTRATANTE, que podera utiliza-
las na integra ou com modificacdes, sem qualquer 6nus adicional, ressalvados os direitos de
terceiros. O formato digital e forma de apresentacdo dessas pecas sera definido em acordo
entre as partes, com vistas a preservagao de sua qualidade técnica e garantia de uso posterior.
Essa obrigacdo podera, a critério do CONTRATANTE, ser suprimida com a efetiva
implementacdo do servico/ferramenta de Gerenciamento da Meméria da Propaganda,
conforme previsto na alinea “b”, do Paragrafo Sétimo da Clausula Décima Sétima.

CLAUSULA VIGESIMA QUINTA - Em relac&o aos profissionais utilizados na execucdo deste
contrato, a CONTRATADA se compromete a:

a) responder pela supervisdo, direcdo técnica e administrativa e méo-de-obra necessarias a
execuc¢ao dos servicos contratados, como Unica e exclusiva empregadora;

b) cumprir a legislacao trabalhista com relacdo a seus empregados e, quando for o caso, com
relacéo aos empregados de fornecedores especializados;

c) se houver acao trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar o CONTRATANTE e de manté-lo a salvo
de reivindica¢des, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza.

CLAUSULA VIGESIMA SEXTA - A CONTRATADA deveréa fornecer os materiais e suprimentos
necessarios a execuc¢ao de todos 0s servigos previstos neste contrato.

CLAUSULA VIGESIMA SETIMA — A CONTRATADA, no ambito deste contrato, declara e se
compromete a:

a) adotar boas praticas de preservacdo ambiental, protegendo o meio ambiente, prevenindo
praticas danosas e executando seus servicos em observancia a legislacdo vigente,
principalmente no que se refere aos crimes ambientais;

b) Nao constar, esta empresa e seus soécios-diretores, em listas oficiais por infringir as
regulamentacfes pertinentes a valores sociais, ambientais e climéaticos, bem como nao
contratar pessoas fisicas ou juridicas, dentro de sua cadeia produtiva, que constem de tais
listas;

c) repudiar condutas que possam caracterizar assédio de qualquer natureza;

d) combater praticas de exploracdo sexual de criancas e adolescentes;

e) respeitar a Declaracdo Universal dos Direitos Humanos combatendo a discriminagdo em
todas as suas formas;

f) reconhecer, aceitar e valorizar a diversidade do conjunto de pessoas que compdem a
empresa,;

g) obedecer e fazer com que seus empregados, representantes e fornecedores obedecam a
toda legislacdo, normas e regulamentos aplicaveis a conducédo de projetos sociais;

h) respeitar a livre associagéo sindical e direito & negociacao coletiva;

i) Cumprir a legislacao trabalhista, previdenciaria e a regulamentacao relativa a prevencao a
lavagem de dinheiro e financiamento do terrorismo;

j) ) Disseminar praticas de responsabilidade social, ambiental e climatica na cadeia de
fornecedores;

k) criar ou reforcar, bem como manter, todas as acdes e procedimentos necessarios para que
as pessoas que integram as estruturas da empresa conhecam as leis a que estdo
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vinculadas, em especial os artigos 299 e 337 -F do Cédigo Penal Brasileiro, artigo 5° da Lei
12.846/2013 e art. 1° da Lei 9.613/1998, ao atuarem em seu nome ou em seu beneficio,
para que possam cumpri-las integralmente, especialmente, na condicéo de fornecedor de
bens e servicos para 0 CONTRATANTE;

[) impedir que qualquer pessoa ou organizacao que atue em seu nome ou em seu beneficio
prometa, ofereca, comprometa-se a dar qualquer tipo de vantagem indevida, de forma direta
ou indireta, a qualquer funcionario do CONTRATANTE, ou a qualquer pessoa ou empresa
em nome do CONTRATANTE;

m) nao financiar, custear, patrocinar ou subvencionar a pratica dos atos ilicitos;

n) proibir ou reforcar a proibicdo de que qualquer pessoa ou organizacdo que aja em seu
nome, seja representante, agente, mandatario ou qualgquer outro vinculo, utilize meio imoral
ou antiético nos relacionamentos com funcionarios do CONTRATANTE;

o) ndo fraudar, tampouco manipular o equilibrio econdmico-financeiro dos contratos
celebrados com o CONTRATANTE e nao criar pessoa juridica de modo fraudulento ou
irregular para celebrar contrato administrativo;

p) apoiar e colaborar com 0 CONTRATANTE e com os demais 6rgaos, entidades ou agentes
publicos em qualquer apuracdo de suspeita de irregularidades e/ou violagdo da lei,
refletidos nesta declaragédo, sempre em estrito respeito a legislagdo vigente; e

g) Ainda, declara que:

i.tem ciéncia e se obriga a cumprir integralmente a Lei n® 12.846/2013, observados os atos
considerados lesivos a Administracdo Publica relacionados no artigo 5° do respectivo
normativo legal e a responsabilizagéo e aplicagdo administrativa e civil que € atribuida a
pessoa juridica em razdo do seu cometimento;

ii.O contetdo da proposta apresentada néo foi informado a, discutido com ou recebido de
qualquer outro participante do presente certame, por qualquer meio ou por qualquer
pessoa antes da abertura oficial das propostas;

ii. Tem ciéncia de que, conforme disposto no artigo 30 da Lei 12.846/2013, ndo se afasta o
processo de responsabilizacdo e aplicacdo das penalidades decorrentes de: | — ato de
improbidade administrativa nos termos da Lei 8.429, de junho de 1992; e, Il — atos ilicitos
alcancados pelo Codigo Penal, ou outras normas de licitagbes e contratos da
administracdo publica, inclusive no tocante ao Regime Diferenciado de Contratagdes
Publicas — RDC instituido pela Lei 12.462, de 4 de agosto de 2011. lll — Atos que
configurem pratica de lavagem ou ocultacao de bens direitos e valores alcangados pela
Lei n®9.613/1998.

iv.que o descumprimento das alineas ‘k’ a ‘p’ ensejara penalidades de acordo com o art.
299 do Cdadigo Penal Brasileiro, artigo 5° da Lei 12.846/2013 e art. 337-F do Cédigo Penal
Brasileiro.

FISCALIZACAO

CLAUSULA VIGESIMA OITAVA - O CONTRATANTE fiscalizara a execucgéo dos servicos
contratados e verificard o cumprimento das especificagfes técnicas, podendo rejeita-los, no
todo ou em parte, quando nao corresponderem ao desejado ou especificado.

Paragrafo Primeiro - A fiscalizagdo dos servicos sera realizada diretamente pelo
CONTRATANTE. Qualquer reclamacéo sobre a inexecuc¢do ou deficiéncia na execucdo dos
servicos ora contratados, devera ser feita pelo CONTRATANTE a CONTRATADA, por escrito,
podendo ser entregue mediante protocolo — aviso de recebimento (AR) ou por outros meios
com confirmagéo de recebimento. O ndo atendimento aos termos da reclamacéo a que alude
esta Clausula, dentro de 5 (cinco) dias Uteis a contar da data da entrega da reclamacéao,
facultara a rescisao contratual, sem prejuizo do disposto na Clausula Quadragésima Sexta e
da aplicacédo das penalidades estabelecidas neste contrato.
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Paragrafo Segundo - A fiscalizacdo pelo CONTRATANTE em nada restringe a
responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execuc¢do dos
Servigos.

Paragrafo Terceiro - A auséncia de comunicacao por parte do CONTRATANTE, referente a
irregularidades ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas
neste contrato.

Paragrafo Quarto - A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer
servico, inclusive o de veiculacdo, considerado inaceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou
reparado nos prazos estipulados pela fiscalizacdo, sem 6nus para 0 CONTRATANTE.

Paragrafo Quinto - A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e
completa fiscalizacéo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando
0 acesso a documentacao pertinente e aos servicos em execucao e atendendo as observacoes
e exigéncias apresentadas pela fiscalizacéo.

Paragrafo Sexto - A CONTRATADA se obriga a permitir que 0o CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ele indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servigos prestados ao CONTRATANTE.

Paragrafo Sétimo - Além das atribuiges previstas neste contrato e na legislagéo aplicavel,
cabera ao CONTRATANTE verificar o cumprimento das Clausulas contratuais relativas as
condicbes da contratacdo de fornecedores especializados, pela CONTRATADA, e ao
pagamento dos honoréarios devidos a CONTRATADA.

Paragrafo Oitavo - Ao CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos o0s servigos
objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

CLAUSULA VIGESIMA NONA - O CONTRATANTE realizard, 2 (dois) meses antes do
encerramento de cada periodo contratual de 12 (doze) meses, durante a vigéncia do contrato,
avaliacdo da qualidade do nivel técnico do atendimento dos trabalhos prestados pela
CONTRATADA. Serdo considerados os seguintes gquesitos referenciais:

a) estudo e planejamento;

b) criacéo;

c) producgdo e custos;

d) midia (estudo e planejamento);

e) midia (compra e acompanhamento);
f) avaliagédo de resultados;

g) grupo de atendimento;

h) comprovacéo de servicos prestados;
i) administracéo e financas;

j} servicos especiais, fornecidos sem 6nus; e
k) atendimento global; e

[) conformidade processual.

Paragrafo Unico - A avaliacdo serda considerada pelo CONTRATANTE para julgar a
necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos servigos prestados;
para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir 0 presente
contrato.

RECURSOS ORCAMENTARIOS
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CLAUSULA TRIGESIMA — Os recursos orcamentarios previstos anualmente para 0s servigcos
de publicidade constantes da Clausula Primeira totalizam R$ 750.000.000,00 (setecentos e
cinquenta milh6es de reais) correspondentes a soma das despesas com 0(s) contrato(s)
decorrente(s) da Licitagcdo n° 2023/000XXXX (8558).

Paragrafo Primeiro - As despesas para execuc¢ao dos servi¢os descritos na Clausula Primeira
serdo atendidas pelos recursos fixados no caput desta Clausula.

Paragrafo Segundo - Os recursos fixados no caput desta Clausula serdo atendidos no
exercicio orcamentario correspondente a vigéncia deste contrato.

Paragrafo Terceiro - Caso este contrato seja prorrogado, 0 CONTRATANTE consignara no
or¢camento dos proximos exercicios, as dotagfes necessarias ao pagamento dos servigos.

Paragrafo Quarto - O CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu juizo, utilizar ou ndo a
totalidade do valor previsto no caput desta Clausula.

Paragrafo Quinto - O valor informado no caput desta Clausula podera sofrer acréscimos ou
reducbes de até 25% (vinte e cinco por cento), por acordo entre as partes e mediante
formalizacéo de termo aditivo.

Paradgrafo Sexto - Desde que acordado entre as partes, as reducdes poderdo exceder o
percentual estabelecido no paragrafo anterior.

Paragrafo Sétimo - O valor estipulado no caput desta Clausula poderd ser atualizado
monetariamente pelo CONTRATANTE.

CLAUSULAS GERAIS

CLAUSULA TRIGESIMA PRIMEIRA - O CONTRATANTE fornecera & CONTRATADA todos
0s elementos e especificacdes necessarios a execu¢ao completa dos servicos.

CLAUSULA TRIGESIMA SEGUNDA - Durante a vigéncia deste contrato, a CONTRATADA
ndo assumird nenhum contrato de servi¢os de publicidade, promog¢do ou comunicacao junto a
empresas concorrentes do CONTRATANTE.

Paragrafo Unico — O descumprimento do disposto nesta Clausula dara ao CONTRATANTE o
direito de rescindir este contrato, com a aplicacdo das penalidades cabiveis.

CLAUSULA TRIGESIMA TERCEIRA - Durante a vigéncia deste contrato, a CONTRATADA se
compromete a:

a) prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre atos ou fatos concernentes a
CONTRATADA, que possam ferir as Clausulas deste contrato, no prazo de 2 (dois) dias,
contados da data do recebimento do pedido de informagbes, encaminhado pelo
CONTRATANTE;

b) prestar esclarecimentos ao CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitacao;

c) cumprir todas as leis e posturas, federais, distritais, estaduais, e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos 0s prejuizos decorrentes de sua acdo ou das de seus
fornecedores;

d) obedecer as determinacfes legais ou emanadas das autoridades constituidas, sendo a
Unica responsavel pelas providéncias necessarias e pelos efeitos decorrentes de eventuais
inobservancias delas;

e) preservar e manter o CONTRATANTE a salvo de quaisquer reivindicacdes, demandas,
gueixas e representacdes de qualquer natureza, decorrentes de sua agdo ou de seus
fornecedores.

CLAUSULA TRIGESIMA QUARTA - A CONTRATADA, bem como seus profissionais e
prepostos, comprometem-se, durante a execucdo do objeto contratual, a se abster de adotar
praticas e de utilizar produtos prejudiciais ao meio ambiente, principalmente no que se refere
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aos crimes ambientais, obrigando-se, incondicionalmente, a cumprir o disposto na legislacéo
relativa & protecdo ambiental.

Paragrafo Unico - A inobservancia das normas legais e sua regulamentagio implicara em
descumprimento contratual, com a aplicacdo das sancdes estabelecidas neste contrato, sem
prejuizo do direito de 0 CONTRATANTE promover a rescisdo contratual, além da aplicacéo,
pela autoridade competente, das san¢bes penais, civis, criminais e administrativas.

CLAUSULA TRIGESIMA QUINTA - A CONTRATADA respondera por todos os 6nus
resultantes de quaisquer acées, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados
por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se-4
por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢bes judiciais que lhe venham a ser
atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

Paragrafo Unico - Cabera 8 CONTRATADA responder por qualquer a¢éo judicial movida por
seus prepostos ou fornecedores especializados com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servicos objeto deste contrato.

CLAUSULA TRIGESIMA SEXTA - A CONTRATADA se obriga a manter, durante a vigéncia
deste contrato, em compatibilidade com as obrigacdes assumidas, todas as condi¢cdes de
habilitagéo e qualificacdo exigidas na licitagdo. Assume, ainda, a obrigagdo de apresentar, no
término do prazo de validade de cada documento, 0s seguintes comprovantes devidamente
atualizados:

a) prova de regularidade com a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certidao
Unificada, expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil - RFB e
pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional - PGFN, referente a todos os tributos federais
e a Divida Ativa da Unido - DAU, por elas administrados, inclusive contribuicdes
previdenciarias;

b) prova de regularidade perante o FGTS - Fundo de Garantia do Tempo de Servi¢o, mediante
apresentacdo do CRF - Certificado de Regularidade de Fundo de Garantia, fornecido pela
Caixa Econdbmica Federal; e

Paragrafo Primeiro - Com excec¢do da GFIP, os documentos exigidos neste contrato deverao
ser apresentados no original, em cépia autenticada por cartério ou por publicacdo em érgao da
imprensa oficial. A autenticacdo podera ser feita, ainda, mediante cotejo da copia (arquivo
digital) com o original, por funcionario do CONTRATANTE devidamente identificado.

Paragrafo Segundo - Se a CONTRATADA estiver desobrigada da apresentacéo de quaisquer
documentos solicitados nesta Clausula devera comprovar esta condigdo por meio de certificado
expedido por 6rgdo competente ou legislagdo em vigor, na forma exigida no Paragrafo Primeiro
desta Clausula.

Paragrafo Terceiro - A CONTRATADA estara dispensada de apresentar os documentos de
que trata esta Clausula, caso seja possivel, ao CONTRATANTE, verificar a regularidade da
situagdo da CONTRATADA por meio de consulta on-line ao SICAF.

Paragrafo Quarto — O CONTRATANTE se reserva o direito de rescindir administrativamente
o contrato quando a CONTRATADA nao comprovar sua regularidade de situacdo, na forma
descrita nesta Clausula. A rescisé@o se dard mediante comunicagéo formal a CONTRATADA.

Paragrafo Quinto — Além dos documentos relacionados no caput desta Clausula, a
CONTRATADA devera apresentar ao CONTRATANTE anualmente o balanco patrimonial e
demonstragfes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da
lei, acompanhado do demonstrativo das contas de lucros e prejuizos que comprovem possuir
a CONTRATADA boa situagao financeira.

CLAUSULA TRIGESIMA SETIMA - A CONTRATADA seréa responséavel pelo cumprimento de
todas as obrigacdes trabalhistas, fiscais e previdenciarias, inclusive as decorrentes de
acidentes, indenizacdes, multas, seguros, normas de saude publica e regulamentadoras do
trabalho, assim como pelo cumprimento de todas as demais obrigacdes atinentes ao presente
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contrato. lgualmente, sera de responsabilidade da CONTRATADA, garantir o cumprimento de
tais exigéncias dos fornecedores utilizados na execucao dos servicos, conforme consta da
Clausula Vigésima Terceira.

Paragrafo Primeiro - A inadimpléncia da CONTRATADA, com referéncia aos encargos
mencionados nesta Clausula, nao transfere ao CONTRATANTE a responsabilidade por seu
pagamento. Caso venha o CONTRATANTE a satisfazé-los ser-lhe-a assegurado direito de
regresso, sendo os valores pagos atualizados financeiramente, desde a data em que tiverem
sido pagos pelo CONTRATANTE até aquela em que ocorrer 0 ressarcimento pela
CONTRATADA.

Paragrafo Segundo - O CONTRATANTE podera exigir, a qualquer momento, a comprovacao
do cumprimento das obrigac6es mencionadas no caput desta Clausula.

CLAUSULA TRIGESIMA OITAVA - A CONTRATADA respondera pecuniariamente por danos
el/ou prejuizos que forem causados ao CONTRATANTE, ou a terceiros, decorrentes de falha
dos servicos ora contratados, inclusive os motivados por greves ou atos dolosos de seus
empregados. Assume a CONTRATADA, nesse caso, a obrigacdo de efetuar a respectiva
indenizacgdo até o 5° (quinto) dia util apds a comunicacao, que Ihe devera ser feita por escrito.

CLAUSULA TRIGESIMA NONA - A CONTRATADA se obriga a informar ao CONTRATANTE,
no prazo de 48 (quarenta e oito) horas, qualquer alteragdo social ou modificagéo da finalidade
ou da estrutura da empresa.

CLAUSULA QUADRAGESIMA - E vedado & CONTRATADA caucionar ou utilizar o presente
contrato como garantia para qualquer operacao financeira.

CLAUSULA QUADRAGESIMA PRIMEIRA - A CONTRATADA n&o podera utilizar as marcas
do CONTRATANTE, ou sua qualidade de CONTRATADA em quaisquer atividades de
divulgacdo empresarial, como, por exemplo, em cartbes de visita, andncios diversos,
impressos, internet etc, sem anuéncia prévia e formal do CONTRATANTE, sob pena de
imediata rescisdo do presente contrato, independentemente de aviso ou interpelacéo judicial
ou extrajudicial, sem prejuizo da responsabilidade da CONTRATADA.

Paragrafo Unico - A CONTRATADA fica automaticamente dispensada da anuéncia formal do
CONTRATANTE quando a utilizagdo da marca tiver a fungdo Unica e exclusiva de ilustrar o
portfolio de clientes da CONTRATADA.

CLAUSULA QUADRAGESIMA SEGUNDA - A nao utilizagéo, pelas partes, de qualquer dos
direitos assegurados neste contrato, ou na lei em geral, ndo implica novacéo, ndo devendo ser
interpretada como desisténcia de ac¢des futuras. Todos 0os meios postos a disposi¢cdo neste
contrato sdo cumulativos e ndo alternativos, inclusive com relagéo a dispositivos legais.

CLAUSULA QUADRAGESIMA TERCEIRA - S&o assegurados ao CONTRATANTE todos o0s
direitos e faculdades previstos na Lei n® 8.078/1990 (Codigo de Defesa do Consumidor).

CLAUSULA QUADRAGESIMA QUARTA — A CONTRATADA declara e obriga-se a:
a) exercer suas atividades em conformidade com a legislacéo vigente;

b) n&o se utilizar direta ou indiretamente, por meio de seus fornecedores especializados, de
trabalho ilegal e/ou analogo ao escravo;

c) ndo empregar direta ou indiretamente, por meio de seus fornecedores especializados,
menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, insalubre ou perigoso;

d) ndo empregar direta ou indiretamente, por meio de seus fornecedores especializados,
menor de 16 (dezesseis) anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 (quatorze)
anos, e, neste caso, o trabalho ndo podera ser perigoso ou insalubre, ocorrer em horéario
noturno e/ou de modo a ndo permitir a frequéncia escolar;

e) nado se utilizar de préticas de discriminacdo negativa e limitativas para o acesso e
manutencdo do emprego, tais como por motivo de sexo, origem, rac¢a, cor, condi¢ao fisica,
religido, estado civil, idade, situacdo familiar, estado gravidico etc.;
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f) proteger e preservar o meio ambiente, prevenindo praticas danosas e executando seus
servicos em observancia a legislacéo vigente, principalmente no que se refere aos crimes
ambientais.

g) observar e cumprir as disposi¢des contidas na Lei n° 12.846/2013, incluindo, mas néo se
limitando a, ndo se utilizar de praticas corruptas e/ou antiéticas visando obter ou dar
vantagem indevida, de forma direta ou indireta, perante 0o CONTRATANTE.

Paragrafo Primeiro — A CONTRATADA declara, ainda, conhecer o Cddigo de Et[ca do
CONTRATANTE disponivel na Internet, endereco eletrbnico http://www.bb.com.br >> Etica e
Integridade.

Paragrafo Segundo - A CONTRATADA declara também ter recebido, assinado e entregue o
Questionario de Integridade constante do Anexo 11 do Edital que deu origem a este contrato.

CLAUSULA QUADRAGESIMA QUINTA - Na hipotese de participacdo de menores de 16
(dezesseis) anos em campanhas publicitarias, deve observar ainda as seguintes
condicionantes:

a) o responsavel legal do menor contratado deverd estar presente durante a
realizacao/producdo da campanha publicitaria;

b) o menor sé poderé ser contratado mediante autorizacéo formal e escrita do representante
legal;

c) 0 menor s6 podera ser contratado mediante apresentacdo de comprovantes que atestem
a sua matricula e frequéncia regular em escola de ensino fundamental e/ou médio, salvo
para aqueles fora da faixa etéria escolar; e

d) o menor sé podera ser contratado mediante apresentacao pelo responsavel legal do menor
de autorizacao judicial que permita a participacdo da crianca na campanha publicitaria.

Paragrafo Unico - A CONTRATADA, por ocasido da participacdo de menores de 16 anos em
campanhas publicitarias, observadas as estipulagfes previstas nos paragrafos anteriores,
devera apresentar previamente ao CONTRATANTE os documentos e/ou comprovantes que
atestem o cumprimento das condicionantes retro estabelecidas.

SANCOES ADMINISTRATIVAS

CLAUSULA QUADRAGESIMA SEXTA - Os atos praticados pela CONTRATADA, prejudiciais
a execugao deste contrato, sujeitam-na as seguintes sancoes:

a) adverténcia;
b) multa;

c) suspensdo temporaria do direito de licitar e contratar com o CONTRATANTE e suas
subsidiarias, por periodo ndo superior a 2 (dois) anos; e

Paragrafo Primeiro - Nenhuma sancao sera aplicada sem o devido processo, observadas as
normas do Regulamento de LicitagBes e Contratos do Banco do Brasil.

Pardgrafo Segundo — A aplicacdo das penalidades ocorrerd apos defesa prévia do
interessado, no prazo de 10 (dez) dias Uteis a contar da intimacao do ato.

Paragrafo Terceiro - No caso de aplicacdo de multa por inexecucao total ou parcial do contrato
e suspensdo temporaria, caberd apresentacao de recurso no prazo de 2 (dois) dias Uteis a
contar da intimac&o do ato.

Paragrafo Quarto - Nos prazos de defesa prévia e recurso, sera aberta vista do processo aos
interessados.

CLAUSULA QUADRAGESIMA SETIMA - A adverténcia poderéa ser aplicada quando ocorrer:

a) descumprimento das obrigacdes contratuais que ndo acarretem prejuizos para o
CONTRATANTE; e
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b) execucdo insatisfatéria ou pequenos transtornos ao desenvolvimento dos servicos desde
que sua gravidade nao recomende a aplicacdo da suspensado tempordria ou declaracdo de
inidoneidade.

CLAUSULA QUADRAGESIMA OITAVA - O CONTRATANTE podera aplicar multa a
CONTRATADA nas situacdes, condicfes e percentuais indicados a seguir:

Paragrafo Primeiro — Em caso de atraso, injustificado, na execucdo/entrega dos servigos,
contrariando o disposto neste contrato, multa de 1% (um por cento) ao dia, a contar do primeiro
dia util da data fixada para entrega, calculada sobre o valor do servico em atraso.

Paragrafo Segundo — Em caso de atraso na apresentacdo ou integralizacdo da garantia de
execucao contratual, sera aplicada multa de: 0,5% (zero virgula cinco por cento) sobre o valor
total da garantia, por dia Gtil de atraso, até o limite de 10% (dez por cento).

Paragrafo Terceiro — Multa de até 5% (cinco por cento) do valor do contrato informado na
Clausula Trigésima, nas seguintes situacoes:

a) inexecucdo total do contrato;

b) apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;

c) irregularidades que ensejem a resciséo contratual;

d) condenacao definitiva por praticar fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
e) pratica de atos ilicitos visando prejudicar a execugdo do contrato;

f)  pratica de atos ilicitos que demonstrem néo possuir idoneidade para contratar com o Banco
do Brasil S.A,;

g) inadimplemento, por parte da CONTRATADA, de obrigac¢des trabalhistas e previdenciarias
devidas aos seus empregados;

h) descumprimento das obrigacBes deste contrato, especialmente aquelas relativas as
caracteristicas dos servi¢os, previstas na Clausula Primeira deste contrato.

Paragrafo Quarto - Em caso de reincidéncia, o valor da multa estipulada no paragrafo anterior
desta clausula sera elevado em 0,25% (zero virgula vinte e cinco por cento) a cada reincidéncia,
até o limite de 7,5% (sete virgula cinco por cento) do valor do contrato informado na Clausula
Trigésima.

Paragrafo Quinto - A multa podera ser aplicada cumulativamente com as demais sancgées,
nao tera carater compensatorio, e a sua cobranca nao isentard a CONTRATADA da obrigacao
de indenizar eventuais perdas e danos.

Paragrafo Sexto - A multa aplicada a CONTRATADA e os prejuizos por ela causados ao
CONTRATANTE serdo deduzidos de qualquer crédito a ela devido, cobrados diretamente ou
judicialmente.

Paragrafo Sétimo - A CONTRATADA desde logo autoriza 0 CONTRATANTE a descontar dos
valores por ele devidos o montante das multas a ela aplicadas.

CLAUSULA QUADRAGESIMA NONA - A suspensdo temporaria serd aplicada quando
ocorrer:

a) apresentacdo de documentos falsos ou falsificados;
b) reincidéncia de execucdo insatisfatoria dos servicos contratados;

c) atraso, injustificado, na execucéo e/ou conclusdo dos servi¢os, contrariando o disposto no
contrato;

d) reincidéncia na aplicacdo das penalidades de adverténcia ou multa;
e) irregularidades que ensejem a rescisao contratual;
f) condenacdo definitiva por praticar fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
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g) pratica de atos ilicitos visando prejudicar a execucdo deste contrato;

h) préatica de atos ilicitos que demonstrem nao possuir idoneidade para contratar com o Banco
do Brasil S.A,;

i) inadimplemento, por parte da CONTRATADA, de obrigac¢6es trabalhistas e previdenciarias
devidas aos seus empregados;

j) descumprimento das obrigacdes deste contrato, especialmente aquelas relativas as
caracteristicas dos servigos, previstas na Clausula Primeira.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA - As penalidades estabelecidas na Clausula Quadragésima
Sexta ndo excluem quaisquer outras previstas em lei ou neste contrato. Fica assegurado ao
CONTRATANTE o direito & reparacéo integral de eventual prejuizo que vier a sofrer em razéao
da inexecucao total ou parcial ou execucao ineficiente deste contrato.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA PRIMEIRA - Adicionalmente, a CONTRATADA declara ter
ciéncia de que as disposi¢des contidas na Lei n® 12.846/2013 e na Lei n® 9.613/1998 se aplicam
ao presente contrato, conforme o disposto na Clausula Vigésima Sétima deste contrato.

PROTECAO DE DADOS - LGPD
DAS DEFINICOES.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA SEGUNDA — Os termos utilizados neste contrato apresentam
0s mesmos significados do art. 5° da Lei Geral de Prote¢géo de Dados Pessoais (LGPD).

Paragrafo Unico — Sem prejuizo do previsto no Caput desta Clausula, os demais termos e
expressdes abaixo, no singular ou plural, teréo as definicdes estabelecidas a seguir:

a) “Incidente”: qualquer acesso, aquisi¢céo, uso, modificacdo, divulgacao, perda, destruicdo
ou dano acidental, ilegal ou ndo autorizado de Dados Pessoais e Dados Pessoais
Sensiveis;

b) “Leis de Dados Aplicaveis”: qualquer legislagéo, federal, estadual, municipal ou local em
vigor, ou que venha a entrar em vigor apos a celebracédo do Contrato_e que discipline o
Tratamento de Dados Pessoais e se apligue a uma das Partes ou a sua participagédo no
Contrato, incluindo, mas sem se limitar, a Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais, Lei
n°® 12.965, de 23 de abril de 2014 (“Marco Civil da Internet”), Lei n° 8.078, de 11 de
setembro de 1990 (“Cédigo de Defesa do Consumidor”), Decreto n® 7.962, de 15 de
marc¢o de 2013 (“Decreto do Comércio Eletrénico”), Lei Complementar n® 166, de 08 de
abril de 2019 (“Lei do Cadastro Positivo”), Lei n°® 12.527, de 18 de novembro de 2011
(“Lei de Acesso a Informagéao”);

c) “Lei Geral de Protecdo de Dados Pessoais” ou “LGPD”: Lei Federal n°® 13.709, de 14 de
agosto de 2018, e que disciplina o Tratamento de Dados Pessoalis;

d) “Representantes”. conselheiros, diretores, administradores, consultores, empregados,
contratados, e/ou prepostos de qualquer das Partes devidamente habilitados a
representa-las, considerados individual ou coletivamente;

e) “Terceiro Autorizado”: afiliadas, subcontratados, agentes autorizados e terceiros
contratados ou que mantenham vinculo juridico com uma ou ambas as Partes e/ou com
os Intervenientes.

DA PRIVACIDADE E PROTECAO DE DADOS

CLAUSULA QUINQUAGESIMA TERCEIRA - A CONTRATADA declara conhecer e cumprir
todas as leis vigentes envolvendo protecdo de dados pessoais, em especial a Lei n°
13.709/2018 (“Lei Geral de Protecado de Dados Pessoais”), comprometendo-se, assim, a limitar
a utilizac&do dos dados pessoais a que tiver acesso apenas para execugdo dos servigos deste
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Contrato, abstendo-se de utiliza-los em proveito proprio ou alheio, para fins comerciais ou
quaisquer outros.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA QUARTA - A CONTRATADA se compromete a respeitar as
politicas e regras editadas ou que vierem a ser editadas pela CONTRATANTE no tocante ao
armazenamento e tratamento de dados e informacfes, sem prejuizo do estrito respeito a Lei
n°. 12.965 de 2014 (“Marco Civil da Internet”), Decreto n°. 8.771 de 2016 (“Regulamento do
Marco Civil da Internet”), Lei n°® 8.078, de 11 de setembro de 1990 (“Cddigo de Defesa do
Consumidor”), Decreto n° 7.962, de 15 de marco de 2013 (“Decreto do Comércio Eletrénico”),
Lei Complementar n° 166, de 08 de abril de 2019 (“Lei do Cadastro Positivo”), Lei n® 12.527,
de 18 de novembro de 2011 (“Lei de Acesso a Informagao”), bem como quaisquer outras leis
relativas a protecdo de dados pessoais que vierem a ser promulgadas ou entrarem em vigor no
curso da vigéncia deste Contrato.

DO COMPARTILHAMENTO DE DADOS

CLAUSULA QUINQUAGESIMA SEXTA - O CONTRATANTE compartihara com a
CONTRATADA apenas os dados pessoais estritamente necessarios a execugao dos servicos,
a fim de possibilitar a execu¢ao do objeto contratual previsto na Clausula Primeira.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA SETIMA - Ap6s o compartilhamento pelo CONTRATANTE
dos dados com a CONTRATADA, esta assumira a funcdo de OPERADORA e efetuara o
tratamento tdo somente para o atingimento das finalidades previstas neste Contrato e em
conformidade com as Leis de Dados Aplicaveis e com as instrucbes apresentadas pelo
CONTRATANTE, que tera a posicdo de CONTROLADOR.

CLAUSULA QUINQUAGESIMA OITAVA - A transferéncia pelo CONTRATANTE a
CONTRATADA dos Dados Pessoais compartilhados deve ser realizada utilizando mecanismos
seguros previstos para a execugdo do Contrato.

CLAUSULA QUIQUAGESIMA NONA - A CONTRATADA declara que os dados e informacées
que compdem a sua base prépria de dados, caso utilizados para execugdo do presente
contrato, tem origem a partir de informacgdes obtidas junto aos seus clientes ou a partir de base
de dados publica ou privada também de origem licita.

DAS OBRIGACOES DAS PARTES
CLAUSULA SEXAGESIMA - As Partes comprometem-se a:

(a) Tratar os Dados Pessoais, incluindo os Dados Sensiveis, apenas para fins licitos,
adotando as melhores posturas e praticas para preservar o direito a privacidade dos Titulares
de Dados e dar cumprimento as regras e principios previstos nas Leis de Protecdo de Dados
Aplicaveis;

(b) abster-se de quaisquer acdes ou omissdes que possam resultar de alguma forma em
violacdo das Legislacdes de Protecdo de Dados Pessoais;

(© garantir que qualquer atividade realizada envolvendo o tratamento de Dados Pessoais,
resultante do objeto do presente Contrato, e as medidas adotadas para a privacidade e
seguranca estejam em conformidade com as Legislacdes de Protecdo de Dados Pessoais e
sejam consistentes com a Politica de Privacidade do Banco do Brasil (“Politica de Privacidade”),
conforme disposto em seu site bb.com.br/privacidade, a qual podera ser atualizada a qualquer
tempo visando conformidade com a legislacéo brasileira e internacional de protecédo de dados
pessoais;

(d) ndo realizar qualquer Tratamento de Dados Pessoais, resultantes da execu¢édo do
Contrato, sem enquadramento em uma das bases legais estipuladas no art. 7° e no art.11 da
LGPD;

(e) adotar medidas técnicas e organizacionais adequadas para garantir a seguranca dos
Dados Pessoais;
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0] assinar quaisquer documentos que possam ser exigidos ocasionalmente pela outra
parte e comprovadamente necessarios para implementar ou cumprir as obrigacdes de protecao
de dados;

(9) Adotar todas as medidas razoavelmente necessérias para manter a conformidade com
as Legislacdes de Protecdo de Dados Pessoais;

CLAUSULA SEXAGESIMA PRIMEIRA - Se quaisquer alteracdes nas Leis de Protecio de
Dados, regulamentos ou recomendacdes da Autoridade Nacional resultarem no
descumprimento das Leis de Protecdo de Dados Pessoais, em relacdo aos tratamentos de
Dados Pessoais realizados sob este Contrato, as Partes deverdo empenhar seus melhores
esforgos, de forma imediata, para reparar tal descumprimento.

DAS OB RIGA(;@ES DO CONTRATANTE
CLAUSULA SEXAGESIMA SEGUNDA - o Contratante se compromete a:

(a) Garantir que os Dados Pessoais serdo coletados, tratados e transferidos nos termos das
Leis de Prote¢céo de Dados Pessoais;

(b) Empenhar esforcos razoaveis para permitir que a CONTRATADA possa cumprir as
obrigacfes resultantes deste Contrato; e

(c) Notificar a CONTRATADA sempre que houver atualizagdo nas suas “Politicas de
Governanga”.

DAS OBRIGAGCOES DA CONTRATADA
CLAUSULA SEXAGESIMA TERCEIRA - A CONTRATADA se compromete a:

(a) Tratar os Dados Pessoais disponibilizados pelo Controlador em conformidade com as
clausulas do presente Contrato e as Leis de Protecdo de Dados Pessoais, sendo certo que
caso ndo possa cumprir estas obrigacBes por qualquer razdo, concorda em informar
imediatamente o Controlador desse fato, tendo neste caso o Controlador o direito de suspender
o compartilhamento dos Dados Pessoais e/ou de rescindir o Contrato;

(b) Tratar os dados de acordo com as instru¢des periodicas, razoaveis e documentadas da
CONTRATANTE;

(© Indicar ao CONTRATANTE um setor profissional capacitado a responder as consultas
relativas ao Tratamento de Dados Pessoais e cooperar de boa-fé, inclusive com os Titulares e
a Autoridade Nacional de Protecdo de Dados, em todas as eventuais consultas, no prazo legal;

(d) Informar 0 nome do encarregado para atuar como canal de comunicacdo entre a
CONTRATADA, os titulares dos dados e a Autoridade Nacional de Prote¢do de Dados (ANPD);

(e) Notificar imediatamente o CONTRATANTE e em prazo nunca superior a 24 (vinte e
guatro) horas no que diz respeito a:

i. Qualquer intimacdo, pedido, requisicdo de cooperacdo judicial no que diz respeito a
divulgagéo de Dados Pessoais;

ii. Qualquer solicitacdo ou reclamacéo realizada diretamente pela Autoridade Nacional de
Protecado de dados, Organismos de Defesa ao Consumidor ou outros agentes legitimados;

(e) Fornecer assisténcia razoavel a CONTRATANTE no cumprimento de qualquer
solicitacdo de acesso do Titular dos Dados, e garantir o cumprimento de suas obrigacfes
previstas na Lei Geral de Protecao de Dados Pessoais com relagdo a seguranca, notificacdes
de incidentes de Dados Pessoais, avaliacbes de impacto e consultas com autoridades ou
orgdos de supervisao;

0] Instituir e manter programa abrangente de governanca e seguranga, que devera
estabelecer, dentre outras medidas controles técnicos e administrativos apropriados para
garantir a confidencialidade, integridade, disponibilidade dos referidos dados, regras de
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organizacao, funcionamento, procedimento, obrigagbes para os agentes de tratamento, acdes
educativas, mecanismos internos de supervisdo e de mitigacdo de riscos;

(9) Manter registros e informag6es completos e precisos para demonstrar sua conformidade
com as obrigacdes assumidas no presente Contrato;

(h) Permitir ao CONTRATANTE, quando este entender necessario e for razoavel, o acesso
ao seu estabelecimento, aos seus sistemas eletrdnicos, as informacdes, dados e documentos
sob sua posse e que estejam relacionadas a execucdo deste contrato, permitindo, inclusive, a
realizacdo de auditoria em suas dependéncias, pelo CONTRATANTE, por meio de seus
prepostos ou terceiros por este indicado, sem que haja necessidade de agendamento prévio,
e/ou possibilitar 0 acesso do CONTRATANTE aos relatorios elaborados pela CONTRATADA
ou por auditoria especializada realizada a pedido desta;

0] nao permitir ou facilitar o Tratamento de Dados Pessoais por terceiros para qualquer
finalidade que ndo seja o cumprimento de suas respectivas obrigacdes contratuais;

0] nao transferir ou, de qualquer outra forma, compartilhar e/ou garantir acesso aos Dados
Pessoais ou a quaisquer outras informag0des a terceiros sem prévia autorizagéo e instrugdes do
CONTRATANTE;

(k) garantir que seus empregados, representantes e prepostos agirdo de acordo com a
finalidade do Contrato, as leis de protecdo de dados e as instrucdes transmitidas pelo
CONTRATANTE;

)] responsabilizar-se, irrestritamente, pela inviolabilidade ou ma utiliza¢éo das informagdes
e dados recebidos do CONTRATANTE para execucao do objeto deste Contrato e por quaisquer
invas@es, fisica ou logica, realizadas por terceiros. Por ma utilizacdo entende-se o uso dos
Dados Pessoais Compartilhados em desacordo com o previsto no Contrato, com finalidade
diversa da estipulada pelo CONTRATANTE ou em desconformidade com a legislacdo de
Protec@o de Dados Aplicavel,

Paragrafo Unico - Em caso de dividas sobre o tratamento dos dados, a CONTRATADA devera
notificar o CONTRATANTE e aguardar as instrucoes.

CLAUSULA SEXAGESIMA QUARTA - Os servicos descritos neste Contrato ndo configuram,
em hipétese alguma, o fornecimento de informacdes e dados pessoais de responsabilidade do
CONTRATANTE a CONTRATADA com fim comercial, sendo certo que a CONTRATADA esta
expressamente proibida de compartilhar dados e informac¢des com quaisquer terceiros que nao
sejam os prepostos e subcontratados destacados para executar as atividades deste Contrato,
quando permitida a subcontratacao.

DA TRANSFERENCIA INTERNACIONAL DE DADOS PESSOAIS

CLAUSULA SEXAGESIMA QUINTA - A CONTRATADA néo podera transferir Dados Pessoais
para fora do territério nacional sem a aprovacgéo prévia e por escrito do CONTRATANTE ou
sem observar o previsto na Lei Geral de Protecdo de Dados, em especial, os seus arts. 33 a
36, no que couber.

CLAUSULA SEXAGESIMA SEXTA — A CONTRATADA n3o podera subcontratar o tratamento
de Dados Pessoais transferidos para fora do territério nacional sem a prévia aprovacao, por
escrito, do CONTRATANTE.

CLAUSULA SEXAGESIMA SETIMA - Ao transferir os Dados Pessoais compartilhados no
ambito do presente Contrato para fora do territorio nacional, a CONTRATADA devera respeitar
a legislacao vigente no Pais de destino.

CLAUSULA SEXAGESIMA OITAVA - A CONTRATADA devera assegurar que seus Terceiros
Autorizados localizados e/ou que prestem servicos no exterior estejam vinculados por
obrigacBes contratuais que disponham sobre protecfes equivalentes as previstas neste
Contrato e nas Leis de Dados Aplicaveis caso tenham de acessar/tratar dados pessoais
compartilhados no a&mbito deste Contrato.
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Paragrafo Primeiro - A CONTRATADA se compromete a ndo divulgar nem transferir os Dados
Pessoais Compartilhados a Terceiros Autorizados estabelecidos em paises que ndo possuam
regime de protecéo de Dados Pessoais compativel com os termos deste Contrato e das Leis
de Dados aplicaveis.

Paragrafo Segundo - A CONTRATADA sera exclusivamente responsavel perante o
CONTRATANTE em razéo dos Tratamentos de Dados Pessoais realizados por seus Terceiros
Autorizados no exterior e, quando for o caso, pelo ressarcimento dos danos causados ao
CONTRATANTE por conduta atribuivel a esses Terceiros Autorizados.

Paragrafo Terceiro - A CONTRATADA devera ajustar a possibilidade de, quando entender
necessério, auditar e fiscalizar o estabelecimento e os mecanismos de tratamento de dados
dos Terceiros Autorizados localizados e/ou que prestem servigos no exterior, com previsao da
possibilidade de o CONTRATANTE ter acesso aos relatorios elaborados por auditoria
especializada as expensas da CONTRATADA.

CLAUSULA SEXAGESIMA NONA - Se a CONTRATADA processar Dados Pessoais relativos
a pessoas localizadas na UE ou em empresas com sede na UE, durante a vigéncia deste
contrato, cumprira com as regras da GDPR (General Data Protection Regulation).

DA SUBCONTRATAGCAO

CLAUSULA SEPTUAGESIMA - A CONTRATADA n&o podera subcontratar o tratamento de
Dados Pessoais sem a prévia aprovacgao, por escrito, do CONTRATANTE.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA PRIMEIRA - A Contratada se compromete a formalizar junto
aos Terceiros Autorizados que atuam em seu home instrumento que os obrigue a realizar o
Tratamento dos Dados Pessoais Compartilhados sob os mesmos critérios legais, de seguranca
e de confidencialidade estabelecidos para as Partes neste Contrato.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA SEGUNDA - Nos casos em que 0s subcontratados e prepostos
gue atuam em nome da CONTRATADA deixarem de cumprir ou hao cumprirem
adequadamente a obrigacdo de tratar corretamente os dados, a CONTRATADA sera a
exclusiva responséavel pelo cumprimento das obrigag6es perante 0o CONTRATANTE.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA TERCEIRA - A eventual substituicdo de subcontratada ou
preposto que atua em nome da CONTRATADA estara condicionada a assunc¢éo de todas as
obrigacBes concernentes a protecédo de dados previstas neste contrato pelo substituto e deve
ser precedida de autorizacdo do CONTRATANTE.

SEGURANCA

CLAUSULA SEPTUAGESIMA QUARTA - A execucdo e a manutencdo de medidas
tecnolégicas e fisicas adotadas pela CONTRATADA, adequada ao risco decorrente do
Tratamento e a natureza dos Dados Pessoais, deverdo ser apropriadas e suficientes para
proteger os Dados Pessoais compartilhados contra, inclusive, mas néo se limitando a alteracao,
divulgacéo ou acesso nao autorizado, notadamente quando o processo envolver a transmisséo
de dados através de uma rede de tecnologia/informética/internet e contra todas as outras
formas de tratamento de dados ilicitas.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA QUINTA - A CONTRATADA implementara as medidas
apropriadas para proteger os Dados Pessoais, em conformidade com as técnicas mais
avancadas, adequadas as finalidades do tratamento e ao contexto de risco. As medidas de
seguranca da CONTRATADA atenderdo as exigéncias das Leis de Dados Aplicaveis e da
“Politicas de Privacidade” do CONTRATANTE.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA SEXTA - A CONTRATADA, sempre que for solicitado pelo
CONTRATANTE, devera fornecer por escrito documentagéo e relatorio sobre as medidas de
seguranca e protecao dos dados implementadas para o Tratamento dos Dados compartilhados
para fins de execucdo do objeto deste Contrato.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA SETIMA - A CONTRATADA é a Gnica responséavel pelo correto
e seguro armazenamento dos Dados Pessoais compartilhados em seu sistema eletrdnico bem
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como pela utilizacdo destes Dados por parte de Terceiros Autorizados, inclusive fora do
territério nacional, e Unica responsavel por eventuais danos diretos e indiretos causados ao
CONTRATANTE e/ ou terceiros, especialmente Titulares de Dados Pessoais vazados,
alterados, indevidamente comunicados ou que de qualquer forma tenha sofrido tratamento
inadequado ou ilicito.

DOS INCIDENTES DE SEGURANCA

CLAUSULA SEPTUAGESIMA OITAVA — A CONTRATADA devera elaborar/possuir um plano
escrito e estruturado para casos de incidentes de seguranca, que devera conter, no minimo, a
notificacdo a CONTRATANTE de forma tempestiva e, a titulo exemplificativo, prever as etapas
de identificacdo, erradicacdo, recuperacdo e mitigacdo das fragilidades, devendo a
CONTRATADA apresentar o referido plano escrito, quando solicitado.

CLAUSULA SEPTUAGESIMA NONA - A CONTRATADA deveréa notificar o CONTRATANTE,
por escrito, sobre a violacdo dos Dados Pessoais, em prazo ndo superior a 24 (vinte e quatro)
horas, a contar do momento em que tomou ciéncia da violagdo. As informagdes incluirdo:

(i) descricdo da natureza da violagdo dos Dados Pessoais, incluindo as categorias e o numero
aproximado de titulares de dados lesado, bem como as categorias e 0 nimero aproximado de
registros de dados comprometidos;

(ii) descricao das provaveis consequéncias ou das consequéncias ja concretizadas da violagédo
dos Dados Pessoais; e

(iif) descricdo das medidas adotadas ou propostas para reparar a violagcado dos Dados Pessoais,
com a indicagé@o de cronograma, para corrigir ou mitigar os possiveis efeitos adversos.

Paragrafo Unico. Na hipotese de a CONTRATADA néo dispor das informacées relacionadas
nos itens relacionados no caput desta Clausula a notificacdo deverd ser enviada ao
CONTRATANTE contendo todas as informagdes disponiveis ao momento do conhecimento do
incidente. As informagfes complementares deverdo ser enviadas imediatamente, tdo logo
disponiveis.

CLAUSULA OCTOGESIMA - A CONTRATADA arcara com todos o0s custos, incluindo
indenizagbes e penalidades aplicadas ao CONTRATANTE e seus prepostos por eventuais
danos que este venha a sofrer em decorréncia do uso indevido dos dados pessoais por parte
da CONTRATADA e/ou por seus Terceiros Autorizados, sempre que ficar comprovado que
houve falha de seguranca, descumprimento das regras da Lei Geral de Protecdo de Dados,
descumprimento de qualquer obrigagéo estabelecida neste contrato ou descumprimento das
orientagcdes do CONTRATANTE, sem prejuizo da aplicacéo das penalidades deste contrato.

CLAUSULA OCTOGESIMA PRIMEIRA — A CONTRATADA ndo podera fazer qualquer
anancio, comunicado ou admissdo publica sobre o Incidente que faca referéncia ao
CONTRATANTE, aos Titulares, Clientes, ou Representantes sem 0 consentimento prévio e por
escrito da CONTRATANTE.

TRATAMENTO DE DADOS DE REPRESENTANTES

CLAUSULA OCTOGESIMA SEGUNDA - As partes resguardam o direito de tratar os dados
pessoais dos seus respectivos representantes conforme necessario para os fins de
cumprimento do presente Contrato. Caso o representante demande seus direitos inerentes a
protecdo de dados pessoais, as partes assegurardo o pleno exercicio destes nos termos da
“LGPD".

TERMINO DO TRATAMENTO DOS DADOS

CLAUSULA OCTOGESIMA TERCEIRA - O tratamento dos dados terminara com a rescisio
ou fim da vigéncia deste Contrato ou mediante solicitacdo escrita do CONTRATANTE, o que
ocorrer primeiro.

Paragrafo Primeiro — Quando do término do tratamento dos dados, a CONTRATADA:
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(a) cessara e garantird que seus Subcontratados cessem, imediatamente, todo e qualquer uso
dos Dados Pessoais a partir da ocorréncia dos termos de encerramento mencionados no caput,
cabendo adotar as medidas solicitadas, a exemplo de destruicdo, devolucdo ou anonimizacao
definitiva, utilizando, em cada caso, as medidas de seguranca deste Contrato.

(b) se obrigara a, conforme determinado pelo Contratante, eliminar todas as informacgdes a que
teve acesso em decorréncia dos servicos objeto deste Contrato de seus sistemas eletrénicos
ou devolver qualguer documento que contenha referidos dados no seu contetdo, no prazo de
10 (dez) dias Uteis apo6s a rescisdo contratual. O armazenamento dos dados apds a ocorréncia
dos termos de encerramento somente sera permitido quando for necesséario ao cumprimento
de obrigacgfes legais ou regulatorias.

CLAUSULA OCTOGESIMA QUARTA - A CONTRATADA se compromete a cooperar e a
fornecer ao CONTRATANTE, no prazo por ele estabelecido, todas as informacdes relacionadas
ao tratamento de Dados Pessoais que estiverem sob sua custédia e que sejam necessarias
para responder as solicitacdes ou reclamagdes feitas com fundamento na Lei Geral de Protecéo
de Dados Pessoais.

DA CAPACITACAO E TREINAMENTO

CLAUSULA OCTOGESIMA QUINTA - O representante do Contratado compromete-se a
acessar (o] Portal do Fornecedor - Capacitacao e Treinamentos
(https://fornecedor.bb.com.br/#!/institucional/apresentacao) para concluir, no minimo, 03 (trés)
cursos e apresentar a respectiva declaracao de conclusdo no prazo maximo de 60 (sessenta
dias), a partir da assinatura do contrato.

Paragrafo Primeiro — Caso o Representante tenha realizado cursos com temética similar,
podera ser apresentada evidéncia comprobatéria (certificado, declaracdo ou documento
eguivalente), no mesmo prazo, sendo a carga horaria minima exigida de 05 (cinco) horas.

Paragrafo Segundo — O contratado compromete-se, ainda, a disseminar o conteddo abordado
entre seus colaboradores, caso existam, bem como apresentar comprovacgao de divulgacéo ao
guadro funcional dos contetdos, sempre que solicitado.

Paragrafo Terceiro — Caso 0s cursos propostos ndo sejam realizados no prazo previsto ou
ndo for apresentada evidéncia de realizacdo dos cursos similares no mesmo prazo, fica o
Contratado sujeito as sancdes previstas na Clausula Quadragésima Sexta.

MATRIZ DE RISCOS

CLAUSULA OCTOGESIMA SEXTA — Tendo como premissa a obtencdo do melhor custo
contratual, mediante a alocacédo de riscos a parte com maior capacidade para geri-los e
absorvé-los, o CONTRATANTE e a CONTRATADA identificam os riscos decorrentes desta
relacdo e, sem prejuizo de outras previsdes contratuais, estabelecem o0s respectivos
responsaveis na Matriz constante do Documento n° 3 deste contrato.

Paragrafo Unico - E vedada a celebracgéo de aditivos decorrentes de eventos supervenientes
alocados, na matriz de riscos, como de responsabilidade da CONTRATADA.

DISPOSICOES FINAIS

CLAUSULA OCTOGESIMA SETIMA - O canal Gnico e exclusivo para o encaminhamento de
questdes relativas a execucdo dos servicos objeto deste contrato é a DIMAC/Geréncia de
Contratos e, localizada no Setor Autarquias Norte (SAUN), Quadra 5, Lote B, Torre
Central, 6° andar, Asa Norte, Brasilia (DF), CEP 70.040-912.

CLAUSULA OCTOGESIMA OITAVA - Fazem parte integrante deste contrato,
independentemente de transcricdo, todas as disposi¢cdes constantes do Edital da licitagdo
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referida no preAmbulo, e de seus anexos, bem como aquelas constantes das Propostas Téchica
e de Precos apresentadas.

CLAUSULA OCTOGESIMA NONA - Fica eleito o foro da Circunscri¢do Judiciaria de Brasilia,
para dirimir as dividas oriundas do presente contrato, com exclusdo de qualquer outro, por
mais privilegiado que seja.

E, por se acharem justas e contratadas, assinam as partes o presente instrumento.
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DOCUMENTO N° 1 DO ANEXO 11

SERVIGCOS DE APOIO A EXECUGAO CONTRATUAL

1. GERENCIAMENTO DE DADOS DE PESQUISAS

1.1. As CONTRATADAS, em conjunto, deverdo implementar e manter, sem custos adicionais
ao CONTRATANTE, um banco de dados com os resultados das pesquisas realizadas para
0 CONTRATANTE, observadas as especificacdes dispostas no Paragrafo Décimo da
Clausula Primeira do contrato.

1.2. O plano de gestdo de dados obedecera ao disposto a seguir:

1.2.1. O gerenciamento de dados devera observar a Lei Geral de Protecdo de Dados
Pessoais (LGPD, Lei n° 13.709/2018 e normas de ética em pesquisa
regulamentadas pela Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa (Conep).

1.2.2. A escolha da solugédo serd previamente referendada pelo CONTRATANTE e
devera levar em conta as ferramentas disponiveis no mercado e a possibilidade de
integragdo com os sistemas internos de infraestrutura de hardware e software do
CONTRATANTE, utilizando ferramenta analitica para centralizar, organizar,
mapear e gerir dados interativos voltados para Business Intelligence (Bl).

1.2.3. A ferramenta de repositério devera documentar os dados brutos de pesquisa em
metadados, com a capacidade de armazenar, organizar, descrever e disseminar
os dados de forma a garantir acesso as informagcbes e de garantir a sua
preservacéo.

1.2.4. O banco de dados relacionado a cada pesquisa devera ser compartilhado pelo
instituto de pesquisa contratado, permitindo armazenar na ferramenta a descricdo
dos dados e metadados produzidos pelo projeto, tais como amostras, registros de
coleta, formularios, modelos, respostas compiladas, videos, além de reunir todas
as informacgdes analisadas, com filtros de dados, tabelas dindmicas e graficos.

GERENCIAMENTO DA MEMORIA DA PROPAGANDA

2.1. Em conjunto, as CONTRATADAS deveréo implementar e manter, sem custos adicionais,
ferramenta de gestéo, informacéo, acesso, arquivamento, disponibilizacdo e catalogacéo
de todas as pecas e/ou materiais produzidos, por campanha publicitaria, ao longo da
vigéncia do contrato, em ambiente virtual seguro.

2.2. A implementacdo da ferramenta descrita no subitem anterior dever4 observar as
necessidades do CONTRATANTE, a serem repassadas as CONTRATADAS,
oportunamente, no inicio da execugao contratual.

2.3. O modelo de implementacéo da ferramenta de Gerenciamento da Memoria da Propaganda
deverd ser aprovado previamente pelo CONTRATANTE, com base nos requisitos de
tecnologia e seguranca do Banco do Brasil S.A., e poderd, a seu critério, ser incorporado
aos sistemas corporativos do CONTRATANTE.

2.4. As CONTRATADAS poderdo avaliar a conveniéncia de contratarem um fornecedor
especializado para implementacdo e manutencdo da ferramenta de Gerenciamento da
Memoéria da Propaganda, o qual ficara sob sua supervisdo, devendo providenciar os
ajustes que o CONTRATANTE entender necessarios, no decorrer de sua utilizacao.

3. GERENCIAMENTO DE DEMANDAS DE PRODUCAO
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3.1. ApGs a assinatura do contrato, as CONTRATADAS terdo 30 (trinta) dias para apresentar e
90 (noventa) dias para implementar ferramenta de Gerenciamento de Demandas de
Producéo, cujos custos de desenvolvimento, aquisicdo no mercado, implementagédo e
manutencdo deverédo ser por elas arcados.

3.2. A implementacdo da ferramenta descrita no subitem anterior devera observar as
necessidades do CONTRATANTE, a serem repassadas as CONTRATADAS,
oportunamente, no inicio da execuc¢do contratual, sendo o detalhamento do modelo da
ferramenta, assim como os campos e itens que a comporao, acordados entre as partes.

3.3. O modelo de implementacao da ferramenta de Gerenciamento de Demandas de Producao
devera ser aprovado previamente pelo CONTRATANTE, com base nos requisitos de
tecnologia e seguranca do Banco do Brasil S.A., e podera, a seu critério, ser incorporado
aos sistemas corporativos do CONTRATANTE.

34 A ferramenta de Gerenciamento de Demandas de Producéo devera ser compativel com o
Sistema Operacional Microsoft Windows 10 ou superior, e com o navegador Web Firefox
91.5 ou superior.

3.5. As CONTRATADAS poderédo atuar conjuntamente com outros prestadores de servigos de
comunicagdo (promogdo, comunicacdo digital, assessoria corporativa, dentre outros)
contratados pelo CONTRATANTE, com vistas a implementacédo de ferramenta unificada,
cuja proposta de implementacdo e manutencdo conjunta devera ser aprovada pelo
CONTRATANTE.

3.6. O desenvolvimento e manutengcdo da ferramenta deverd considerar os requisitos de
tecnologia e seguranca do CONTRATANTE, com vistas a sua possivel incorporacdo aos
seus sistemas corporativos.

3.7. A ferramenta de Gerenciamento de Demandas de Produg&o tem o objetivo de gerenciar as
etapas operacionais da producdo de pecas e/ou materiais publicitarios, utilizando como
referéncia os seguintes parametros:

a) Cadastramento dos fornecedores, contendo:
i.  identificacdo (nome, CNPJ, entre outras);
ii. movimento mensal (financeiro);

ii. detalhamento das contrata¢des, com quantidade e custo unitario negociado por
item;

iv.  historico de negociacoes;

v.  controle de pagamentos, informando as notas fiscais com descri¢gdo do numero,
data de emissé&o e vencimento, valor e objeto.

b) Controle de orcamento de producéo, contendo:

i.  controle de investimento por tipo (compras de material, producéo de conteudo,
desenvolvimento de pecas, contratacdo de servigos etc);

il emissao de relatérios mensais, semestrais e ao final de cada ano, relativos ao
investimento, por tipo;

iii. controle de emissdo e pagamentos de DOACs (Documento Operacional de
Acdes de Comunicacéo).

c) Gestéo da producéo:

i. entrada de demandas de campanhas e a¢cfes de comunicacdo, por meio de
formulario de briefing;

ii. controle de trabalhos, cronograma das etapas do processo, convite e ata de
reunides, alerta de atrasos;
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iii. compartilhamento de arquivos digitais (imagem e audio), em méao dupla entre
CONTRATADAS e CONTRATANTE, sem limite de tamanho e formatos;

iv. envio de leiautes e roteiros para aprovacdo do CONTRATANTE, com a
possibilidade de impostagédo de comentarios, troca de informagfes e campo de
autorizacao;

v. relatério semanal de acompanhamento do andamento dos trabalhos.

3.8. Ap6s modelada a ferramenta de Gerenciamento de Demandas de Producgdo, as
CONTRATADAS deverao realizar treinamento para os usuarios, tanto do CONTRATANTE
como das proprias CONTRATADAS, de forma a possibilitar o uso adequado de sua
utilizacao.

3.9. O CONTRATANTE podera, a qualguer tempo, utilizar ferramenta propria de gestdo e
controle de producado, comunicando a CONTRATADA, com antecedéncia de 30 (trinta) dias,
para a adocdo das medidas necessérias para a migracao das informacgfes da ferramenta
em utilizacao.

3.10. O CONTRATANTE podera acessar todos os dados da ferramenta, inclusive fazer
download e solicitar a emissao de relatorios por ela disponibilizados.

3.11. Eventual necessidade de prorrogacédo de qualquer dos prazos constantes deste item,
deve ser submetida ao CONTRATANTE, com antecedéncia minima de 15 (quinze) dias
anteriores ao seu vencimento, mediante justificativa da CONTRATADA que, caso aceita
pelo CONTRATANTE, possibilitar4 a negociacdo do novo prazo entre as partes.

3.12. A CONTRATADA se obriga a disponibilizar ao CONTRATANTE, diariamente, cépia dos
respectivos arquivos integrantes da base de dados da ferramenta de Gerenciamento de
Demandas de Producdo, em formato CSV, para uso em ferramenta de mineracao de
dados.

3.13. A CONTRATADA se obriga a manter, com periodicidade diaria, copia de seguranca da
base de dados da ferramenta de Gerenciamento de Demandas de Produc¢&o, assim como
de todas as informagdes transacionadas pela ferramenta.

3.14. A CONTRATADA devera providenciar a hospedagem da ferramenta de Gerenciamento
de Demandas de Producdo em ambiente seguro e, caso ocorra indisponibilidade, a
CONTRATADA se compromete a manter a prestacéo dos servigos, ainda que em outros
sistemas, se necessario.

3.15. As CONTRATADAS poderdao avaliar a conveniéncia de contratarem um fornecedor
especializado para implementacdo e manutencédo da ferramenta de Gerenciamento de
Demandas de Producédo, o qual ficara sob sua supervisdo, devendo providenciar os
ajustes que o CONTRATANTE entender necessarios, no decorrer de sua utilizacao.

NUCLEO OPERACIONAL VINCULADO A EXECUCAO CONTRATUAL

1. NUCLEO DE ESTRATEGIA, ANALISE E INFORMACOES DE MIDIA — NMBB

1.1. As CONTRATADAS deverdo, em conjunto, manter, em Brasilia (DF), sem custos
adicionais, o Nucleo de Estratégia, Andlise e Informacdes de Midia - NMBB, entidade sem
personalidade civil ou juridica e sem fins lucrativos.

FUNCAO

1.2. O NMBB terd como funcdo assessorar 0 CONTRATANTE e as CONTRATADAS na
implementacdo dos esforcos e das estratégias de comunicagéo publicitaria, no que diz
respeito ao planejamento, pesquisa, andlise, autorizacdo, execuc¢ao, acompanhamento,
monitoramento, seguranca da marca e controle de resultados de a¢fes publicitarias, bem
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como na realizacdo de atividades de operacao relacionadas a execucéo publicitaria do
CONTRATANTE, que requeiram sua interveniéncia.

SUBFUNCOES
1.3. O NMBB terd como subfuncdes as atividades abaixo descritas:

1.3.1.Planejamento: que consiste no planejamento continuo das acfes de midia a partir de
critérios técnicos, resultados de campanhas e acompanhamento de mudancas
dindmicas do mercado financeiro e publicitario, contemplando:

a) Macroplanejamento de Midia: consolidacao e analise das informacdes de midia
das acdes publicitarias do ano vigente, para estabelecimento de parametros e
diretrizes da execucédo de midia do préximo exercicio;

b) Estratégias de Performance: assessoria na operacdo do processo de
performance em acdes publicitarias em ambiente on-line e off-line;

1.3.2.0peracdo: que envolve servicos que compdem a rotina operacional do NMBB;
conferéncia e validagdo dos documentos produzidos pelas CONTRATADAS, além
de manutengéo e implementacdo de acompanhamento da execucdo de midia em
campanhas publicitarias, contemplando:

a) Planos de Midia: conferéncia da exatiddo das informac¢@es dos planos de midia
(precos de tabela, descontos, utilizacdo de acordos, qualificagdo da pessoa
juridica do veiculo, conformidade cadastral etc.,), bem como verificagdo da
implementacdo nas plataformas digitais, de acordo com os planos aprovados
pelo CONTRATANTE. Andlise da adequacéo das proposi¢des taticas dos planos
de midia, em face da estratégia defendida pela CONTRATADA, antes de seu
encaminhamento para aprovacdo do CONTRATANTE e demais 0rgaos
intervenientes;

b) Sistemas Transacionais: validacdo de informagfes dos planos de midia e
documentos operacionais de a¢gdes de comunicagéo - DOAC, previamente a sua
insercao em sistemas como Portal de Midia, Sistema Integrado de Autorizagcéao
de Comunicacéo — SIAC, Midiaweb, dentre outros;

c) Tagueamentos: assessoramento na criagdo, desenvolvimento de processos e
implementacéo de fluxos de dados usados em campanhas publicitarias no
ambiente on-line;

d) Propostas Comerciais: levantamento e valoragdo de informagdes quantitativas e
qualitativas, a partir de bases historicas préoprias e informacdes de mercado
publicitario, para subsidiar o processo de analise e avaliacdo.

e) Novas Tecnologias: estudo e assessoria na implementagéo e operacionalizacédo
de novas ferramentas relacionadas a execucgdo publicitaria (Demand Side
Platform - DSP, Data Management Platform - DMP, Mobile Management
Platform - MMP, Customer Relationship Management - CRM, ferramentas de
atribuicdo de midia etc.)

1.3.3.Sequranca da Marca e Monitoramento: avaliacdo e validacdo de configuracédo das
plataformas digitais de comunicacdo, previamente a veiculagcdo das acdes
publicitérias. Atualizagdo e padronizacdo de procedimentos, contemplando:

a) Seguranca da Marca: acompanhamento e monitoramento da configuracéo e da
veiculacdo das agdes publicitarias no ambiente on-line, em conjunto com as
CONTRATADAS, seguindo as politicas, as diretrizes e os procedimentos de
Brand Safety estabelecidos pelo CONTRATANTE.

b) Seguranca de Marca: realizacdo de estudos com dados de mercado e internos,
em conjunto com as CONTRATADAS, voltados para apuracdo e comparagao da
qualidade das entregas, face aos parametros de desempenho estabelecidos
pelo CONTRATANTE.
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1.3.4.Inteligéncia na analise de midia: avaliacdo de dados e de relatérios produzidos das
acOes de midia, com aplicacdo antes, durante e depois da execuc¢do dos planos de
midia; incluindo andlise externa, a partir de pesquisas de mercado, da concorréncia,
da industria de midia etc, contemplando:

a) Avaliacdo de Campanhas: estudos de atribuicdo de midia e avaliacdo de
performance de campanhas, incluindo analise de dados de campanhas
transacionais e dados negociais, entre outros. Utilizacdo dos dados de
performance de campanhas realizadas de maneira a auxiliar a formulacdo de
briefings e demandas publicitarias futuras.

b) Performance: acompanhamento e monitoramento, em conjunto com o0
CONTRATANTE e as CONTRATADAS, o desempenho dos indicadores de
performance das ac¢des publicitarias no ambiente on-line, bem como a qualidade
dos sinais (eventos, metas, conversoes etc.).

c) Planos de Midia: analise das defesas e critérios técnicos de planejamento e
programacédo de veiculos, contidos nas estratégias e taticas de midia propostas
pelas CONTRATADAS, a partir dos objetivos e diretrizes de comunicagéo
estabelecidos para acao publicitaria, solicitando ajustes, caso necessario.

d) Planos de Midia: acompanhamento, em conjunto com as CONTRATADAS, das
veiculagbes programadas nos planos de midia, verificando o desempenho dos
espacos publicitarios comprados e sugerindo alteragdes para a otimizagao e maior
eficiéncia dos indicadores de desempenho estabelecidos.

e) Propriedades Digitais do CONTRATANTE: acompanhamento e assessoria, em
conjunto com o CONTRATANTE e as CONTRATADAS, a manutengdo da
qualidade de navegacao, usabilidade e fluxo de dados das propriedades digitais
do CONTRATANTE utilizadas nas estratégias de campanhas publicitarias.

f) Propostas Comerciais: analise e manifestagdo quanto a adequagdo e
vantajosidade de propostas e projetos comerciais de compra de espago
publicitério, face aos objetivos de comunicacéo do Planejamento Anual e diretrizes
do Macroplanejamento de Midia do CONTRATANTE, a partir das informacdes
geradas no processo de valoracdo de propostas e projetos para subsidiar a
decisdo do CONTRATANTE.

g) Estudos de Midia: estudos de boas praticas do mercado publicitario, com foco em
midia, seguranca de dados, atribuicdo, audiéncias, formatos inovadores, novas
tecnologias e metodologias relacionadas ao planejamento e execuc¢do de midia,
entre outros.

1.3.5.Controle: coletar, armazenar e disponibilizar informagdes técnicas e relevantes para
0 andamento das ac¢des de midia, em ambiente on-line e/ou off-line, visando garantir
a melhor execucdo e andamento das ac¢bes publicitarias. Com base nessas
informacg®es, produzir relatorios regulares e/ou sob demanda, contemplando:

a. Bancos de Dados: gestdo, tratamento e manutencdo de banco de dados
relacionados a execucdo publicitaria do CONTRATANTE, para subsidiar o
processo de analise e avaliagdo;

b. Informacbes Gerenciais: geracdo, consolidacdo e/ou compilacdo de dados e
relatérios de avaliacdo de execucdo de campanhas publicitarias, para subsidiar
0 processo de analise e avaliacao;

c. Armazenamento de dados: gestdo do armazenamento de dados historicos de
execucdao publicitaria, para consulta e manutencédo de copias de seguranca;

d. Avaliacdo de Campanhas: validacdo e/ou geracdo das informacdes de resultado
de campanhas, a partir de informacdes sobre os objetivos de comunicacéo,
métricas e resultados esperados, além do uso de dados de ferramentas de
pesquisa e afericdo de midia para os diversos meios programados;

Péagina 117 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO
www.bb.com.br 118

e. Sequranca de Marca: apuracdo, reporte e tratamento, em conjunto com as
CONTRATADAS, das ocorréncias de risco de imagem/reputacdo em acdes
publicitarias no ambiente on-line e off-line; e

f. Gestdo de Audiéncias: configuracdo, organizacao, tratamento e manutencéo de
listas de audiéncias, relacionadas a a¢8es publicitarias no ambiente on-line.

NORMAS DE FUNCIONAMENTO
1.4. O NMBB tera as seguintes normas de funcionamento:

1.4.1. O NMBB funcionard sob as orientacdes técnicas do CONTRATANTE, em
consonancia com as rotinas e praticas acordadas entre as CONTRATADAS e o
CONTRATANTE.

1.4.2. O NMBB devera funcionar durante todo o periodo da vigéncia dos contratos entre o
CONTRATANTE e as CONTRATADAS.

1.4.3. O NMBB nao poderéa deflagrar nenhum ato ou acédo, sem a prévia autorizagao do
CONTRATANTE, exceto aqueles que ja compdem sua rotina de procedimentos
operacionais.

1.4.4. A programacdo de midia, bem como qualquer comprometimento que envolva
despesa ou investimento (Acordos de Midia) em nome do CONTRATANTE, sera
previamente a ele submetida, para sua aprovagao.

1.4.5. O desempenho dos servi¢os prestados pelo NMBB ser& periodicamente avaliado
pelo CONTRATANTE. No caso de eventual desvio em suas atribuicdes, as
corregdes serdo feitas em comum acordo com as CONTRATADAS.

1.4.6. O quantitativo e qualificacdo do quadro de profissionais do NMBB deve estar
adequado ao nivel de complexidade da execucdo da midia on-line e off-line, ao
volume de demandas e a qualidade dos entregaveis relacionados a execucdo
publicitaria do CONTRATANTE.

1.4.7. O NMBB tera sua composicao referenciada nos perfis de seus profissionais, sendo
0S ajustes nessa composicdo promovidos por meio de acordo entre o
CONTRATANTE e as CONTRATADAS, a partir da prévia especificacdo de
qualificacdo, competéncias técnicas e experiéncias.

ORGANIZAQAO ADMINISTRATIVA
1.5. O NMBB observara a seguinte organizacao administrativa:

1.5.1. O NMBB devera ter infraestrutura operacional adequada e funcionarios qualificados,
contratados e mantidos pelas CONTRATADAS, com prévia aprovacdo do
CONTRATANTE.

1.5.2. Os encargos decorrentes da montagem e do funcionamento do NMBB seréo
assumidos pelas CONTRATADAS, ndo cabendo qualquer repasse ao
CONTRATANTE.

1.5.3. O CONTRATANTE, a seu critério, podera ceder espa¢o, em regime de comodato
e/ou equiparado, para instalagcdo do NMBB nas dependéncias do Banco do Brasil.

1.5.4. A excecao do Diretor do NMBB e dos Gerentes de areas, que também atuardo como
prepostos/representantes das CONTRATADAS junto ao CONTRATANTE, os demais
profissionais do NMBB poder&o atuar de forma remota, desde que ndo haja prejuizo
ao adequado andamento de suas atividades e a qualidade de seus entregaveis.

QUADRO DE PROFISSIONAIS

1.5.5. O NMBB seré dirigido por profissional qualificado, com comprovada experiéncia de
mercado, designado exclusivamente para essa funcdo. O NMBB contara com, no
minimo, o quadro de profissionais descrito a seguir:
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a)

b)

d)

e)

f)

9)

h)

)

K)

1 (um) Diretor de Geral: possuir graduacdo superior e experiéncia comprovada, de no
minimo 6 (seis) anos, em planejamento e execuc¢ao de midia (on-line e off-line);

3 (trés) Gerentes de Midia: possuir graduacdo superior e experiéncia comprovada, de no
minimo 5 (cinco) anos, em planejamento e execucdo de midia, com foco em planejamento
de midia, e/ou operacgédo, e/ou seguranca de marca e/ou inteligéncia de dados.

1 (um) Gerente de Inteligéncia de Dados (Business Intelligence): com experiéncia em
estatistica, analise de dados, programacéao de base de dados e otimizacdo de campanhas
na internet, de no minimo 5 (cinco) anos.

1 (um) Supervisor de Midia off-line: possuir graduacao superior e experiéncia comprovada,
de no minimo 4 (quatro) anos, na execugao de midia off-line;

1 (um) Supervisor de Planejamento de Midia: possuir graduagdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 4 (quatro) anos, no planejamento de midia (on-line off-line);

1 (um) Supervisor de Midia on-line: possuir graduagao superior e experiéncia comprovada,
de no minimo 4 (quatro) anos, na execuc¢ao de midia on-line;

1 (um) Supervisor de Seguranca da Marca: possuir graduagcdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 4 (quatro) anos, na execucao de midia e/ou BrandSafety;

1 (um) Supervisor de Inteligéncia de Dados e Estratégia de Midia (Business Intelligence):
possuir graduagao superior e experiéncia comprovada, de no minimo 4 (quatro) anos, em
desenvolvimento e gestdo de modelos de dados e integracdo de ferramentas do
ecossistema de midia.

1 (um) Supervisor de Inteligéncia de Dados e Estratégia de Negoécios (Business
Intelligence): possuir graduagdo superior e experiéncia comprovada, de no minimo 4
(quatro) anos, na execucao de midia com foco em estratégias de comunicacao, modelos de
dados, gestdo e modelagem de audiéncias proprietérias e de terceiros e avaliagdo de
performance de campanhas e de negdcio.

2 (dois) Coordenadores de Midia off-line: possuir experiéncia comprovada, de no minimo 3
(trés) anos, na execuc¢do de midia off-line;

1 (um) Coordenador de Planejamento de Midia: ter experiéncia comprovada, de no minimo
3 (trés) anos, em atividades de planejamento de midia (on-line e off-line);

1 (um) Coordenador de Midia on-line: possuir experiéncia comprovada, de no minimo 3
(trés) anos, na execuc¢do de midia on-line;

1 (um) Coordenador de Seguranca da Marca: possuir graduagdo superior e experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na execucdo de midia e/ou BrandSafety;

1 (um) Coordenador de Inteligéncia de Dados e Estratégia de Midia: possuir experiéncia
comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na execucdo de midia com foco em estratégias
de comunicacédo, suporte a criacdo de modelos de dados, acompanhamento de gestédo e
modelagem de audiéncias proprietarias e de terceiros e avaliacdo de performance de
campanhas e de negdcio.

1 (um) Coordenador de Inteligéncia de Dados e Estratégia de Negdécio: possuir graduacao
superior e experiéncia comprovada, de no minimo 4 (quatro) anos, na execu¢do de midia
com foco no suporte de estratégias de comunicacdo, modelos de dados, gestdo e
acompanhamento de modelagem de audiéncias em dados proprietarias e de terceiros e
avaliacao de performance de campanhas e de negdcio.

Pagina 119 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO
www.bb.com.br 120

p) 4 (quatro) Assistentes/Analistas de Midia: ter experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano, em atividades de operac¢éo de midia (on-line e off-line);

q) 2 (dois) Assistente/Analista de Planeamento de Midia: ter experiéncia comprovada, de no
minimo 1 (um) ano, em atividades de planejamento de midia (on-line e off-line).

r) 3 (trés) Assistentes/Analistas de Midia on-line: ter experiéncia comprovada, de no minimo
1 (um) ano, na execucao de midia on-line;

s) 4 (quatro) Analistas de Dados: com experiéncia em andlise de dados e otimizacdo de
campanhas na internet de no minimo 1 (um) ano.

1.5.6. Em comum acordo com o CONTRATANTE, esses profissionais poderdo atuar de
forma remota, desde que ndo haja comprometimento da tempestividade e qualidade
das entregas dos servicos, observadas as excecoes previstas no subitem 1.5.4.

RECURSOS TECNOLOGICOS

1.6. As CONTRATADAS deveréo fornecer todos 0s recursos necessarios para a operagao do
NMBB, destacadamente:

a) notebooks com performance compativel para os servicos, periféricos, monitores e itens
de escritorio conforme a demanda. Incluindo a estrutura necessaria para a realizagédo
do trabalho de forma remota pelos funcionarios;

b) suporte Tl e pontos de acesso a internet em todas as dependéncias de trabalho;

c) servicos de e-mail em dominio especifico para o NMBB, definido em acordo com o
CONTRATANTE;

d) ferramentas de trabalho em nuvem, incluindo edicdo simultdnea de textos, planilhas,
slides e armazenamento;

e) acesso a ferramenta de computacdo em nuvem, com infraestrutura compativel com o
ecossistema de Tl utilizado pelo CONTRATANTE, para backup de dados, programacao
de maquinas virtuais, processamento de scripts de monitoramento e de analise de
dados em larga escala e demais processos;

f) supermetrics, em médulos minimos que incluam Google Sheets/Microsoft Excel e, sob
demanda, Google Big Query e Megalista; incluindo todos os conectores de servigos de
midia e analytics utilizados e/ou com previsdo de utilizagdo nas estratégias de midia do
CONTRATANTE;

g) acesso a ferramenta de visualizacao de dados e construcao de dashboards, compativel
com a infraestrutura do ecossistema de Tl utilizado pelo CONTRATANTE e com func¢des
de compartilhamento em nuvem;

h) acesso as ferramentas especificas para meios de midia: Instar Analytics, Instar
Planning, Easymedia, Instar Radio, Mapa OOH, Geofusion, IVC, entre outras;

i) ferramentas para andlises multimeios: Target Group Index, Monitor Evolution,
Commspoint Journey; e

j) ferramenta para mensuragéo de audiéncia em ambiente on-line — Comscore.

1.7. As CONTRATADAS deverao, ainda, garantir o funcionamento, a manutencéo e a evolucdo
do Portal de Midia do CONTRATANTE, ferramenta que estd inserida no processo de
autorizacao de compra de espacos publicitarios do CONTRATANTE, registrando planos de
midia, verificando e compilando informagfes, com funcionalidade de gerar relatorios
gerenciais automatizados.

1.8. As CONTRATADAS também deverdo providenciar, sob demanda do CONTRATANTE, os
recursos necessarios para a capacitacdo dos funcionarios do NMBB, abrangendo
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treinamentos, deslocamentos para eventos ou formac8es que contribuam para qualificacéo
do desempenho de suas fungoes.

1.9. Os demais recursos humanos e materiais necessarios ao funcionamento do NMBB, nédo
descritos acima, serdo discutidos oportunamente, em comum acordo com O
CONTRATANTE e as CONTRATADAS.

1.10.As CONTRATADAS deverdo apresentar planejamento de reestruturacdo, organizacéo
administrativa, atualizacdo de infraestrutura tecnoldgica, distribuicdo de responsabilidades,
disponibilizacéo de ferramentas, bem como organograma de implementacdo do NMBB, em
até 15 (quinze) dias corridos apds a assinatura do contrato, ressalvado que seu pleno
funcionamento devera ocorrer em até 30 (trinta) dias corridos apds a assinatura do contrato.

1.11.Até que a nova estrutura do NMBB seja implementada, observados os prazos estabelecidos
no subitem anterior, as CONTRATADAS deveréo dar continuidade as operacdes do NMBB
com a estrutura e organizacdo administrativa existentes, desde o momento da assinatura
do contrato.

1.12.Passados os primeiros 15 (quinze) dias de planejamento previstos no subitem 1.10, as
CONTRATADAS terdo mais 60 (sessenta) dias para apresentar escopo e cronograma de
evolucdo da ferramenta tecnoldgica de controle de verba de midia (Portal de Midia), cujos
custos de manutencéo e evolucéo deverdo ser por elas arcados. No processo de evolugéo,
deverdo ser aplicadas tecnologias, estrutura de banco de dados e linguagens de
programacdo compativeis com o0s requisitos de tecnologia e seguranca do
CONTRATANTE, com vistas a sua possivel incorporacdo aos sistemas corporativos do
CONTRATANTE.

1.13.A ferramenta tecnoldgica de controle de verba de midia (Portal de Midia) de que trata o
subitem anterior sera operacionalizada pelo NMBB e pelas CONTRATADAS, com acesso
do CONTRATANTE, e devera gerenciar e controlar todas as etapas do planejamento e
execuc¢do de midia, utilizando como referéncia os seguintes parametros:

a) cadastramento dos contratos/acordos firmados com veiculos;

b) controle de verbas autorizadas pelo CONTRATANTE, em separado, no decorrer do
contrato;

c) controle de insercdes; e
d) emissao de relatérios gerenciais, por campanha e/ou projetos especiais.

1.14.0 CONTRATANTE podera, a qualquer tempo, utilizar ferramenta propria de gestdo e
controle de midia, comunicando a CONTRATADA com antecedéncia de 30 (trinta) dias
para a adocdo das medidas necessdrias para a migracao das informacdes da ferramenta
em utilizacéo.

1.15.0 CONTRATANTE podera acessar todos os dados da ferramenta, inclusive fazer
download e solicitar a emisséao de relatérios por ele disponibilizados;

1.16.As CONTRATADAS deverdo realizar treinamento para 0s usuarios, tanto do
CONTRATANTE como das proprias CONTRATADAS, de forma a possibilitar o uso
adequado da ferramenta. de-sua-utiizacdo.

1.17.Eventual necessidade de prorrogacao de qualquer um dos prazos constantes dos subitens
1.10 e 1.12, dever& ser submetida ao CONTRATANTE, com indicacdo de novo prazo,
observada a antecedéncia minima de 15 (quinze) dias anteriores a seu vencimento,
mediante justificativa da CONTRATADA que, caso aceita pelo CONTRATANTE,
possibilitar4 a negocia¢do do novo prazo entre as partes.

CRONOGRAMA
1.18.As CONTRATADAS deverao observar o seguinte cronograma:

a) no prazo de 15 (quinze) dias corridos, apds assinatura do contrato: apresentar
planejamento de reestruturacdo, organizacdo administrativa, atualizacdo de
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infraestrutura, distribuicAo de responsabilidades, bem como organograma de
implementacdo do NMBB;

b) no prazo de 15 (quinze) dias corridos, apés assinatura do contrato: iniciar pleno
funcionamento do NMBB; e

€) ho prazo de 75 (setenta e cinco) dias corridos, apds assinatura do contrato: apresentar
escopo e cronograma de manutencdo e evolugdo de ferramenta tecnologica de
controle de verba de midia (Portal de Midia.

REFERENCIAIS DE PERFIS E ATRIBUICOES DOS PROFISSIONAIS DO NMBB

1.19.Diretor Geral: possuir graduacao superior e experiéncia comprovada, de no minimo 6 (seis)
anos, em planejamento e execucdo de midia, observadas as seguintes atribuicdes:

a) zelar pelo bom andamento dos processos de compra de midia do Banco do Brasil,
gerenciando equipe de analistas de negdécios, operagdo, inteligéncia e midia que
administram bancos de dados, analisam estratégias, acompanham execuc¢do de midia,
atribuem resultados e organizam toda a informacao de midia do Banco do Brasil;

b) ter conhecimento de midia on-line e off-line, saiba fazer uma boa relagdo com os
parceiros do CONTRATANTE, como as CONTRATADAS licitadas, veiculos e empresas
de tecnologia, além de entender sobre o mercado financeiro conectando os esfor¢cos de
comunicacgao aos objetivos negociais do CONTRATANTE;

c) responder diretamente a equipe do CONTRATANTE, fornecendo relatdérios com
andlises de resultados de midia e comportamento de performance, realizando
planejamento anual, colaborando com equipe multidisciplinares, de produtos, negdcios,
engenharia e comunicacao para resolver os problemas e entender o comportamento do
consumidor na jornada de conversao;

d) ser responsavel pela manutencédo do protocolo de atuacdo em relacdo a Brand Safety
e Brand Suitability para protecdo da marca do CONTRATANTE e projetos de integragéo
de dados internos com externos para mensuracgdo dos resultados; e

e) atuar como preposto do contrato junto ao CONTRATANTE, nos assuntos de sua
competéncia no NMBB.

1.20.Gerentes de Midia: possuir graduagao superior e experiéncia comprovada, de no minimo
5 (cinco) anos, em planejamento e execucao de midia.

1.20.1. Gerente de Midia Off-line: atuar nas funcées de andlise, avaliagdo, monitoramento
e controle de acdes publicitarias nos meios off-line; contribuir com dados e
andlises para a construcdo de Planejamentos Anuais de Midia; analisar e avaliar
as estratégias de campanhas publicitarias, propostas pelas CONTRATADAS para
0 CONTRATANTE; realizar estudos de boas préaticas de mercado, em conjunto
com as CONTRATADAS, visando a seguranca da marca e a atualizacdo das
acdes publicitarias do CONTRATANTE; acompanhar, em conjunto com o
CONTRATANTE e as CONTRATADAS, as veiculagbes programadas em midia,
verificando a adequacgdo da execucdo, a qualidade dos espacos, sugerindo
alteracbes de melhoria, com base em dados provenientes de
pesquisas/ferramentas de midia; gestdo, armazenamento, tratamento e
manutencdo de informacdes gerenciais resultantes das execugdes publicitarias,
com destaque para banco de dados - e documentos derivados - criando e
mantendo informacdes relevantes e estratégicas para subsidiar novas execucdes
e 0s processos de analise e de avaliagdo; validagéo de resultados de campanhas,
sob a o6tica dos objetivos planejados para a comunicagéo, balizada por métricas e
resultados esperados; gestao de equipe. Interlocucéo junto as CONTRATADAS,
veiculos de comunicagdo; e atuar como preposto do contrato junto ao
CONTRATANTE, nos assuntos de sua competéncia no NMBB.
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1.20.2. Gerente de Midia On-line: atuar nas func¢des de analise, avaliacdo, monitoramento
e controle das acfes publicitarias do CONTRATANTE no meio on-line; contribuir
com dados e analises para a construcdo do Planejamentos Anuais de Midia;
analisar e avaliar as estratégias de campanhas propostas pelas CONTRATADAS
para 0 CONTRATANTE; realizar estudos de boas praticas de mercado, em
conjunto com as CONTRATADAS, visando a seguranca da marca e a atualizacdo
das acbes publicitdirias do CONTRATANTE; acompanhar, em conjunto com o
CONTRATANTE e as CONTRATADAS, as veiculacGes programadas em midia,
verificando a adequacdo da execucdo, a qualidade dos espacgos, sugerindo
alteracbes de melhoria, com base em dados provenientes de
pesquisas/ferramentas de midia; gestdo, armazenamento, tratamento e
manutencédo de Informacfes Gerenciais resultantes das execucdes publicitarias,
com destaque ao Banco de Dados de Métricas e Midia - e documentos derivados
- criando e mantendo informagd@es relevantes e estratégicas para subsidiar novas
execucgdes e 0s processos de analise e de avaliagdo; validacdo de resultados de
campanhas, sob a 6tica dos objetivos planejados para a comunicacgao, balizada
por métricas e resultados esperados; gestdo de equipe. Interlocucdo junto as
CONTRATADAS, veiculos de comunicacao; e atuar como preposto do contrato
junto ao CONTRATANTE, nos assuntos de sua competéncia no NMBB.

1.20.3. Gerente de Planejamento de Midia: atuar nas fun¢des de andlise e avaliagcdo, com
foco na gestéo das informacgdes sensiveis e estratégicas das agdes publicitarias
presentes no Planejamento Anual de Midia - anteriores e vigentes - e auxiliar o
CONTRATANTE no estabelecimento de parametros e diretrizes de execucéo de
midia para agbes subsequentes e exercicios posteriores; consolidar dados de
atribuicdo de midia e avaliacdo de performance de campanhas, incluindo anélise
de dados de campanhas transacionais e dados negociais; aprimorar dados de
performance de campanhas passadas de maneira a auxiliar a formulagéo de
briefings e demandas publicitarias futuras; auxiliar na andlise das defesas contidas
na estratégia proposta pela CONTRATADA, a partir dos objetivos e diretrizes de
comunicacgéao estabelecidos para acao publicitaria; auxiliar na analise de propostas
enviadas por veiculos de comunicacdo, além de propor alternativas e buscar
oportunidades de projetos; elaborar estudos de boas praticas de mercado
publicitario, com foco em midia, seguranca de dados e tecnologias relacionadas,
em conjunto com outros Gerentes do NMBB; e atuar como preposto do contrato
junto ao CONTRATANTE, nos assuntos de sua competéncia.

1.21.Gerente de Inteligéncia e Estratégia (Business Intelligence): possuir graduagéo superior e
experiéncia, de no minimo 5 (cinco) anos, em analise de dados e otimiza¢do de campanhas
na internet, observadas as seguintes atribuigdes:

a) atuar nas funcbes de andlise, avaliacdo, monitoramento e controle das agbes
publicitarias do CONTRATANTE nos meios on-line e off-line. Contribuir com dados e
andlises para a construcdo do Planejamento Anual de Midia, em especial na
construcdo de modelos e processamento de dados disponiveis no ecossistema de
midia e de neg6cio do CONTRATANTE;

b) analisar e avaliar as estratégias de dados utilizadas em campanhas das
CONTRATADAS. Coordenar estudos sobre geracéo, coleta, integracdo e gestao de
dados de publicidade e de modelos e ferramentas de interesse do CONTRATANTE
para os processos de comunicac¢ao;

c) desenvolver e gerenciar algoritmos de monitoramento dos processos relativos a
publicidade do CONTRATANTE, que incluem o acompanhamento da integracdo e
gualidade dos sinais utilizados em campanhas; 0 acompanhamento, em conjunto com
0 CONTRATANTE e as CONTRATADAS, das veiculac6es programadas em midia,
verificando e alertando sobre a correta execugao e qualidade dos espacos publicitarios
utilizados, em especial visando a garantir a adequacdo e seguranca de Marca do
CONTRATANTE;
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d) gestdo, armazenamento, tratamento e manutencdo de informacdes gerenciais
resultantes das execuc¢des publicitarias, com destaque ao Banco de Dados de Métricas
e Midia - e documentos derivados - criando e mantendo fluxos de dados para
abastecé-los com informagfes relevantes e estratégicas para subsidiar novas
execucodes e 0s processos de analise e avaliacao;

e) coordenar e executar, em conjunto com 0 CONTRATANTE, a aplicacdo de estudos
para a avaliagdo de resultados negociais, incluindo especialmente processos que
contribuam para estudos de atribuicdo de resultados, utilizando e desenvolvendo
métodos quantitativos préprios ou modelos de mercado;

f) fazer interlocucdo junto as CONTRATADAS e veiculos/plataformas de comunicagéo,
e interlocucao/representacdo junto a representantes de ferramentas e servicos de
tecnologia que atendam ou pretendam atender o CONTRATANTE. Gestéo de equipe;
e

g) atuar como preposto do contrato junto ao CONTRATANTE, incluindo &reas de
tecnologia e canais digitais, nos assuntos de sua competéncia.

1.22.Supervisores de Midia: possuir graduacdo superior e experiéncia comprovada, de no
minimo 4 (quatro) anos, na execugao de midia.

1.22.1. Supervisor de Midia Off-line - Funcdes Operacéo / Controle: Definir, implementar
e acompanhar processos que mantenham a correta execucdo das acoes
publicitarias do Banco e o bom funcionamento do préprio NMBB. Responsavel
pelo desenvolvimento da valoragdo de propostas de midia apresentadas por
veiculos. Analisar e avaliar, com base em valoracdo, propostas de midia
apresentadas por veiculos. Acompanhar a evolucdo das propostas até a decisédo
de implementacdo do Banco, procedendo o acompanhamento de acordos,
controle de saldos e utilizagdo etc. Coleta, geragdo, gestdo, armazenamento,
tratamento e manutencao de informacdes gerenciais resultantes das execucdes
publicitarias, com destaque ao Banco de Dados - e documentos derivados -
criando e mantendo informacdes relevantes e estratégicas para subsidiar novas
execucOes e 0s processos de analise e de avaliagdo. Interlocug&o junto as
Agéncias e veiculos de comunicagdo. Suporte ao Gerente e supervisdo de
Coordenadores e Assistentes. Utilizar ferramentas de midia para extracdo de
dados.

1.22.2. Supervisor de Midia On-line: Analisar e avaliar as estratégias de campanhas
propostas pelas Agéncias ao Banco. Subsidiar as avalia¢cdes de resultados de
campanhas, sob a 6tica dos objetivos planejados para a comunicacgéo, balizada
por métricas e resultados esperados. Gestao dos processos de Metas de Midia,
ao receber, verificar, armazenar e compartilhar as informagdes das campanhas
que auxiliem no correto andamento das execucdes.

1.22.3. Supervisor _de Midia Planejamento: Analisar e avaliar as estratégias de
campanhas propostas pelas CONTRATADAS ao CONTRATANTE.
Acompanhar, em conjunto com 0 CONTRATANTE e as CONTRATADAS, as
veiculagBes programadas em midia, verificando a adequacdo, a correta
execucdo, a qualidade dos espacos, sugerindo alteracdes de melhoria, com base
em dados provenientes de pesquisas/ferramentas de midia. Subsidiar as
avaliacdes de resultados de campanhas, sob a ética dos objetivos planejados
para a comunicacao, balizada por métricas e resultados esperados. Realizar
estudos de boas praticas de mercado, em conjunto com as CONTRATADAS,
visando a seguranca da marca e a correta execucao das a¢cdes de comunicacao
do CONTRATANTE. Acompanhar, em conjunto com o CONTRATANTE e as
CONTRATADAS, o andamento das ac6es publicitarias em relacao aos objetivos
definidos em Planejamento Anual de Midia. Gestao dos processos de Metas de
Midia, ao receber, verificar, armazenar e compartilhar as informacfes das
campanhas que auxiliem no correto andamento das execucfes de midia.
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Fomentar dados de pesquisa para o Nlcleo de Midia, provenientes das
ferramentas de pesquisa de midia, organizando e compilando os dados que
subsidiam as andlises e avaliacbes de campanhas e que complementam as
avaliagbes e valoracbes de propostas. Realizar pesquisas diversificadas e
comparativos para complemento da avaliacdo e propostas comerciais. Gestao
das Pesquisas Regulares e documentos derivados. Utilizar ferramentas de midia
para extracdo de dados.

1.22.4. Supervisor_de Seguranca de Marca: Monitorar e avaliar, pré-veiculacdo e
durante, a partir dos dados de veiculacdo e os impactos das estratégias de
campanhas das Agéncias propostas para o Banco. Acompanhar, em conjunto
com o banco e as Agéncias, os resultados das veiculacbes programadas em
midia, verificando a adequacao, a correta execucao, a qualidade dos espacos,
sugerindo alteragbes de melhoria, com base em dados provenientes de
pesquisas/ferramentas de midia e demais impactos que as acdes de
comunicagéo foram responsaveis, como em trafego, negocios e publico.

1.23.Supervisores de Inteligéncia e Estratégia (Business Intelligence): possuir graduacgéo
superior e experiéncia comprovada, de no minimo 4 (quatro) anos, na execucao e analise
de dados.

1.23.1. Supervisor de Inteligéncia de Dados - Negécios: Monitorar e avaliar os fluxos de
dados necessarios para a execuc¢ao dos processos de publicidade, em especial
dados provenientes das propriedades digitais do CONTRATANTE. Avaliar, em
conjunto com a equipe de Bl, as estratégias de campanha e operacdo de dados
apresentadas pelas CONTRATADAS. Desenvolver, implantar e gerenciar
algoritmos e processos de monitoramento e alerta de qualidade de sinais
relevantes para a operagdo de comunicacdo do CONTRATANTE. Acompanhar a
execucdo das campanhas e processos para a garantia da seguranca de marca do
CONTRATANTE. Coordenar a correta implementacgéo e utilizacdo, por parte de
CONTRATADAS e do CONTRATANTE, das ferramentas e plataformas utilizadas
no ecossistema da publicidade do CONTRATANTE. Desenvolver e apresentar
relatorios, dashboards, visualizagbes e scripts sobre estes temas para 0s
intervenientes do CONTRATANTE. Intervir junto as agéncias para garantir o fluxo
de dados e qualidade de sinais relevantes para a operac¢ao de publicidade. Liderar
0s processos de acompanhamento de indices e métricas de risco de marca nas
operagdes de publicidade do CONTRATANTE. Supervisionar os coordenadores e
analistas de BI.

1.23.2. Supervisor de Inteligéncia de Dados - Midia: Analisar e avaliar as estratégias de
campanhas das agéncias, apresentadas para as acfes do CONTRATANTE, em
especial sob o ponto de vista quantitativo e de integracédo de dados. Coordenar a
implementacao de algoritmos e processos para a geracao, coleta, organizacao e
transformacdo de dados relevantes para a operacdo e com impacto na
comunicacdo do CONTRATANTE. Assessorar o CONTRATANTE na avaliacdo de
resultados das atividades de comunicacao, para isso desenvolvendo estudos e
modelos quantitativos de atribuicdo de resultados, incluindo a coordenacédo de
testes de incrementalidade de resultados. Coordenar pesquisas relevantes sobre
0 mercado, concorréncia e a industria de publicidade. Desenvolver e apresentar
relatérios, dashboards, visualizacbes e scripts sobre estes temas para 0s
intervenientes do CONTRATANTE. Assessorar o CONTRATANTE na escolha de
ferramentas e servigcos; avaliar a aplicabilidade e coordenar a integracdo de
produtos e servicos no ecossistema do CONTRATANTE. Supervisionar o0s
coordenadores e analistas de BI.

1.24.Coordenadores de Midia: possuir qualificacéo e experiéncia comprovada, de no minimo 3
(trés) anos, na execucao de midia.
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1.24.1. Coordenadores de Midia Off-line - Atendimento CONTRATADA: conferir e validar
a correcao e exatidao das informacdes contidas nos documentos produzidos pelas
CONTRATADAS - planos de midia, documentos de autorizacdo de contratacéo
do CONTRATANTE, arquivos para sistemas transacionais (Midiaweb, SIAC,
Portal de Midia) no que tange aos custos, descontos, acordos, qualificacdo de
pessoa juridica, etc.; controle e atualizacao dos Saldos de Veiculos presentes em
Acordos, do Mapa de Veiculacdo; atualizar e compartilhar o Mapa Choque com
CONTRATADAS e Assessores; e auxiliar nas valoracdes de propostas de
Veiculos de midia.

1.24.2. Coordenador de Midia On-line — Atendimento CONTRATADA e CONTRATANTE:
conferir e validar a correcao e exatidao das informagdes contidas nos documentos
produzidos pelas CONTRATADAS - relatorios, propostas, planejamentos, etc.;
controlar e atualizar saldos de veiculos presentes em Acordos de Midia, do Mapa
de Veiculagdo e similares; auxiliar nas valoracbes de propostas de midia; e
acompanhamento e andlise do CONTRATANTE de Dados de Métricas de Midia
e demais documentos internos.

1.24.3. Coordenador de Planejamento de Midia: Dar suporte ao acompanhamento das
veiculagBes programadas em midia, organizando e provendo de forma pratica os
dados provenientes de pesquisas/ferramentas de midia. Contribuir na gestao dos
processos de Metas de Midia, alimentando as informacdes das campanhas que
colaborem com o correto andamento das execugfes publicitarias. Confeccionar
relatérios e estudos periédicos sobre dados de midia, extraidos das ferramentas
de pesquisa. Dar suporte ao fomento de dados de pesquisa para 0 NMBB,
organizando, conferindo e compartilhando de forma pratica os documentos
existentes dentro do conjunto das Pesquisas Regulares. Confeccao de relatérios
periddicos e/ou pontuais com dados e informagdes relevantes, para subsidiar
novas execucdes e 0s processos de andlise e de avaliacdo. Auxiliar na analise de
propostas de veiculos de midia e no uso de ferramentas de midia para extragédo
de dados. Dar suporte aos estudos de boas praticas de mercado, as Pesquisas
Regulares e documentos derivados.

1.24.4. Coordenador de Seguranca de Marca: Suporte ao acompanhamento das
veiculagBes programadas em midia, organizando e provendo de forma pratica os
dados provenientes de pesquisas/ferramentas de midia. Contribuir na gestao dos
processos de Metas de Midia, alimentando as informacdes das campanhas que
colaborem com o correto andamento das execuc¢des publicitarias. Confecgéo de
relatorios periodicos e/ou pontuais com dados e informacgfes relevantes, para
subsidiar novas execucdes e 0s processos de andlise e de avaliacao.

1.25.Coordenadores de Inteligéncia e Estratégia (Business Intelligence): possuir qualificagéo e
experiéncia comprovada, de no minimo 3 (trés) anos, na execucao de analise de dados.

1.25.1. Coordenador de Inteligéncia de Dados - Midia: Dar suporte ao monitoramento e
avaliacdo dos fluxos de dados necessarios para a execugdo dos processos de
publicidade, em especial dados provenientes das propriedades digitais do
CONTRATANTE. Avaliar e acompanhar, em conjunto com a equipe de BI, a
operacéo e configuracdo das campanhas, garantindo a correta utilizagéo dos dados
e sinais disponiveis para a otimizacdo das veicula¢des, bem como da coleta de
dados necessarios para os indices de seguranca de marca de campanhas.
Consultar APIs, construir processos utilizando ferramentas de computacdo em
nuvem, gerenciar bancos de dados e desenvolver processos de monitoramento de
campanhas. Automatizacdo de processos internos do NMBB e proposicdo de
solucBes para os problemas de geracao, organizacao e integracdo de dados entre
veiculos, CONTRATADAS e CONTRATANTE. Desenvolver e apresentar relatdrios
e dashboards para os intervenientes.
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1.25.2. Coordenador de Inteligéncia de Dados - Negdcio: Dar suporte ao desenvolvimento
de estudos de atribuicdo e avaliacdo de resultados de esforcos de publicidade do
CONTRATANTE. Garantir e desenvolver, em conjunto com a equipe de BI, a
correta geracdo e utilizacdo de dados e sinais relevantes para a operagao de
comunicacgdo. Acompanhar os resultados dos dados de campanhas em tempo real,
desenvolvendo processos de monitoramento e alerta de performance e de risco de
marca. Propor modelos estatisticos e melhorias nos processos de avaliacdo de
resultados. Suporte a estudos sobre mercado, concorréncia, industria de
publicidade e dados. Auxiliar na avaliacdo de ferramentas e servicos para o
CONTRATANTE. Desenvolver e apresentar relatérios e dashboards para o0s
intervenientes.

1.26.Analistas de Dados: possuir qualificacdo e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano, em andlise de dados e/ou otimiza¢do de campanhas na internet.

1.26.1. Analistas de Bl — Operacdo e Acompanhamento: Dar suporte a operagcdo de
inteligéncia de dados do NMBB. Auxiliar na construcéo de relatorios, dashboards
e apresentacfes. Extrair, integrar e atualizar dados de midia e de negdcio em
bancos de dados. Analisar alertas de monitoramento de sinais utilizados nas
otimizacdes de veiculagbes do CONTRATANTE. Acompanhar a coleta de dados
nos processos de gestdo de risco de marca do CONTRATANTE. Acompanhar a
veiculagdo de campanhas e de fluxos de dados das propriedades digitais do
CONTRATANTE. Configurar conversfes, audiéncias, tagueamentos e integracao
de dados entre ferramentas de midia e plataformas de dados. Gerir e controlar
configuracdo, taxonomia, audiéncias e conversfes utilizadas em campanhas.
Classificacédo de dados e pesquisa.

1.26.2. Analista de Bl — Desenvolvimento e Analise: Auxiliar no desenvolvimento e
manutencédo de scripts. Documentar processos. Acompanhar logs de execugéo de
monitoramento. Atuar em pesquisa e suporte nos processos de desenvolvimento
de sistemas. Auxiliar nos processos de coleta de dados, andlise de campanhas e
proposicdo de melhorias e otimizagbes baseada em dados. Manutengdo de
dashboards.

1.27.Assistentes de Midia: possuir qualificacao e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano, na execucao de midia ou checking de midia.

1.27.1. Assistentes de Midia Off-line - Atendimento CONTRATADAS: dar suporte ao
processo de conferéncia e validacéo, da correcdo e exatiddo das informacgbes
contidas nos documentos produzidos pelas CONTRATADAS - planos de midia,
Documento de autorizagdo de agBes de comunicacdo, arquivos para sistemas
transacionais (Midiaweb, SIAC, Portal de Midia etc no que tange aos custos,
descontos, acordos, qualificacdo de pessoa juridica, etc. Realizar o double
checking da conferéncia, com foco nos Planos de Midia Revisados, enviados
pelas CONTRATADAS; e gerir, controlar, preencher e atualizar os percentuais de
veiculacdo das acdes publicitarias.

1.27.2. Assistentes de Midia On-line - Atendimento CONTRATADAS: dar suporte ao
processo de conferéncia e validacéo, da correcdo e exatiddo das informacgfes
contidas nos documentos produzidos pelas Agéncias - planos de midia,
Documento de autorizacdo de acbes de comunicacdo, arquivos para sistemas
transacionais (Midiaweb, SIAC, Portal de Midia etc) no que tange aos custos,
descontos, acordos, qualificacdo de pessoa juridica, etc. Realizar o double
checking da conferéncia, com foco nos Planos de Midia Revisados, enviados
pelas CONTRATADAS; e verificar caracteristicas especificas de Planos On-line,
como abatimentos, particularidades de Redes Sociais etc. Controles e
Acompanhamento de Campanhas, Veiculos On-line e Adserver.

1.27.3. Assistente de Planejamento de Midia: Dar suporte ao processo de conferéncia e
validacdo, da correcdo e exatiddo das informacdes contidas nos documentos
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produzidos pelas CONTRATADAS - planos de midia e defesas de midia, em
relacdo aos dados de pesquisa apresentados e a correta aplicacdo das premissas
do Macro Planejamento de Midia, com foco nos objetivos de cada acdo
publicitaria. Dar suporte ao processo de conferéncia e validacdo, da correcao e
exatidao das informag@es contidas nas propostas de veiculos de midia, relatérios
produzidos e recebidos pelo NMBB.

1.27.4. Assistentes de Midia On-line: Dar suporte operacional nos controles de saldo,
criacdo de bases de dados para avaliacdes, valoragcdes, controles de acessos,
tagueamentos, controles de seguranca de marca, bases de audiéncia e demais
demandas operacionais necessarias para a execucdo das demandas dos
supervisores, coordenadores e gerentes.

FUNCOES - DSP - OPERACAO

1.28.Supervisor de Midia Programética: possuir qualificacdo e experiéncia comprovada, de no
minimo 4 (quatro) anos, em otimizacdo de campanhas na internet, com destaque para
midia programatica e/ou em analise de dados, observadas as seguintes atribuicdes:

a) analisar e avaliar as estratégias de campanhas das agéncias, apresentadas para as
ac6es do CONTRATANTE em midia programatica;

b) subsidiar as avaliagbes de resultados de campanhas, sob a 6ética dos objetivos
planejados para a comunicagao, balizada por métricas e resultados esperados;

c) gestdo dos processos de Metas de Midia, ao receber, verificar, armazenar e
compartilhar as informacdes das campanhas que auxiliem no correto andamento das
execucoes;

d) monitorar e avaliar, previamente e durante a veiculacao, a partir dos dados disponiveis,
a veiculacdo os impactos das estratégias de campanhas das CONTRATADAS,
apresentadas para as agcdes do CONTRATANTE; e

e) acompanhar, em conjunto com o CONRATANTE e as CONTRATADAS, os resultados
das veiculacdes programadas em midia, verificando a adequacao, a correta execugao,
a qualidade dos espacos, sugerindo alteracdes de melhoria, com base em dados
provenientes de pesquisas/ferramentas de midia e demais impactos que as ac¢des de
comunicacao foram responsaveis, como em trafego, negécios e publico.

1.29.Analistas de Dados: possuir qualificacéo e experiéncia comprovada; de, no minimo, 1 (um)
ano, em andlise de dados e/ou otimizagdo de campanhas na internet, observadas as
seguintes atribuicdes:

a) analisar e avaliar as estratégias de campanhas das agéncias, apresentadas para as
acoes do CONTRATANTE em midia programatica;

b) monitorar e avaliar, previamente e durante a veiculagao, a partir dos dados disponiveis,
a veiculacdo os impactos das estratégias de campanhas das agéncias, apresentadas
para as acfes do CONTRATANTE; e

c) acompanhar, em conjunto com o CONTRATANTE e as CONTRATADAS, os
resultados das veiculacdes programadas em midia, verificando a adequacéo, a correta
execucao, a qualidade dos espacos, sugerindo alteragdes de melhoria, com base em
dados provenientes de pesquisas/ferramentas de midia e demais impactos que as
acOes de comunicacgdo foram responsaveis, como em trafego, negécios e publico.

1.30.Analistas de Midia - AdOps: possuir qualificacédo e experiéncia comprovada, de no minimo
1 (um) ano, em andlise de dados e/ou otimiza¢do de campanhas na internet, observadas
as seguintes atribuicdes:

Péagina 128 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO
www.bb.com.br 129

a) operar as plataformas de midia programatica de acordo com as estratégias elaboradas
pelas CONTRATADAS, garantindo a execucédo conforme planejado; e

b) auxiliar na indicacao de otimizagc6es de midia a serem realizadas visando melhoria de
performance e melhor execugédo de acordo com as diretrizes do CONTRATANTE.

FUNCOES - DSP — MONITORAMENTO

1.31.Analistas de Dados: possuir qualificacdo e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano, em analise de dados e/ou otimizagdo de campanhas na internet, observadas as
seguintes atribuicdes:

a) analisar e avaliar as estratégias de campanhas das CONTRATADAS, apresentadas
para as acoes do CONTRATANTE em midia programatica;

b) monitorar e avaliar, previamente e durante a veiculagao, a partir dos dados disponiveis,
a veiculacdo os impactos das estratégias de campanhas das agéncias, apresentadas
para as acdes do CONTRATANTE; e

c) acompanhar, em conjunto com o banco e as CONTRATADAS, os resultados das
veiculagBes programadas em midia, verificando a adequagédo, a correta execugéo, a
qualidade dos espacos, sugerindo alteracdes de melhoria, com base em dados
provenientes de pesquisas/ferramentas de midia e demais impactos que as acdes de
comunicagdo foram responsaveis, como em trafego, negocios e publico.

1.32.Analistas de Midia: possuir qualificagdo e experiéncia comprovada, de no minimo 1 (um)
ano, em analise de dados e/ou otimizacdo de campanhas na internet, observadas as
seguintes atribuigdes:

a) acompanhar a configuracdo de campanhas nas plataformas de midia programética de
acordo com as estratégias elaboradas pelas CONTRATADAS; e

b) garantir a execucdo conforme planejado e auxiliando na indicacéo de otimizacdes de
midia a serem realizadas visando melhoria de performance e melhor execucdo de
acordo com as diretrizes do CONTRATANTE.
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DOCUMENTO N° 2 DO ANEXO 11

COMPROVANTES DE PRESTAGAO DE SERVIGOS

Para fins dos pagamentos previstos no caput da Clausula Décima Primeira deste
contrato, os documentos de comprovacdo de prestacdo dos servicos deverdo ser
entregues ao CONTRATANTE ap0és a efetiva realiza¢do dos servigos para manifestagcéo
de aceite dos servicos executados, no endereco a ser formalmente informado pelo
CONTRATANTE.

A CONTRATADA devera apresentar ao CONTRATANTE, previamente a emissdo da
nota fiscal/fatura, os comprovantes relacionados a prestacdo dos servicos descritos
abaixo:

a) Veiculacdo: apresentacdo dos documentos de aprovacdo do CONTRATANTE,
Plano de Midia autorizado, Pl (Pedido de Inser¢cdo) e documentos de comprovagao
de veiculagdo e carta do veiculo de comunicacédo bonificando as entregas a maior,
quando for o caso;

b) Producéo: apresentacdo dos documentos de aprovacdo do CONTRATANTE,
documentos de comprovacdo da producdo como fotos, arquivos digitais
navegaveis, exemplares, protocolo de entrega, copias de documentos de direitos
autorais e relatorios de prestacdo de servico; e

c) Intermediacao e supervisdo de servicos prestados por fornecedores especializados:
apresentacdo de documentos de aprovagdo do CONTRATANTE e de comprovacao
da contratacdo e da prestacao dos servigos previamente acordados entre as partes.

A ndo aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do prazo
de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE.

A aceitagéo definitiva dos servigos dar-se-a na sua conclusédo e apés a manifestacao de
aceite dos servicos executados pelo CONTRATANTE. Antes do registro e sem 6nus
para 0 CONTRATANTE, a CONTRATADA deve atender a todas as exigéncias da
fiscalizacéo relativas a pendéncia.

Os precos de tabela de cada insercdo e os descontos negociados serdo apresentados
no Plano de Midia, pela AGENCIA, ao Nucleo de Midia, que sera responsavel por
conferir e atestar seu conteudo. O Plano entdo sera submetido a aprovagéo do BANCO.
Apds esta etapa, mas ainda antes da efetiva compra dos espacos de midia, a AGENCIA
devera submeter para aprovacdo do BANCO documento especifico de aprovacdo de
acoes de comunicagdo (DOAC), junto com o Plano de Midia.

Na comprovacéo dos servigos efetuados, a CONTRATADA obriga-se a apresentar, sem
6nus para o CONTRATANTE, os seguintes documentos:

| - Para TV, Cinema e Radio:

a. nas pracas cobertas por servico de checagem: relatorio de checagem emitido por
empresa fiscalizadora previamente credenciadas, conforme estudo de checagem de
midia vigente;

b. nas pracas n&o cobertas por servigos de checagem:

i. declaracdo de ndo cobertura na(s) praca(s) veiculada(s) emitida por empresa
fiscalizadora existente no mercado, assinada por quem detém poderes;

ii. comprovante de veiculacdo emitido pela empresa que realizou a veiculagéo; e

iii. declaracéo, sob as penas do art. 299 do Cdadigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informacdes: raz&o social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
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assinatura do responsavel pela declaracdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horério da veiculacéo.

Il - Midia Out Of Home — OOH (estética):

a. nhas pracas cobertas por servico de checagem: relatério de insercdes certificado pela
fiscalizadora, contendo detalhamento de inventario, quantidade de pontos, telas ou
faces e inser¢Bes, o numero do Pedido de Inser¢cdo (Pl), campanha, veiculo,
periodo, praca e fotos com data, horario e identificagdo dos pontos de veiculacéo e
nome da campanha.

b. nas pracas néo cobertas por servicos de checagem:

i. relatério de exibicdo fornecido pela empresa que veiculou as pecas contendo
fotos, periodo de veiculacdo e nome da campanha, datado e assinado; e

ii. declaragéo, sob as penas do art. 299 do Caodigo Penal Brasileiro, firmada pela
empresa que realizou a veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, as
seguintes informacdes: razdo social e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo, local, data, nome do programa
(quando for o caso), dia e horéario da veiculacéo.

Il — Midia Out Of Home — DOOH (digital):

a. nas pragas cobertas por servico de checagem: relatorio de insercdes certificado
pela fiscalizadora, contendo detalhamento de inventério, quantidade de pontos,
telas ou faces e insercdes, bem como periodo e local de veiculagdo e nome da
campanha;

b. os relatérios atestando as quantidades de inser¢cfes realizadas, devem citar o
nome da campanha veiculada e formatos das pecas exibidas, emitido pelo sistema
de controle e monitoramento utilizado pela empresa responsavel pela veiculacao;

c. declaracdo de execucgdo dos servicos prestados, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal, emitida pelo veiculo de comunicacao.

IV - Internet:

a. relatorio de AdServer demonstrando as veiculacdes realizadas;

b. para servico de monitoramento, relatério mensal de uso da ferramenta.

c. para veiculos/plataformas digitais que disponibilizam compra direta, relatério
extraido da respectiva plataforma do veiculo, contendo dados de campanha, tipo
de compra, periodo, peca, quantidade de entregas de acordo com o tipo de
compra e data.

V - Jornal: exemplar ou capa do exemplar e pagina com o anuncio digitalizados, nos
guais devem constar as informacdes sobre o periodo ou data de circulagcdo, nome do
jornal e praca.

VI - Demais midias impressas: exemplares originais dos titulos.

VIl - Merchandising: relatério da empresa fiscalizadora e arquivo digital com video da
acao.

7. Os comprovantes relacionados no item anterior, assim como os documentos de
aprovacao de a¢bes de comunicacao e os Planos de Midia, s&o o minimo necessario,
quando da entrega da documentacdo, para atestar a realizacdo dos servi¢os. O
CONTRATRANTE podera exigir, a qualquer tempo, além dos documentos descritos
acima, outros que julgar necessarios.

8. As exigéncias de comprovacdo de veiculacbes poderdo ser alteradas pelo
CONTRATENTE, bem como as midias ndo previstas neste Documento, serdo
estabelecidas formalmente.
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9. Na comprovacédo dos servicos a CONTRATADA devera:

a) conferir se os relatorios de veiculacdo emitidos pelos veiculos relacionam todos os
servicos autorizados pelo CONTRATANTE. Qualquer alteracdo deve ser
formalmente aprovada pelo CONTRATANTE; e

b) contratar empresa fiscalizadora para comprovar, por meio de relatérios de checagem,
a realizacdo dos servicos autorizados pelo CONTRATANTE, nas pragas
contempladas com o referido servigo, sem prejuizo do disposto na alinea ’a’ retro.

10. Em todos os casos de contratacdo de empresa fiscalizadora devera ser mantida sob
guarda das respectivas agéncias de propaganda os seguintes documentos referentes a
fiscalizadora:

a) copia do Contrato Social, com firma reconhecida;
b) prova de inscrigdo na fazenda nacional;
c) certiddes de regularidade fiscal (débito com a Unido, débito Trabalhista e FGTS);

d) relacdo com os nomes e assinaturas dos funcionarios autorizados a rubricar os
relatorios de checagem. A relagéo deve ser assinada por quem detém poderes;

e) descricdo detalhada da metodologia adotada;

f) relacdo de clientes atendidos pela empresa fiscalizadora com servigos semelhantes
(portfdlio).

10.1. Tais documentos poderdo ser solicitados a qualguer momento pelo
CONTRATANTE para fins de fiscalizacdo e deverdo ser mantidos arquivados por
até 05 (cinco) anos.

11. Os relatérios de checagem, emitidos pelas empresas fiscalizadoras deverdo seguir
unico padrdo de qualidade, contendo no minimo papel timbrado ou marca d’agua,
assinatura digital ou outro instrumento de confirmacéo de autenticidade.

12. Os custos e as despesas de veiculacdo deveréo ser apresentados ao CONTRATRANTE
acompanhados da demonstracdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos,
da descricdo dos descontos negociados e dos pedidos de insercédo correspondentes,
bem como de relatério de checagem de veiculacéo, a cargo de empresa fiscalizadora,
nos moldes do previsto no item 9 deste Documento, se for o caso.

13. Nos casos de veiculagdo no exterior, as condi¢cdes de liquidacdo e pagamento serdo
adaptadas as praxes de cada pais e deverdo levar em conta as disposi¢cdes do
Paragrafo Segundo da Clausula Quarta do contrato.

14. Nos casos relativos a veiculagcdo e contratacdo de servicos no exterior, serdo
computados para fins de pagamento, por parte do CONTRATANTE a CONTRATADA,
0s seguintes custos e despesas:

a) Débitos e/ou créditos relativos a variacdo cambial da moeda estrangeira até a data
do efetivo pagamento do contrato de cambio;

b) Os dispéndios relativos aos tributos incidentes nas remessas e pagamentos ao
exterior, a exemplo de IOF (Imposto Sobre Operag6es Financeiras) e IRRF (Imposto
de Renda Retido na Fonte) devido nas remessas ao exterior, observado em cada
caso a necessidade de reajustamento ou ndo de base de calculo nos termos da
Legislagédo Tributaria Brasileira, bem como outros tributos exigiveis na contratacédo
de servicos no exterior;

c) Os custos inerentes ao cumprimento de obrigacdes tributarias, principais e
acessorias, vinculadas aos pagamentos e remessas ao exterior, exceto multas ou
encargos decorrentes do pagamento dos referidos tributos em atraso; e
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15.

16.

17.

18.

d) Quaisquer outros gastos, despesas, emolumentos, taxas, incluindo-se as bancéarias,
inerentes aos pagamentos e remessas ao exterior vinculados aos servicos
contratados.

Na comprovagdo das producdes a CONTRATADA obriga-se a apresentar, sem 6nus
para 0 CONTRATANTE, os seguintes documentos:

a) pecas graficas: protocolo de entrega e exemplar da peca (dependendo do tamanho,
pode-se aceitar a foto da peca produzida, ex: outdoor);

b) pecas digitais: arquivo digital contendo as pecas produzidas;
c) cachés: arquivo digital contendo as matérias veiculadas;
d) adserver: relatério da ferramenta;

e) direito de uso: documento de autorizacéo de uso de imagem, devidamente assinado
pelo detentor do direito;

f) copia de filme (via streaming): planilha atestando o envio das pecas;

g) copia de filme (fisica): declaracéo de recebimento arquivo digital;

h) trilha, spot e filme: arquivo digital e autorizacdo de uso;
i) foto (producéo e click): autorizagdo de uso e arquivo digital.

j) merchandising: arquivo digital contendo o video do merchandising.

Na comprovagado dos servicos de ferramentas de tecnologia utilizadas em publicidade,
a CONTRATADA obriga-se a apresentar, sem 6nus para 0 CONTRATANTE, os
seguintes documentos:

a) Adserver: relatério da ferramenta;
b) MMP Moblie Measurement Plataform: relatério da ferramenta;
c) DSP Demand Side Platform: relatério da ferramenta;

Na comprovacgdo dos servicos de pesquisas, a CONTRATADA obriga-se a apresentar,
sem 6nus para 0 CONTRATANTE, os seguintes documentos:

a) servicos de pesquisa: relatério + base de dados;

Caso ocorram producdes que ndo estejam elencadas no item 6 deste Documento, a
CONTRATADA devera consultar o CONTRATANTE, para prévia determinacdo das
comprovacgodes exigidas.

Péagina 133 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITAC}AO
www.bb.com.br 134

DOCUMENTO N° 3 DO ANEXO 11

MATRIZ DE RISCO - IMPACTO x PROBABILIDADE

EVENTO CONSEQUENCIA CATEGORIA M PROB. H NiVEL DE RISCO RESPOSTA CONTROLE RESPONSAVEL

Aumento do custo de
servicos publicitarios
contratados junto a

RIZ50 QTS Fatos retardadores es:cooergieatlzi(zagggessou
1 e at|V|d_ade ou impeditivos da veiculos/plataformas Operacional 6 MEDIO DETIEE PR DETIEE PR CONTRATADA
empresarial do . o x 3 2 CONTRATADA CONTRATADA
execucao contratual de comunicacéo.
CONTRATADA.
Impactos na
execucao do
Planejamento Anual
de Comunicacao
Definicdo dos
esforcos
Aumento do custo de PUIEITEIEN S Mo
. O Plano Anual de
. L servicos publicitarios Y
Risco ordinario " Comunicagao e no
da atividade Fatc_)s reta_rc_iadores contratados junto a _ ; 3 Macroplanejamento
2 - ou impeditivos da fornecedores Operacional 6 MEDIO Mitigar P CONTRATANTE
CETEEEEl €l execucdo contratual especializados ou & 2 e llieles
CONTRATANTE. ¢ P Estabelecimento de
veiculos/plataformas
d - Manual de
e comunicagao. .
Procedimentos para
execucao
publicitaria
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Mudancas de
legislacao ou erro Alteraggo de
do contratado na
3 DEIEFED CE) e?r?gjuig;i%mneénoto dimﬁtrigggtgoolltcro Operacional MEDIO DD [fEh DS [fEh CONTRATADA
r}'rf)é)igeésfcidae considerado pelo do CONTRATADA. e e SOIIIRIAEATDA SONIIAEADA
P CONTRATADA.
tributéria pela
CONTRATADA
AU el Aumento ou
diminuicéo do custo o
Variacéo da taxa de servigcos el Definido pelo Definido pelo
4 de cambio. publicitarios Bl e R SEEGED |5 | g MEDIO  CONTRATADA  CONTRATADA ~ CONTRATADA
contratados em operacionais do
- CONTRATADA.
moeda estrangeira
Responsabilizacao
subsidiaria do BB por
verbas trabalhistas e
. previdenciarias dos
Descumprimento rofissionais do
de legislagdo Condenacdes em p
: CONTRATADO - -
5 trabalhista e processos alocados na Leqal MEDIO Definido pelo Definido pelo CONTRATADA
previdenciaria trabalhistas e 50 do obi 9 3 2 CONTRATADA CONTRATADA
pela previdenciéarios. execcao do o jeto
CONTRATADA GITTEHIEL AL GE
eventuais honorarios
advocaticios, multas
e verbas
sucumbenciais.
Falhas Recolhimento
oDEracionais no indevido de tributos, Responsabilizacao
pprocesso de o EUSEMEEL 26 L9 CONMRAINIE : Definido pelo Definido pelo
6 recolhimento de recqlhlmento, quand_o por dek?lt_o ou c_redlto Operacional 3 5 MEDIO CONTRATADA CONTRATADA CONTRATADA
tributos da devido, slem c(jque haja trébljtazlpbo;{fl_sgal
culpa do n&o tributério).
(ORIRANIAIR)A CONTRATANTE.
Divulgacéo de
Inobservancia conteudo publicitario
dos em nao Danos a imagem e Definido pelo Definido pelo
7 procedimentos de conformidade com as reputacdo do Operacional 3 5 MEDIO CONTRA'IPADA CONTRA‘IPADA CONTRATADA
BrandSafety pelo diretrizes CONTRATANTE.
CONTRATADA BrandSafety do
CONTRATANTE
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. Atraso no pagamento Comprometimento do
Inobservancia de fornecedores relacionamento com
8 d%zgéﬁzgﬁtge Eanesidlicadogle fgﬂgﬁiiigfif Operacional 6 MEDIO DEIED[IED Celuitlnely CONTRATADA
- veiculos/plataformas ; 3 2 CONTRATADA CONTRATADA
previstos no de comunicacio pelo fo_rneumen_to_ c,je_
contrato. CONTRATADA servigos publicitarios
em alguns casos
Estabelecimento de
Inobservancia Atraso no pagamento prazos de
d de fornecedores . pagamento em
05 [PIEEES L2 especializados e Com.p,ror.net.lmento. il . c - clausulas
9 paggmento veiculos/plataformas equilibrio financeiro  Operacional 3 1 3 MEDIO Mitigar R — CONTRATANTE
prce(;/I;st:Ztsono de comunicacao pelo il Gemibzis, verificagcbes
' CONTRATANTE. periddicas de
conformidade.
Inobservancia,
pelo N&o conformidade
CONTRATADO, com normas e Risco de danos a
de dispositivos regulamentos imagem/reputacao. : Definido pelo Definido pelo
10 normativos e aplicaveis a Responsabilizacéo = 3 2 6 MEDIO CONTRATADA CONTRATADA SONUALARA
regulatorios execuc¢ao publicitaria pecuniarias
aplicaveis a pelo CONTRATADA.
publicidade.
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LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)
DOCUMENTO N° 5 DO CONTRATO

DECLARACAO DE ACEITACAO DAS CONDICOES E PRECOS PARA PRESTACAO DOS
SERVICOS

Anexo 1 do Termo de Referéncia (a ser assinado pelas agéncias)

............................................................................................................. , inscrita no CNPJ

N , por intermédio de seu representante legal o(a)
] ) PP PP PP PUPPPPPPPPN , portador(a) da
Carteira de ldentidade NP e e do CPF
NO e DECLARA que:

i) conhece e aceita todas as condicbes para prestacdo do servico constantes do Edital e do
Contrato;

ii) conhece e aceita que a forma de remuneracdo_pelos servicos prestados € a prevista na
Clausula Quarta do Contrato (Anexo 11 do Edital), contemplando todas as despesas necessarias
a plena execucao dos servicos, tais como, mas sem se limitar a, de pessoal, de administracéo e
todos os encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas etc.) incidentes sobre 0s servi¢os;

i) esta ciente de que o BANCO procedera a retengédo de impostos nas hipoteses previstas em lei.

Brasilia - DF, [ 12023

ASSINATURA DE REPRESENTANTE LEGAL
Nome:

RG:

CPF:
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LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)
DOCUMENTO N° 6 DO CONTRATO

TERMO DE COMPROMISSO COM O SIGILO DA INFORMAGCAO

Eu, : portador do
documento de identidade n° , expedido pela

, CPF n° , pelo presente
Termo, assumo perante a empresa (prestadora de servicos) o]

compromisso de manutencao de sigilo sobre as informacdes a que tenha acesso ou conhecimento
no ambito do Banco do Brasil em razdo das atividades profissionais a serem realizadas em
decorréncia do contrato de trabalho

Comprometo-me a nado divulga-las ou comenta-las interna ou externamente e cumprir as condutas
adequadas contra destruicdo, modificacdo, reproducdo, divulgacdo e acesso indevidos, seja
acidental ou intencionalmente, nos termos da Politica de Seguranca da Informacado e de acordo
com os Critérios para Tratamento da Informacao Corporativa do Banco do Brasil, expressos no
Portal de Politicas de Seguranca da Informacgéo (PSI) (www.bb.com.br/psi).

Estou ciente que este Termo refere-se a todas as informagdes do BANCO - dados, processos,
informacgdes, documentos e materiais - seja qual for o0 meio ou suporte através do qual seja
materializada ou compartilhada: escrita em papel ou nos sistemas eletrbnicos, falada em
conversas formais e informais, disseminada nos meios de comunicacao internos como reunioes,
televisdo etc., e que estejam protegidas por lei, como sigilo fiscal, bancéario, de operactes e
servicos no mercado de capitais, comercial, empresarial, profissional, industrial e segredo de
justica.

Este compromisso permanece mesmo apoés a extingdo do contrato de trabalho com a empresa
prestadora de servigos.

Declaro que o BANCO tem minha permisséao prévia para acesso e monitoramento do ambiente de
trabalho.

Local e Data - , de de

Empresa

Identificacdo do contrato de trabalho -

Nome:
CPF: RG:

Assinatura;

Assinatura do Usuario

Autorizado por:

preposto da empresa prestadora do servico

Cargo

Pagina 138 de 146



#Publica

BANCO DO BRASIL S.A. - LICITACAO
www.bb.com.br 139

LICITACAO N° 2023/000xxxx (8558)
DOCUMENTO N° 7 DO CONTRATO

Questionario de Due Diligence de Fornecedores BB
Questiondrio respondidoem  / /120
1. InformacGes cadastrais

1.1. Razao social:

1.2. Nome fantasia:

1.3. CNPJ:

1.4. Endereco:

1.5. CEP:

1.6. E-mail:

1.7. Website:

1.8. Telefones:

1.8.1. Telefone 1:

1.8.2.  Telefone 2:

1.9. Porte da Empresa:
O Microempresa — Faturamento menor ou igual a R$ 360 mil.
O Pequena empresa — Faturamento maior que R$ 360 mil e menor ou igual a R$ 4,8 milhdes.
O Média empresa — Faturamento maior que R$ 4,8 milhdes e menor ou igual a R$ 300 milhdes.
O Grande empresa — Faturamento maior que R$ 300 milhdes.

1.10.Ramo principal de atividade da empresa:
O Comercial
O Industrial
O Prestacdo de Servigo

1.11.N° de Empregados:

2.1. Aempresa possui Codigo de Etica, Guia de Conduta ou documentos correlatos que descrevem as condutas
éticas que devam ser observadas pelos integrantes da Alta Administracdo, empregados préprios e/ou
terceirizados?

O Sim O Nao

Nota - Requer a apresentacéo de evidéncia (s) *, com o fornecimento de cdpia da documentacdo que suporte a afirmagéo, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

2.2. A empresa possui alguma politica formal ou programa de responsabilidade empresarial que inclua aspectos
ambientais, sociais e de salide e seguranca do colaborador?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacao de evidéncia (s), com o fornecimento de cépia da documentagcdo que suporte a afirmacgao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

2.3. A empresa divulga publicamente relatdrio anual sobre sua atuacio referente aos eixos financeiros,
ambientais e sociais?

O Sim O Nao

Nota - Requer a apresentacao de evidéncia (s), com o fornecimento de cépia da documentagdo que suporte a afirmacgao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

2.4. Qual o faturamento da empresa nos ultimos 3 anos?
20 20 20

2.5. A empresa possui algum certificado do sistema gestdo? (1SO 9.001, 14.001, 16.001, 27.001, 37.001, OHSAS
18.001, entre outros)?
O Sim O Néo
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Nota — Requer a apresentacao de evidéncia (s).

2.6. A empresa promove acdes de capacitacdo do publico interno em questdes relacionadas a gestao ambiental,
diversidade, assédio, direitos humanos, anticorrupgéo, etc.?

O Sim O Nao
Nota — Requer a apresentacao de evidéncia (s).

3. Eixo Social (Direitos Humanos)

3.1. A empresa possui compromisso formal com os Direitos Humanos?

O Sim O Néo
Nota 1 - Considerar compromissos relacionados: a erradicacao do trabalho infantil, erradicacdo do trabalho for¢ado ou compulsério,
combate a pratica de discriminagdo em todas suas formas, prevencao do assédio moral e do sexual, valorizagdo da diversidade, respeito
a livre associacéo sindical e direito a negociacao coletiva.
Nota 2: Requer apresentacdao de evidéncia ().

3.2. A sua empresa responde ou respondeu, nos ultimos 3 anos, processo judicial ou administrativo decorrente
de praticas envolvendo trabalho forgado ou compulsério e/ou trabalho infantil, em suas prdprias operacdes
ou em sua cadeia de suprimentos?

O Sim O Néo
Nota: Se positivo, apresentar evidéncia (s) com o nimero do processo e instancia.

3.3. A sua empresa responde ou respondeu, nos ultimos 3 anos, processo judicial ou administrativo decorrente
de praticas envolvendo assédio moral ou sexual e/ou discriminacdo em suas proprias opera¢des ou em sua
cadeia de suprimentos?

O Sim O Néo
Nota: Se positivo, apresentar evidéncia (s) com o nimero do processo e instancia.

3.4. A sua empresa promove 0 engajamento do publico interno, incluindo trabalhadores terceirizados, no
combate a qualquer prética de discriminagdo em matéria de emprego e ocupagéo?

O Sim O Néo
Nota - Se positivo, apresentar evidéncia (s). Considerar iniciativas ou procedimentos relacionados: a selecdo e contratacdo, promogao,
acesso a treinamento, sensibilizacdo dos funcionarios diretos e trabalhadores terceirizados para o tema.

3.5. A empresa avalia a satisfacao dos funciondrios e implementa a¢des de melhoria continua?

O Sim O Néo
Nota 1 - Em caso de resposta positiva, considerar que pelo menos um dos temas seguintes sao atendidos: Clima organizacional
(exposicdo a estresse, ambiente harmonico, cooperagdo entre funcionarios, etc.); Carga de trabalho (horas trabalhadas, metas de
producdo e outros tipos de demandas); Remuneracéo compativel com a carga de trabalho; Beneficios.
Nota 2 - Requer apresentacdo de evidéncia (s).

3.6. A empresa tem politicas de melhoria da qualidade de vida dos funcionarios?

O Sim O Néo
Nota 1 - Em caso de resposta positiva, considerar pelo menos uma temas seguintes sao atendidos: Incentiva ac0es para a alimentacao
saudavel, academia, ginastica laboral e outras atividades que promovam o bem estar e uma vida mais saudavel (fisica e psiquica);
Conscientiza, informa e estimula seus funcionarios quanto a um estilo de vida saudavel; Acompanha a situacdo de seus funcionarios
quanto a aspectos relacionados a sua qualidade de vida e estrutura programas que incentivem progressos em relagéo ao tema; Possui
programas que incentivem a reducao de horas-extras e equilibrio entre carga horaria disponivel e demanda de trabalho.
Nota 2 - Requer apresentacdo de evidéncia (s).

3.7. A empresa busca, por meio de praticas cotidianas, construir um relacionamento com a comunidade local
visando seu desenvolvimento?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (5).

3.8. A empresa tem politica de diversidade publicamente disponivel que inclua fatores de diversidade como
género, cor, etnia, orientacdo sexual, pais de origem ou nacionalidade?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (5).

3.9. Nos quadros da empresa tem mulheres ocupando cargo de geréncia e/ou diretoria?
O Sim. Quantas? 0 Nao
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3.10. Nos quadros da empresa tem negros ocupando cargo de geréncia e/ou diretoria?
O Sim. Quantos? 0 Nao

3.11. Na empresa existe diferenca na remuneracdo entre pessoas de géneros diferentes ocupantes de cargos de
geréncia e/ou diretoria?
O Sim. Percentual médio da diferenca 0 Néo

3.12. Na empresa, as funcionarias que retornam de licenca-maternidade permanecem por no minimo 12 meses
apos o retorno?
O Sim O Néo

3.13. Nos quadros da empresa tem pessoas portadoras de deficiéncia?
O Sim. Quantas? 0 Néao

3.14. A empresa adota medidas visando promover a empregabilidade de pessoas com deficiéncia?

O Sim O Néo
Nota 1 - Considerar uma ou mais das seguintes medidas: investimento em meios de acessibilidade; investimento em tecnologias
adequadas para a realizacao do trabalho; capacitacao profissional; sensibilizacéo e conscientizagdo de seus funcionarios para a recepgao
e boa convivéncia profissional.
Nota 2 - Se positivo, requer a apresentacéo de evidéncia (5).

3.15. A empresa disponibiliza plano de salde para os funcionarios?
O Sim O Néo

3.16. Qual o tempo médio de trabalho dos funcionarios da empresa?
O De 1 a5 anos
O De 5a 10 anos
O Acima 10 anos

4. Eixo Ambiental

4.1. O monitoramento e a mitigacao dos riscos socioambientais fazem parte da estratégia da empresa?
O Sim O Nao

4.2. A alta direcdo patrocina/acompanha as agdes/estratégias ambientais?
O Sim O Néo

4.3. A empresa possui licenga (s) ambiental (is) para o funcionamento? (Licenca de Operagdo - LO ou
equivalente)?

O Sim O Néo O Né&o se aplica
Nota 1 - Caso seja aplicado a atividade da empresa a necessidade da licenga ambiental.
Nota 2 — Requer a apresentacdo de evidéncia (s).

4.4. A empresa possui passivos ambientais?
O Sim O Néo

4.5. A empresa foi autuada, multada ou notificada nos Gltimos 10 anos por motivo de crime ou descumprimento
da legislacdo ambiental?

O Sim O Néo
Nota 2: Se positiva apresentar evidéncia com o nimero do processo e 6rgéo para verificacéo.

4.6. A empresa possui procedimentos estruturados para logistica reversa, em conformidade com a Lei n°
12.305/20107?

O Sim O Néo O Né&o se aplica
4.7. A empresa possui programa de Coleta seletiva implementado?
O Sim O Néo

Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (5).

4.8. A empresa emite relatorio de emissdo de GEE (Gases do efeito estufa) relacionados a sua atividade?
O Sim O Néo

Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (5).
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4.9. A empresa possui politica ambiental para reducao da emissdo de GEE (Gases do efeito estufa)?

O Sim O Nao
Nota - Requer a apresentacgao de evidéncia (s).

4.10 A empresa tem conhecimento da procedéncia dos insumos utilizados no seu processo produtivo e/ou
prestacdo de servico?
O Sim O Néo

4.11. A empresa possui programa de geracao distribuida ou faz uso de outra matriz energética além da
convencional?
O Sim Qual? O Néo

4.12. A empresa possui ac6es/metas para reducdo do consumo de energia elétrica e agua?

O Sim O Nao
Nota - Requer a apresentagao de evidéncia (5).

5. Eixo Integridade

5.1. Nome, cargo e percentual de participacdo (quando aplicavel) de seus proprietarios, sdcios controladores,
conselheiros e diretores:

%
Participacdo

(gdo
aplicavel)

Nome CPF Cargo

5.1.1. Percentual de participagdo societaria da sua empresa em outras pessoas juridicas na condi¢do de
controladora, controlada, coligada ou consorciada, bem como a razéo social e 0 CNPJ das mesmas.

Razéo Social CNPJ % Relacionamento
Participacdo Societario

5.2. A empresa ou sociedades controladoras, controladas, coligadas ou consorciadas estdo localizadas ou
realizam operacBes comerciais e financeiras nos seguintes locais:

Angola, Argentina, Bolivia, China, Colémbia, Gabao, México, Nigéria, Paraguai, Tanzania, Venezuela, llhas

Cayman, Cingapura, Mdnaco, Panama, Ilhas Virgens Britanicas, Nicaragua.

O Sim O Néo

5.3. A sua empresa é membro de alguma iniciativa nacional ou internacional de combate a corrupgéo?
O Sim. Qual? 0 Néo

5.4. Algum integrante da Alta Administracdo® ou seus familiares? (até terceiro grau) ocupa ou é candidato a
cargo eletivo ou cargo de confianga na administragdo publica?
O Sim O Néo

5.4.1. Em caso afirmativo, forneca os detalhes abaixo:

Nome Grau de Nome do Orgao/Entidade Cargo Periodo
Parentesco
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! Ocupantes de cargo ou membros de colegiados posicionados hierarquicamente acima da linha gerencial média. Ex.: Membros do
Conselho de Administragdo e da Diretoria Executiva, S6cios, Presidente, Vice-presidente, Diretor e/ou Gerente Executivo.
2 Primeiro grau: pai, mae e filhos; Segundo grau: irmaos, avos e netos; Terceiro grau: tios, sobrinhos, bisavos e bisnetos

5.5. Algum integrante da Alta Administracao ou seus familiares (até terceiro grau) mantém negocios pessoais
ou relacionamento préximo com algum agente publico?
O Sim O Néo

5.5.1. Em caso afirmativo, forneca os detalhes abaixo:

Nome do Cargo do
Nome p Nome do Cargo Grau de empregado ou empregado ou
Orgéo/Entidade g Parentesco preg preg
membro membro

5.6. Algum integrante da Alta Administracdo é familiar (até terceiro grau) de algum empregado do Banco do
Brasil que ocupe funcdo gerencial ou de algum membro da Diretoria Executiva ou Conselho de
Administracdo do Banco do Brasil ou de funcionario que trabalhe diretamente com o processo de compra
e contratagcdo do Banco do Brasil?

O Sim 0 Nao
5.6.1. Em caso afirmativo, fornega os detalhes abaixo:
Grau de Cargo do
Nome do empregado ou
Nome Parentesco empregado ou
membro
membro

5.7. A sua empresa possui regras especificas formalizadas para visitas e demais interagdes com entes publicos,
com foco na Prevengdo e Combate a Corrupgéo?
O Sim O Néo

Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.8. Algum integrante da Alta Administracao da sua empresa ja foi preso, acusado, investigado (mesmo que em
curso), processado ou condenado por fraude ou corrupgéo nos Gltimos 10 anos?
O Sim O Néo

Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.9. Aempresa, controladoras, controladas, coligadas ou consorciadas ja foram acusadas, investigadas (mesmo
gue em curso), processadas ou condenadas por fraude ou corrupgdo nos ultimos 10 anos?
O Sim O Néo
Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.10. A empresa, controladora, controlada, coligada ou consorciada ja entregou, ofertou, autorizou, acordou ou
prometeu qualquer tipo de pagamento ou beneficio a qualquer autoridade governamental nacional ou

estrangeira, para angariar ou manter negocios, ou mesmo obter qualquer vantagem comercial, nos altimos
10 anos?

O Sim O Néo
Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.11. Algum integrante da Alta Administracdo, empregado, agente ou terceiro representando a sua empresa ja
entregou, ofertou, autorizou, acordou ou prometeu qualquer tipo de pagamento ou beneficio a qualquer
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autoridade governamental nacional ou estrangeira, para angariar ou manter negdcios, ou mesmo obter
qualquer vantagem comercial, nos Gltimos 10 anos?

O Sim O Nao
Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.12. A empresa, controladora, controlada, coligada ou consorciada esteve submetida a investigagdo ou
avaliacdo externa relacionada a fraude e/ou corrupgdo por algum oOrgdo ou agéncia, nacional ou
internacional (CGU, TCU, TCE, CVM, SEC, PF, etc.) nos ultimos 10 anos?

O Sim O Nao
Nota — Se positivo fornecer evidéncia (s).

5.13. A empresa conhece a legislagdo anticorrupgdo a qual esta sujeita?
O Sim O Néo

5.14. A empresa possui um Programa de Integridade estruturado com o objetivo de detectar e sanar desvios,
fraudes, irregularidades e atos ilicitos praticados contra a administracdo publica, nacional ou estrangeira?
O Sim O Néo

Nota 1 - Caso a resposta desta questdo seja “Sim”, responder as Questoes 5.15 e 5.17.
Nota 2 - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentagao que suporte a afirmagao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.15. A empresa possui uma estrutura hierarquica definida para coordenar e implantar o programa de
integridade?
O Sim O Néo

5.16. O Programa de Integridade € revisado periodicamente pela Alta Administracéo?
O Sim. Qual periodicidade? 0 Néo

5.17. A empresa possui unidade especifica e independente para mapear e analisar 0s riscos aos quais esta
exposta e verificar o cumprimento da legislagéo pelos empregados?
O Sim O Néo

5.18. A empresa possui mapeamento dos riscos de ocorréncia de fraude e corrupg¢ao?
O Sim O Néo

5.19. A empresa possui medidas para evitar atos de corrupg¢ao nas situacdes de risco identificadas?
O Sim O Néo

5.20. A empresa possui politica anticorrup¢do ou documento equivalente, amplamente distribuida para
colaboradores, gestores, diretores e conselheiros?
O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentacéo que suporte a afirmagdo, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.21. A empresa possui normativos internos que determinem a proibi¢do de qualquer tipo de pagamento ou
beneficio a qualquer autoridade governamental nacional ou estrangeira, para obter ou manter negdcios
ou vantagem comercial?

O Sim O Néo

Nota - Requer a apresentagdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentagdo que suporte a afirmacdo, ou indique

onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.22. A empresa possui hormativos internos que determinem a proibi¢do ou restricdo, quanto ao oferecimento
de presentes, brindes e hospitalidade a agentes publicos, clientes e parceiros comerciais?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacao de evidéncia (s), com o fornecimento de cépia da documentagcdo que suporte a afirmagao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.23. A empresa possui normativos internos que disponham sobre doagéo e/ou contribuicdo a instituicdes de
caridade, programas sociais ou a partidos politicos?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de cdpia da documentagdo que suporte a afirmacdo, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.
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5.24. A empresa possui normativos internos de Due Diligence para a avaliacdo da reputacédo, idoneidade e das
praticas de combate a corrupcéo de terceiros, tais como: fornecedores, distribuidores, agentes, consultores,
representantes comerciais e/ou parceiros operacionais?

O Sim O Nao
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de cdpia da documentagdo que suporte a afirmacao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.25. A empresa conhece 0s documentos do Banco do Brasil, disponibilizados no site www.bb.com.br,
relacionados a Compliance, Etica e Integridade?
O Sim O Nao
https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/sobre-nos/etica-e-integridade/etica#/
https://ri.bb.com.br/governanca-e-sustentabilidade/codigo-de-governanca-corporativa/
5.25.1. Se afirmativo, informar quais documentos disponibilizados pelo Banco do Brasil (www.bb.com.br) sua
empresa tem conhecimento:
O Politica de Relacionamento com Fornecedores
O Codigo de Etica e Normas de Conduta
O Programa de Integridade
O Politica Especifica de Prevencéo a Lavagem de Dinheiro, ao Financiamento do Terrorismo e a Corrup¢éo —
PLDFTC
O Programa de Compliance

5.26. A empresa oferece e/ou recomenda treinamentos periodicos sobre Integridade e/ou sobre os aspectos da
Lei Anticorrupcao?
O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentacéo que suporte a afirmagdo, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/compras,-contratacao-e-venda-de-imoveis/fornecedores/etica-e-
integridade#/

5.26.1. Se afirmativo, informar para quais publicos a empresa oferece e/ou recomenda treinamentos e fornecer
evidencias:
O Conselheiros O Diretores O Colaboradores O Fornecedores

5.27. A empresa oferece e/ou recomenda treinamentos periddicos sobre o seu Cadigo de Etica, Guia de Conduta?
O Sim O Néo

Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentacéo que suporte a afirmagdo, ou indique

onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.27.1. Se afirmativo, informar para quais pablicos a empresa oferece e/ou recomenda treinamentos e fornecer
evidencias:
O Conselheiros O Diretores O Colaboradores O Fornecedores

5.28. A empresa da conhecimento e solicita aos empregados, que se relacionam com o Banco do Brasil, que
respeitem os documentos do Banco do Brasil, disponibilizados no site www.bb.com.br, relacionados a
Compliance, Etica e Integridade?

O Sim O Néo

https://www.bb.com.br/pbb/pagina-inicial/sobre-nos/etica-e-integridade/etica#/
https://ri.bb.com.br/governanca-e-sustentabilidade/codigo-de-governanca-corporativa/

5.29. A empresa possui canal de denudncias relacionado a corrupgéo e a outros desvios de conduta, abertos e
amplamente divulgados a todos os empregados préprios e/ou terceirizados?
O Sim O Néo
Nota 1 - Caso tenha canal de denlncia, responda a Questao 5.30.
Nota 2 - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentagao que suporte a afirmacao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.30. O canal de denlincia garante o anonimato e qualquer tipo de persegui¢do ou retaliacdo ao denunciante?
O Sim 0 Nao

5.31. A empresa possui mecanismos de investigagdo de indicios de fraude e/ou corrupgéo e procedimentos que
assegurem a interrupcao/correcdo de irregularidade ou infracdo detectadas e a tempestiva remediacao dos
danos gerados?
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O Sim O Nao
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de cépia da documentagdo que suporte a afirmagao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.32. A empresa possui normativos internos que disponham sobre o monitoramento da efetividade e da eficiéncia
do programa de integridade anticorrupcéo da sua empresa?
O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentacdo de evidéncia (s), com o fornecimento de copia da documentagdo que suporte a afirmagao, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.

5.33. A empresa utiliza os servicos de terceiros, tais como agentes, consultores, representantes comerciais e/ou
outros tipos de intermediarios, sejam pessoas fisicas ou juridicas, com o objetivo de angariar novos
negocios?

O Sim O Nao

5.33.1. Se afirmativo, informar o nome e/ou razdo social dos agentes, consultores, representantes comerciais
e/ou outros tipos de intermediarios, sejam pessoas fisicas ou juridicas

Nome/Razdo Social CPF/CNPJ

5.34. A empresa realiza avaliacéo prévia de requisito de integridade, para mitigar o risco de estabelecer relacéo
de negdcios com fornecedores, parceiros e demais terceiros, eventualmente envolvidos em ato de
corrupcao?

O Sim O Néo
Nota - Requer a apresentagao de evidéncia (s).

5.35. A empresa divulga o seu programa de integridade aos seus fornecedores, distribuidores, representantes
comerciais, intermediarios e/ou outros tipos de parceiros de negocios?
O Sim O Nao

5.36. A empresa solicita que seus fornecedores, distribuidores, representantes comerciais, intermediarios e/ou
outros tipos de parceiros de negécios declarem pleno conhecimento sobre os principais aspectos do seu
programa de integridade?

O Sim O Nao
Nota - Requer a apresentacédo de evidéncia (s).

5.37. Nos contratos firmados héa previsédo de clausulas que obrigue a contraparte a respeitar
O Programa de Integridade
0 Codigo de Etica/Norma de Conduta
O Lei 12.846/2013 — Lei Anticorrupgéo
Nota 1 - Requer a apresentacédo de evidéncia (s), com o fornecimento de cdpia da documentagdo que suporte a afirmagdo, ou indique
onde os referidos documentos podem ser encontrados no seu website.
Nota 2 — Pode ser marcado mais de uma alternativa

6. Declaracdo de veracidade das informacdes

6.1. Declaro que as informagdes fornecidas neste Formulario, incluindo quaisquer documentos anexos, sao
verdadeiras, completas e atualizadas.

Local e data:
Assinatura:

Nome por extenso:
Cargo:
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